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Aanleiding

In 2016 wordt een vernieuwde
visie op de openbare ruimte
vastgesteld. Hierin wordt

het ambitieniveau voor de
inrichting en de kwaliteit

van de openbare ruimte
beschreven. Van een goede inrichting en een hoge
kwaliteit van de openbare ruimte is sprake als de
inrichting van de openbare ruimte functioneel is en een
rustig en overzichtelijk straatbeeld oplevert. Dit wordt
ook bereikt door het plaatsen van objecten tot een
minimum te beperken. Deze ambitie vraagt ook om een
hernieuwde visie op buitenreclame. Het uitgangspunt
bij deze visie is een minimum aantal monofunctionele
reclameobjecten en ruimte voor multifunctioneel
innovatief straatmeubilair dat voldoende ruimte biedt
voor het maken van reclame in de openbare ruimte.
Een andere aanleiding voor deze kadernota is de
noodzaak van het harmoniseren en actualiseren van het
huidige beleid en het bieden van ruimte aan nieuwe
reclameobjecten, zoals digitale beeldschermen.

Doelstelling

Het reclamebeleid

moet resulteren in een
kwaliteitsverbetering van

de openbare ruimte en een
bijdrage leveren aan de
leefbaarheid en het beheer
van de openbare ruimte. Maar dit betekent niet dat
geen ruimte meer wordt geboden aan reclame-uitingen
van de diverse marktpartijen. Dit beleidskader geeft de
kaders aan waarbinnen reclame van ondernemers en de
culturele sector in de openbare ruimte in Amsterdam
mogelijk moet zjn en blijven.

Deze beleidsnota geeft ook de visie op buitenreclame
weer. De visie op buitenreclame is drieledig: objecten
met buitenreclame, zoals abri's, dragen bij aan de
leefbaarheid van de stad en worden gezien als een
kwaliteitsverbetering van de openbare ruimte. Dit
geldt ook voor multifunctioneel straatmeubilair

met buitenreclame, waarbij reclamevlakken kunnen
worden ingezet ten behoeve van bijvoorbeeld
crowdmanagement en bewegwijzering. Op de derde
plaats wordt buitenreclame gezien als middel om
straatmeubilair en delen van de openbare ruimte op
een hoog niveau en in gezamenlijkheid te beheren.

Naast beheer en onderhoud levert buitenreclame

ook inkomsten op voor de gemeente Amsterdam.

Het beleidskader dient als uitgangspunt bij nieuwe
aanbestedingen en het aangaan van overeenkomsten.
Met het aangaan van overeenkomsten wil de gemeente
de inkomsten uit reclame in de openbare ruimte
optimaliseren, met inachtneming van de ruimtelijke
kwaliteit en de verkeersveiligheid.



Het beleid dat aan de geschetste doelstelling Het overkoepelende belang dat zowel van belang diverse marktpartijen. Het bewaken van deze
invulling geeft, baseert zich op de volgende pijlers: is voor pijler 1, pijler 2, en pijler 3: kwaliteit is in de eerste plaats een taak van de
gemeente. Daarnaast is hier een rol voor de
verschillende winkeliersverenigingen en eigenaren

- Pijler 1: - Het I.aela.ng vaneen van vastgoed weggelead,
De belangen van kwalitatief hoogwaardige
ondernemers, bedrijven, openbare ruimte;
'nSte"lngen en explmtanten; Een goed verzorgde openbare ruimte is van
Ondernemers hebben belang bij zichtbaarheid belang voor de inwoner, ondernemer, bedrijven
in de openbare ruimte. Ook hebben zij belang en de bezoeker de stad. Zo bepaalt de kwaliteit
bij een toegankelijk reclamebeleid en toetsbare, van de openbare ruimte zowel de mate waarin
heldere criteria zodat de administratieve lasten reclame van een ondernemer doeltreffend kan
worden verlaagd. zijn, als de uitbatingsmogelijkheden voor de

- Pijler 2:
De economische belangen van
de gemeente Amsterdam;

De gemeente Amsterdam kan in vergelijking met
andere grote gemeenten in Nederland relatief
hoge inkomsten verwerven uit de uitbating

van de openbare ruimte door de grond in zijn
hoedanigheid als eigenaar te exploiteren. Daarom
laat de gemeente zich actief in met dit taakgebied.

=> Pijler 3:
De belangen van bewoners
en bezoekers;

Bewoners hebben belang bij en recht op
een leefbare omgeving waar hun woongenot
niet wordt aangetast door lichtreclames,
geluidsreclames of andersoortige overlast.

Stedelijk Kader Buitenreclame Versie voor inspraak



10

Reikwijdte van
dit kader

Dit kader geeft aan hoe de

met reclame in de openbare
ruimte. De reikwijdte betreft

alle reclameobjecten die zich in

de openbare ruimte bevinden. Voor reclame aan gevels
en op gebouwen is vanaf 2013 een nieuwe regeling
opgenomen in de Welstandsnota de ‘Schoonheid van
Amsterdam’®, Gevelreclame is daarom niet in dit kader
meegenomen. Waar nodig wordt binnen dit kader naar
de welstandsnota verwezen.

Relatie met reclame aan gevels

De buitenreclame heeft wel een nauwe relatie

met gevelreclame of reclame op gebouwen. De
marktpartijen voor buitenreclame exploiteren ook
billboards of schermen op (zij-)gevels van gebouwen.
Deze objecten maken deel uit van de markt voor
buitenreclame en hebben net als buitenreclame een
effect op de ruimtelijke kwaliteit. Er dient dus rekening
gehouden te worden met de aanwezigheid van
gevelreclame bij de plaatsing van buitenreclame. Daar
waar veel gevelreclame aanwezig is kan het plaatsen
van extra objecten in de openbare ruimte minder
passend zijn.

2 De regeling in de welstandsnota is in 2016 geactualiseerd!.

gemeente Amsterdam omgaat

Definities en categorieén

De definitie voor buitenreclame is opgenomen in de
Algemene Plaatselijke Verordening van de gemeente
Amsterdam. Reclame is “het in het openbaar aanprijzen
van of de aandacht vestigen op diensten, goederen,
activiteiten of namen met het doe! een commercieel
belang te dienen.” Deze definitie wordt ook in dit
stedelijk kader buitenreclame gehanteerd.

Een onderdeel van de buitenreclame vormt de culturele

affichage. Onder culturele affichage wordt het volgende
verstaan: aankondigingen van (gesubsidieerde) culturele

activiteiten, voorstellingen en exposities op het gebied
van theater, muziek, dans, film en beeldende kunsten.

Reclame in de openbare ruimte kan worden
ondergebracht in vier categorieén:

m Categorie 1
Commerciéle buitenreclame
In deze categorie vallen de objecten die op basis
van een overeenkomst tussen reclame-exploitanten
en de gemeente Amsterdam in de openbare ruimte
zijn geplaatst. Door middel van de overeenkomsten
en de (omgevings)vergunning is het aantal te
plaatsen objecten, de plaatsing van de objecten
in de openbare ruimte en de vormgeving van
de objecten bepaald en vastgelegd. Het gaat
bijvoorbeeld om reclame op grote reclamemasten,
billboards, informatiepanelen en culturele affichage
op borden rond lichtmasten.

Categorie 2

Handelsnaamreclame

Dit betreft door derden (lokale ondernemers)
geplaatste losse reclameobjecten met een
commercieel doel. De meest voorkomende
reclameobjecten zijn objecten die door lokale
ondernemers worden geplaatst in de buurt van hun
winkel of horecagelegenheid, zoals sandwichborden.
bij winkelentrees en reclame op terrasschermen en
parasols.

Categorie 3

Overige reclame gerelateerde objecten

Onder deze restcategorie vallen onder meer vrije
plakplaatsen, het uitdelen van monsters (sampling),
bewegwijzering en gesponsorde objecten in de
openbare ruimte.

Categorie 4

Reclame tijdens de bouw

In deze laatste categorie valt tijdelijke reclame
bij bouwwerkzaamheden, zoals bouw- en
makelaarsborden, reclame op bouwhekken en
-schuttingen en steigerdoekreclame.



Leeswijzer

In deze nota is in hoofdstuk

2 de visie op buitrenreclame
opgenomen. Hoofdstuk 3 geeft
een beeld van de inkomsten

en de ontwikkelingen in

de reclamemarkt. Vervolgens zijn in hoofdstuk 4
algemene criteria geformuleerd waaraan voldaan

moet worden bij het plaatsen van reclameobjecten

in de openbare ruimte, waaronder criteria voor de
ruimtelijke kwaliteit en duurzaamheid. Daarbij is
rekening gehouden met de ruimte voor voetgangers
en de verkeersveilige inpassing van objecten. In
hoofdstuk 5 volgt een nadere uitwerking van de criteria
voor de ruimtelijke kwaliteit en worden de verschillende
functionele gebieden of zones, zoals woongebieden,
bedrijventerreinen en groengebieden, omschreven

en getypeerd als reclamezones. Om de ruimtelijke
kwaliteit te waarborgen geldt in ieder van deze zones
een ander reclameregime. Daarna volgt een korte
beschrijving van een aantal reclameobjecten waarop
dit beleid van toepassing is. Dit betreft met name

de meest voorkomende vorm van reclame. Dat is de
commerciéle buitenreclame. Hier staan ook per object
de beleidswijzigingen genoemd, die nodig zijn om de
doelstellingen van het beleid te behalen. De benodigde
organisatiestructuur om de doelstellingen te bereiken,
is omschreven in hoofdstuk 6. Het stedelijk kader wordt
afgesloten met een overzicht van uit te voeren acties
en aanbevelingen.

Het kader is vooral gericht op de bestaande en
nieuwe privaatrechtelijke overeenkomsten voor
buitenreclame. Aan dit kader is vanaf pagina 42
een uitvoeringsregeling ten behoeve van het
verlenen van ontheffingen voor handelsreclame en
het plaatsen van andere tijdelijke reclameobjecten

toegevoegd (categorie 2 t/m 4). Deze beleidsregels

zijn een uitwerking van een aantal bepalingen over
buitenreclame uit de Algemene Plaatselijke Verordening
van Amsterdam. De beleidsregels zijn opgenomen
onder de noemer “beleidsregels reclame en reclame
gerelateerde objecten in de openbare ruimte”. Deze
uitvoeringsregeling is gericht op de dienstverlening aan
de (lokale) ondernemers.

Een duurzaam en toekomstgericht beleid
Dit kader is een momentopname. Nieuwe
ontwikkelingen, zoals de digitalisering van de objecten,

gaan snel. Zo snel, dat de impact op de openbare
ruimte nu nog niet bekend is. Het beleid sluit nieuwe
ontwikkelingen niet uit, maar vormt een duurzaam
raamwerk en legt een basis op hoofdlijnen. De regels
die per zone worden opgesteld, gelden nu, maar
kunnen waar nodig worden aangepast aan nieuwe
situaties. Het beleid biedt daarmee flexibiliteit om

in te kunnen spelen op nieuwe ontwikkelingen of
veranderingen in de openbare ruimte. Het voornemen is
om het reclamebeleid te monitoren en iedere twee jaar
te evalueren en waar nodig bij te stellen.

Stedelijk Kader Buitenreclame Versie voor inspraak



Visie op
buitenreclame

De visie op buitenreclame als objecten

die bijdragen aan de leefbaarheid en
kwaliteitsverbetering van de openbare ruimte
De Algemene Plaatselijke Verordening (APV) van
Amsterdam gaat uit van een verbod op buitenreclame.
Dit geeft weer dat reclame als iets negatiefs of
onwenselijks wordt ervaren. Deze kijk op buitenreclame
willen wij nuanceren. Uit een enquéte onder bewoners
en bezoekers van de stad blijkt dat reclame in de .
openbare ruimte veelal niet als negatief wordt ervaren.
Reclame is passend bij de stad, multifunctioneel en

de ‘reclamemarkt’ maakt deel uit van de stedelijke
economie. Een openbare ruimte zonder reclame en
citymarketing is ondenkbaar geworden en zou er

misschien zelfs kil en levenloos uitzien. De aanwezigheid

van reclame geeft ook een bepaalde logica aan de

openbare ruimte: reclame biedt ook publieksinformatie,

het publiek begrijpt waar zich men bevindt, waar welke
musea en ondernemingen zijn gevestigd en wat daar

Wat vindt de Amsterdammer?

‘te koop is’. Daarnaast zijn de objecten die voorzien zijn
van reclame vandaag de dag van zulke hoogwaardige
kwaliteit dat deze ook een toegevoegde waarde
hebben en de leefbaarheid in de stad verhogen. Bij de
plaatsing van de objecten moet wel de ruimtelijke en
architectonische structuur in acht worden genomen.
Deze benadering heeft tot gevolg dat de stad is
ingedeeld in reclamezones waar athankelijk van het
type gebied bepaalde richtlijnen voor buitenreclame
van toepassing zijn. De indeling beoogt een veilige en
hoogwaardige inpassing van reclame in de openbare
ruimte door met reclame-uitingen in te spelen op de
karakteristiek van de omgeving.

Uit enquétes van |OS' onder 880 Amsterdammers blijkt dat gebruikers van de stad een aantal reclameobjecten

als passend bij de stad ervaren. Overwegend positief is men over vlaggen en banieren op bruggen. Deze
vinden respondenten bijvoorbeeld feestelijk en vrolijk en zij vinden het positief dat er promotie is voor
culturele evenementen. Dit laatste element wordt ook als pluspunt bij de driehoeksborden genoemd.

Reclameobjecten die geplaatst zijn op een locatie waar gebouwd of verbouwd wordt (reclame op

bouwbeschutting en steigerdoekreclame) vinden respondenten vaak beter dan een bouwlocatie zonder
de reclame. Bij de vragen over een prototype van een digitale reclamezuil op het Leidseplein geeft een
meerderheid van de respondenten aan dat zij de digitale mupi geschikt vindt om ook te gebruiken voor
informatieve boodschappen, zoals looproutes bij grote evenementen.

Het grootste deel van de respondenten vindt reclamemasten langs de snelweg niet wenselijk, vooral de
digitale mast. De masten leiden volgens de respondenten op een negatieve manier af van het rijden.

1 Informatie, Onderzoek en Statistiek, gemeente Amsterdam 2015.



Onderzoeksresultaten van Informatie,
Onderzoek en Statistiek Amsterdam:

Mening digitale mupi

3%

W prima, hoort bij de stad
M maakt mij niet uit, neutraal
H  mag van mij weg

weet niet, geen antwoord

Digitale mupi voor informatieve
boodschappen

6%

N ja, daarvoor vind ik een digitaal
infopaneel geschikt

maakt mij niet uit

nee, op een digitale mupi hoort
enkel commerciéle reclame

weet niet, geen antwoord

Mening beachflags voor winkels

W prima, horen bij de stad

W maakt mij niet uit, neutraal

M mogen van mij weg

Mening mobiele reclame

1%

H  prima, horen bij de stad
B maakt mij niet uit, neutraal
M mogen van mij weg

weet niet, geen antwoord

Mening steigerdoekreclame

Overtoom
3%

Roemer Visscherstraat

5%

Totaal
4%

prima, hoort bij de stad
maakt mij niet uit, neutraal
mag van mij weg

weet niet, geen antwoord
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Overige verschillen tussen face-to-face
geénquéteerden en panelrespondenten

Digitale mupi voor informatieve boodschappen

face-to-face

Vindt u het nog van deze tijd om op driehoeksborden culturele
boodschappen over te brengen?

face-to-face

panel %
0 20 40 60 80 100 panel : %
W ja, daarvoor vind ik een digitaal infopaneel geschikt 0 20 40 60 80 100
B maakt mij niet uit B ja, posters blijven er altijd
B nee, op een digitale mupi hoort enkel commerciéle reclame M nee, dear hebben we internet en social media voor
weet niet, geen antwoord weet niet, geen antwoord
Vindt u steigerdoekreclame een goede manier voor een In sommige delen van de stad is steigerdoekreclame verboden.
huiseigenaar om een renovatie te bekostigen? Wat vindt u daarvan?
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
B ja B steigerdoekreclame moet overal kunnen
B nee op sommige plekken hoort steigerdoekreclame niet
weet niet, geen antwoord W steigerdoekreclame moet overal verboden zijn

weet niet, geen antwoord
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Visie op buitenreclame als middel om
straatmeubilair en delen van de openbare
ruimte op een hoog niveau en in
gezamenlijkheid te beheren

Buitenreclame vormt een inkomstenpost op de
begroting van de gemeente Amsterdam, waarbij

is uitgegaan van meer dan € 15 miljoen aan netto
inkomsten uit buitenreclame. Deze inkomsten zijn
bestemd voor de algemene middelen. Gezien het
belang van een kwalitatief hoogwaardige openbare
ruimte streeft de gemeente naar het behoud van de
huidige inkomsten in plaats van een maximalisatie
van de inkomsten. Met de reclamecontracten

spaart de gemeente ook kosten uit. De beheer- en
onderhoudskosten van onder meer abri’s bij bus- en
tramhaltes en wachthuisjes bij metrostations komen
nu voor rekening van de exploitanten. Zij beheren
deze objecten op een hoog niveau vanwege het
commerciéle belang. Daarbij zou de gemeente zonder
de gekoppelde reclamecontracten de jaarlijkse lasten
van rente en afschrijving hebben voor de abri’s.

Een Amsterdammer:

'Losse reclame staat

vaak in de weg voor
voetgangers. lk ben
voor reclameuitingen
maar de voetpaden
moeten vrij blijven.’

Een aantal ontwikkelingen heeft op termijn gevolgen
voor de inkomsten uit buitenreclame. Na de opening
van de Noord/Zuidlijn daalt het aantal abri’s op straat
met buitenreclame. Ook levert het nastreven van een
betere spreiding van objecten bijvoorbeeld een daling

op van de inkomsten, omdat buitenreclame buiten het
centrum een lagere omzet en opbrengst kent.

De gemeente Amsterdam kan het huidige niveau

van inkomsten echter waarborgen door het plaatsen
van meer digitale schermen toe te staan. Verder kan
een aantal vormen voor buitenreclame beter worden
gereguleerd, zoals steigerdoekreclame en reclame

op nutsvoorzieningen. De inkomsten en kwaliteit
kunnen ook verhoogd worden door het bieden van
{meer) exclusiviteit, zowel in verschijningsvormen als in
aantallen objecten en het delen van de zendtijd.

De commerciéle waarde van een gebied groeit als dit

exclusief door één exploitant kan worden aangeboden.

Eén exploitant in een gebied leidt tot minder

verschillende media-uitingen en daardoor een hogere

prijs voor de beschikbare mediaruimte tegen lagere

verkoopkosten. Het leidt bovendien tot uniformiteit in

de objecttypes. Kortom, exclusiviteit van reclame-

exploitatie per zone: .

= verhoogt de mediaopbrengst per object;

m  zorgt voor eenheid in de uitstraling, kwaliteit en
het media-aanbod;

®  vereenvoudigt (één aanspreekpunt voor alle
locaties) de toegang tot de advertentieruimte;

m  kan een kostenbesparing opleveren voor wat
betreft beheer en onderhoud.

Een voorbeeld van een gebied dat nu exclusief wordt
beheerd door één exploitant van buitenreclame is het
winkel- en uitgaansgebied rond de ArenAPoort. Een
andere vorm van exclusief beheer is het beheer van het
gebied rond de RAI

Effecten van het nieuwe beleidskader

Het nieuwe beleid draagt bij aan een betere spreiding
van buitenreclame over de stad. In nieuwe centrum-
gebieden en transformatiegebieden ontstaan nieuwe



mogelijkheden om reclame te maken. In centrum-
gebieden en voetgangersgebieden kan het aantal
objecten worden teruggebracht en moeten
verschillende objecten worden gecombineerd en waar
mogelijk geintegreerd in het straatmeubilair. Ook zijn
guerrillamarketing, reclamefietsen en green graffiti
benoemd als ongewenste vormen van buitenreclame.

Het oude beleid heeft er toe geleid dat relatief veel
ruimte wordt geboden aan grote commerciéle partijen
en de culturele sector om in de openbare ruimte te
afficheren. Kleinere ondernemers of Iokale partijen
hebben deze ruimte in veel mindere mate. We
onderzoeken of ruimte geboden kan worden aan lokale
ondernemers en de culturele sector om (meer) te
afficheren op nieuwe digitale reclameobjecten. De
"zendtijd’ op objecten kan worden gedeeld. Ook kan
een deel van de ruimte die nu exclusief aangeboden
wordt aan de culturele sector ingenomen worden
door lokale ondernemers.

Wij bieden met dit nieuwe beleid tevens meer ruimte
aan sponsoring en de exploitatie door derden bij de
inrichting en het beheer van de openbare ruimte en

het plaatsen van straatmeubilair, zoals nu in het geval

van abri’s. De sponsoring kan bijvoorbeeld bestaan uit
een naamsvermelding op een bankje in het Vondelpark
of het realiseren van een ‘Cruyff Court’. Het is echter

niet wenselijk dat bedrijven straatmeubilair 2 of delen

van de openbare ruimte te direct visueel betrekken

bij het bedrijf, door bijvoorbeeld het schilderen van
straatmeubilair in de 'bedrijfskleuren’. De commerciéle
exploitatie van redameobjecten kan daarbij verder gaan
dan alleen reclame-exploitatie. Reclame kan bijvoorbeeld
gecombineerd worden met faciliteiten op het gebied van
data, connectiviteit en duurzame energie.

2 Straatmeubilair in Amsterdam voldoet aan de richtlijnen
van de Puccinimethode. De Puccinimethode formuleert de
inrichtingsprincipes voor de Amsterdamse openbare ruimte.

5-STRR
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Inkomsten uit
buitenreclame en
ontwikkelingen
binnen de
reclamewereld

Het is niet exact bekend hoeveel gemeenten in
Nederland precies ontvangen aan reclame-inkomsten.
Eerdere inschattingen gaan uit van een bedrag van
boven de € 60 miljoen. Hiervan ontvangen de vier
grote gemeenten ongeveer de helft. Amsterdam
ontvangt ongeveer een kwart van dit bedrag als
inkomsten uit buitenreclame. Deze inkomsten komen
ten goede van de algemene middelen. Hier zou nog
een x-bedrag aan verborgen inkomsten bij moeten
worden opgeteld. Het gaat dan vooral om
kostenbesparingen op het plaatsen, onderhouden
en reinigen van abri's en ander straatmeubilair.

Ontwikkeling van de bruto mediabestedingen

2010 2015

I3% 4‘|%> 2%

abri's

masten

billboards

travelscreens

overig

3 NABB, maart 2016.

De bruto bestedingen in Nederland bedragen
ongeveer € 460 miljoen op jaarbasis®. Het grootste
deel van deze bestedingen gaat op aan reclame op het
formaat van 2m? in abri's en andere 2m? displays. Het
aandeel van billboards (van 8 m?) bij de bestedingen is
dalende. Uit de cijfers over 2015 blijkt dat de omzet op
reclamemasten langs Rijkswegen voor het eerst groter
is dan de bestedingen aan reclame op billboards.

Ontwikkelingen en nieuwe technologieén
De markt van grootschalige reclame is dus in
ontwikkeling. De digitalisering van de bestaande
analoge billboards, informatiepanelen en
reclamemasten zet zich voort. Daarbij veranderen
de voorheen statische posters in heldere digitale
beelden met een hogere attentiewaarde. In het
bovenstaande schijfdiagram voor 2015 heeft de
digitale buitenreclame (zowel indoor als outdoor)
nu een aandeel van 4%. In dit aandeel is echter
een aantal digitale reclamemasten en 2m?
displays niet meegenomen. Het totale aandeel
van de digitale buitenreclame ligt daardoor iets
hoger (4,6 %). Digitalisering biedt veel meer
toepassingsmogelijkheden. Er kunnen meerdere
boodschappen dan voorheen worden getoond,
doordat de reclameboodschappen regelmatig
wisselen.

Voor de stad biedt digitaliseren de kans om naast
diverse commerciéle reclameboodschappen ook
informatieve boodschappen op deze objecten te tonen
voor bezoekers en bewoners. Hierbij valt bijvoorbeeld
te denken aan stadsinformatie, noodberichten en
wayfinding bij evenementen. De behoefte aan

nieuwe interactieve communicatiemiddelen in de
openbare ruimte vanuit de gemeente, bedrijven en
maatschappelijke instellingen groeit. Dit is in het



bijzonder het geval bij grote evenementen waar Informatieve campagnes op digitale informatiezuilen.
veel bezoekers van buiten de stad op af komen,
zoals Sail en Koningsdag. Ook de vraag naar

de plaatsing van interactieve reclameobjecten -
bijvoorbeeld met een touch screen - neemt toe.
Deze vorm van reclame daagt de passant uit actief
deel te nemen in het reclameproces.

Clty Card I Warning!

Vanaf december 2015 worden informatieve ‘ Mot T e
boodschappen getoond op de eerste 15 digitale Free erirsno b mus
e B
informatiepanelen in de stad. We ontwikkelen nu Free canal cruise Elease § A:msterda‘m
de mogelijkheid om reclameobjecten voor bredere Muntplein & & Wmin  Feee public ranspor Amsterdam ﬁ:‘i:a:;el:‘?ats' Light festival
communicatiedoeleinden te gebruiken en informatieve Rembrandtplein # 1B min andmore pickp *
boodschappen met reclame te combineren. 24 72 Pas op 28/M11/2015 §
Koningsplein $12mn (CINPEIRLSIEY zakkenrollers! Ym 17/01/20%8
Leidseplein £ D min €49 hours €69 ,

€59

- Belaef het fastival varaf bat water!
wwew.iamstaerdam.com ﬂ

i www.amsterdamlightfestival.com

Informatie voorzieningen in de mupi's (bron: JCDecaux)

= De estedmgen van. de markt aan buitenreclarne.
neemt 3-4% van het totaal van alle medla : e erkte' cohtur e .
bestedingen in. & De belangrukste commercnele strijd wordt » in de stad neemt toe.
De totale markt voor billboards van 8 m? is met gevoerd op het 2m? formaat of lineaire ' :
50% gedaald in de afgelopen jaren. Dit komt verkleiningen of vergrotingen van dit formaat.

* Volgens de website van NABB is dit in 2015 7,3 % (bron www.NABB.nl maart 2016).

Stedelijk Kader Buitenreclame Ver:.: -
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Criteria bij
overeenkomsten
en de plaatsing
van objecten

Juridisch kader

Het reclamebeleid heeft

een juridische grondslag in
diverse wettelijke regelingen.
De belangrijkste bepalingen
staan in de Wet algemene
bepalingen omgevingsrecht
{Wabo) en de Algemene Plaatselijke Verordening (APV)
van de gemeente Amsterdam. De artikelen in de Wabo
en de APV lijken op sommige punten hetzelfde te willen
regelen, maar dat is niet het geval. Bouwaanvragen
worden bijvoorbeeld slechts op grond van de Wabo
getoetst aan bouwveiligheid en welstand. De toetsing
op grond van verkeersveiligheid en bruikbaarheid van
de openbare ruimte kan plaatsvinden op grond van de
APV. Een toets van de reclame op onroerende zaken
op verkeersveiligheid en hinder volgt bijvoorbeeld uit
artikel 4.10 lid 3 onder b en c APV.

Grondwet

Bij het maken van beleid voor reclame in de openbare
ruimte moet rekening worden gehouden met het
grondrecht om gedachten en gevoelens te openbaren
op grond van artikel 7 van de Grondwet. Dit artikel ziet
toe op de vrijheid van meningsuiting. In artikel 7 lid 4
van de Grondwet wordt het maken van handelsreclame
uitgezonderd van deze bescherming van het recht

op meningsuiting. Onder handelsreclame verstaat
men reclame voor commerciéle doeleinden in ruime
zin. Hierdoor kan de gemeente dus regels opstellen
die handelsreclame verbieden of verbinden aan
voorschriften.

Dat men een grondrecht heeft om gedachten en
gevoelens te mogen uiten, betekent overigens niet
dat de gemeente alle openbaringen van gedachten
of gevoelens altijd moet dulden. Plakken en kladden

op allerlei voorwerpen of muren is verboden. Dit
geldt ook voor het aanbrengen van meningsuitingen
of ideéle reclame. Voor het plaatsen van posters met
meningsuitingen zijn in de gemeente Amsterdam
voldoende wildplakzuilen geplaatst. Een regeling voor
het aanwijzen van deze locaties voor het aanbrengen
van meningsuitingen is opgenomen in de algemene
plaatselijke verordening (art. 4.8 APV).

Wet Algemene Bepalingen

Omgevingsrecht (Wabo)

Indien een reclameobject is aan te merken als

een bouwwerk, is voor het bouwen daarvan een
omgevingsvergunning vereist. Een bouwwerk is

een constructie van enige omvang en heeft een
plaatsgebonden karakter. Het maakt bij het aanvragen
van een vergunning niet uit of het bouwwerk op eigen
terrein of op gemeentegrond gerealiseerd wordt.
Voorbeelden van bouwwerken op gebied van reclame
zijn mupi'’s, frames voor posters op transformatorhuisjes,
billboards en reclamemasten langs Rijkswegen. Een
aanvraag voor een omgevingsvergunning wordt onder
meer getoetst aan het bestemmingsplan, welstand en
het Bouwbesluit 2012.

Er is de laatste jaren op het gebied van bouwen

door het rijk veel gedereguleerd. Het bouwen van
verschillende soorten bouwwerken is daardoor
vergunningsvrij geworden. Voor sommige
reclameobjecten, zoals een vlaggenmast (tot een
hoogte van 6 meter) of een abri, is dan ook geen
omgevingsvergunning (meer) vereist. Op
www.omgevingsloket.nl is te vinden welke bouwwerken
omgevingsvergunningsvrij zijn. Wanneer er geen
omgevingsvergunning vereist is, kan de gemeente nog
wel eisen stellen op grond van de APV en in het geval
van een welstandsexces op grond van de welstandnota.




Algemene Plaatselijke Verordening (APV)

De APV* kent verschillende artikelen om reclame-

uitingen in de openbare ruimte te reguleren. De

volgende voor reclameobjecten relevante bepalingen
zijn daarin opgenomen:

® reclame op of aan de weg, inclusief reclame op
voertuigen (art. 4.11 en 4.23 AFV);
reclame op onroerende zaken (art. 4.10 APV);

m reclame die op of aan de openbare weg wordt
verspreid door middel van folders en sampling
(art. 4.12 APV); en

m reclameobjecten die onder de categorieén
voorwerpen vallen waarvoor nadere regels zijn
vastgesteld voor een veilig en doelmatig gebruik
van de openbare ruimte (art. 4.5 APV - stoepborden
bij winkeluitstallingen).

In artikel 4.11 APV staat dat het verboden is (om
zonder een ontheffing) met een bord, doek of met
enig ander middel of voorwerp of met een voertuig

of vaartuig, uitsluitend of hoofdzakelijk gebruikt of
bestemd voor het maken van reclame, op of aan de
weg of het openbaar water reclame te maken. De
keuze voor een stelsel van ontheffingen in plaats van
een vergunningstelsel geeft aan dat spaarzaam gebruik
dient te worden gemaakt van de mogelijkheid om
toestemming te verlenen voor het plaatsen van reclame
op de openbare weg.

Slechts voor een beperkt aantal reclamevormen wordt
een uitzondering gemaakt op dit verbod om reclame
te maken. Dan gaat het bijvoorbeeld om het plaatsen

van objecten tijdens de opening van een nieuwe winkel.

Voor deze objecten zijn naast dit stedelijk kader voor
buitenreclame nadere beleidsregels ontwikkeld als
uitwerking bij de artikelen in de APV (zie pagina 42).

4 Zie www.regelgeving.amsterdam.nl/algemene_plaatselijke_
verordening_2008

Privaatrechtelijke
overeenkomsten
en criteria

Bij het plaatsen van
reclameobjecten

en het aangaan van
exploitatieovereenkomsten
speelt het privaatrecht regelmatig een rol.

Op dit moment zijn voor het merendeel van

de reclameobjecten in de openbare ruimte
privaatrechtelijke overeenkomsten aangegaan met
buitenreclame-exploitanten. De grondslag voor het
aangaan van reclamecontracten wordt mede gebaseerd
op artikel 4.11 lid 2 onder e APV (overeenkomst

over het gebruik van objecten in het beheer van de
gemeente).® Op zich staat het de gemeente als eigenaar
van de grond echter vrij om ook overeenkomsten aan te
gaan voor het plaatsen of bouwen van reclameobjecten
op gemeentegrond.

Gezien het feit dat de gemeente Amsterdam eigenaar
is van de grond waarop de objecten worden geplaatst
hanteert de gemeente Amsterdam het beleid

dat voor objecten waarbij voor de plaatsing een
omgevingsvergunning noodzakelijk is en/of sprake

is van reclame-exploitatie, een privaatrechtelijke
overeenkomst wordt aangegaan waarmee het maken
van reclame in de openbare ruimte wordt gereguleerd.

Dit gebeurt bijvoorbeeld bij een reclamemast of
billboard die op gemeentegrond geplaatst wordt.
Daarvoor is een omgevingsvergunning vereist en de
gemeente zal daarnaast ook een overeenkomst sluiten
met de exploitant van de mast om die tegen een
bepaalde vergoeding te mogen exploiteren.

5 Het verbod op het maken van reclame geldt niet voor het
gebruik van objecten die bij de gemeente in beheer zijn en
waarvoor met de gemeente over het gebruik van die
objecten voor reclame een overeenkomst is aangegaan.

Het plaatsen van reclame in de openbare ruimte is
alleen mogelijk onder voorwaarden. Er moet worden
voldaan aan een aantal criteria. De criteria zijn hieronder
uitgewerkt en onderverdeeld in vijf categorieén:
zedelijkheid, verkeersveiligheid, bruikbaarheid van

de openbare ruimte, duurzaamheid en ruimtelijke
kwaliteit. Een aantal van deze criteria, veiligheid en
bruikbaarheid wordt meegenomen bij de toetsing

van de omgevingsvergunning. De criteria, waaronder
duurzaamheid en ruimtelijke kwaliteit, worden specifiek
per reclamevorm verder in de privaatrechtelijke
overeenkomsten uitgewerkt.

Zedelijkheid of
inhoudelijke kwaliteit

Zedelijkheid is een moeilijk definieerbaar
begrip. Daarom wordt het landelijke kader van
de Nederlandse Reclame Code gevolgd. Dat
betekent dat de gemeente Amsterdam geen extra eisen
stelt op het gebied van zedelijkheid. Buitenreclame in
de gemeente Amsterdam voldoet aan de Nederlandse
Reclame Code van Stichting Reclame Code.

Stedelijk Kader Buitenreclame Versie voor inspraak
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Verkeersveiligheid en
sociale veiligheid

Reclameborden langs de weg zijn bedoeld om de
aandacht van bestuurders te trekken, waardoor zij
mogelijk minder aandacht hebben voor de actuele
verkeerssituatie. Hoewel er nooit een direct en
eenduidig oorzakelijk verband tussen reclame-uitingen
langs de weg en het aantal ongevallen aangetoond

is, zijn er wel studies gedaan die laten zien dat
reclameborden een negatief effect hebben op het
kijkgedrag, reactievermogen en voertuigcontrole

van automobilisten.t Het blijkt dat deze effecten
voornamelijk optreden bij bepaalde soorten reclame.
Het gaat dan om reclameborden met bewegende
beelden, die zich in het centrale blikveld bevinden, die
een (negatief) emotionele boodschap bevatten en die
lijken op een bord met verkeersrelevante informatie.

Criteria:

® Buitenreclame beinvioedt de verkeersveiligheid
en het gebruik van de openbare ruimte niet
negatief. Er is sprake van verkeersonveiligheid
als verkeerstechnisch belangrilke zichtlijnen,
de verkeerslichten, verkeersborden en andere
verkeersaanduidingen worden aangetast.”

m Langs autowegen (= 50 km) is het vertonen
van full-motion beelden (bewegende beelden)
niet toegestaan. Het wisselen van stationaire
beelden op digitale billboards (in tegensteiling tot
continue beweging zoals bij een video) kan onder
beperkende voorwaarden worden toegestaan.?
De beelden mogen slechts deels geanimeerd zijn.

6 SWOV: ‘Afleiding door reclame en voorlichting langs de
weg (2012)".

7 Voor nadere criteria wordt verwezen naar de ‘beleidsregels
reclame en reclame gerelateerde objecten in de openbare
ruimte’ op pagina 42.

8 Verwezen wordt naar de beleidslijn van Rijkswaterstaat
zoals opgenomen in ‘Beoordeling van objecten langs

* autowegen (2011)".

Ook sociale veiligheid is een aandachtspunt. Hier
is nadrukkelijk aandacht voor bij het toetsen van
vergunningaanvragen en controle bij de plaatsing
van objecten. Door het plaatsen van bijvoorbeeld
transparante abri's ontstaan er geen plekken die
uitnodigen tot criminaliteit of vandalisme.

Bruikbaarheid
openbare ruimte

Voor het reguleren van overlast en het waarborgen van
de veiligheid zijn de artikelen in de APV van toepassing.
Onder andere de toegankelijkheid voor minder-validen
kan hiermee gewaarborgd worden.

Criteria:

= Er blijft altijd vrije doorgang over voor voetgangers
op het trottoir. Daarbij is het uitgangspunt een
minimale doorloopruimte van 1,80 meter. Bij
permanente publiekstrekkers, zoals musea, ov-
knooppunten, onderwijsinstellingen en drukke winkel-
en uitgaansstraten is de bovenstaande minimale
maat niet voldoende. Gewenst is hier ten minste een
obstakelvrije doorloopruimte van 3,60 meter.

m Buitenreclame, en met name digitale buitenreclame,
mag geen onevenredige hinder veroorzaken voor
de omgeving en dient minimaal te voldoen aan
de richtliinen om lichthinder te voorkomen van de
Nederlandse stichting voor verlichtingskunde (NSWVV).

Toelichting bij de criteria voor digitale objecten
De digitalisering is voor alle partijen een relatief

nieuw terrein. Deze objecten kunnen lichthinder of

een verkeersonveilige situatie veroorzaken als de
schermen te veel licht uitstralen of als filmpjes worden
vertoond langs autowegen. De normen of richtlijnen
voor dit soort schermen zijn nog in ontwikkeling.

Vooralsnog hanteert de gemeente Amsterdam voor

het voorkomen van lichthinder door buitenreclame de
Richtlijn lichthinder van de NSVV. De NSVV heeft in
2015 nieuwe richtlijnen uitgebracht ten behoeve van
digitale schermen. Daarbij wordt voorgeschreven dat de
schermen voorzien worden van een sensor, die er voor
zorgt dat lichtintensiteit automatisch terugloopt als het
omgevingslicht minder sterk wordt.

Duurzaamheid

Een duurzame openbare ruimte is een openbare ruimte
die mogelijkheden biedt voor betekenisvol gebruik, nu
en in de toekomst. Een duurzame ruimte is duurzaam
in beheer, gebruik en inrichting. De openbare ruimte
draagt bij aan leefbaarheid in het algemeen en is
daarom meer dan een milieudoelstelling.

Bij het aangaan van overeenkomsten voor buiten-
reclame wordt grote waarde toegekend aan de
doelstellingen uit de Agenda Duurzaamheid van de
gemeente Amsterdam. De gebruikte materialen voor
reclame-uitingen, zoals bijvoorbeeld steigerdoeken,
moeten gemaakt zijn van duurzame materialen die
gerecycled kunnen worden. Ook wordt gelet op het
gebruik van duurzame energie, duurzaam vervoer en
de behaalde reductie van de afgelegde kilometers.
Enkele voorbeelden van JCDecaux: De circa 1500 abri's
en 450 mupi’s die in 2013 zijn geplaatst zijn uitgerust
met energiezuinige led-verlichting. Enkele jaren eerder
lanceerde JCDecaux een besparende oplossing voor
objecten als billboards die verlicht werden met TL-
buizen. Deze oplossing biedt een energiebesparing van
30 tot 40 procent per object. De exploitant maakt
daarbij voor alle objecten gebruik van elektriciteit
opgewekt via windmolens. Tevens maakt de exploitant
gebruik van elektrisch aangedreven voertuigen en



elektrische scooters en fietsen en biedt het in
stadsmeubilair geintegreerde oplaadpunten voor
elektrisch vervoer.

Wij verwachten dat de digitalisering van buitenreclame
een bijdrage levert aan de verduurzaming van
de openbare ruimte. De toepassing van de grote

hoeveelheid papieren posters met reclame kan hierdoor

op den duur grotendeels verdwijnen. Ook wordt het
aantal vervoersbewegingen van exploitanten beperkt,
omdat de beelden op afstand kunnen worden
aangepast. Digitalisering dient echter ook onder
duurzame voorwaarden tot stand te komen, waarbij
aandacht is voor bijvoorbeeld het energieverbruik
van de verlichting.

Ocok het slim combineren van commerciéle objecten
met niet commerciéle boodschappen van cultuur,
citymarketing of wayfinding levert een bijdrage

aan de kwaliteit en bruikbaarheid van de openbare
ruimte. Tegelijkertijd levert het een besparing op,
doordat meerdere zaken in één object kunnen
worden gecombineerd.

Criteria:®

e De gemeentelijke inkoop voldoet aan de
doelstellingen uit de Agenda Duurzaamheid uit
2015. Dit beleid staat onder meer voor de transitie
naar een circulaire economie, het scheiden van
afval, de transitie naar duurzame energie en slim
en schoon vervoer.

® Reclameobjecten en -doeken moeten worden
uitgevoerd in duurzame, hoogwaardige materialen.

¥ Buitenreclameproducten dienen zo veel mogelijk
energiezuinig te zijn.

? De voorgeschreven richtlijn van het NSVV voor het
voorkomen van lichthinder door de dynamiek in de
reclame(led)verlichting omvat tevens richtlijnen voor het
beperken van negatieve effecten van verlichtingsinstallaties
op flora en fauna.

Ruimtelijke kwaliteit

Voor veel objecten geldt dat voorafgaande aan

de plaatsing een omgevingsvergunning nodig is.

De stedenbouwkundige inpassing speelt bij het
vergunningstraject voor deze reclameobjecten een
grote rol. De objecten moeten daarom getoetst te
worden aan redelijke eisen van welstand. De Welstand
toetst of een bouwwerk of reclameobject in zijn
omgeving past, of het vakkundig is vormgegeven en
of het materiaal- en kleurgebruik evenwichtig is."® In
de welstandsnota zijn in 2016 echter geen specifieke
toetsingscriteria opgenomen voor kleinschalige
bouwwerken met reclame zoals voor een mupi
{reclamezuil) of een reclamevitrine.’ Deze objecten
kunnen, hoewel vergunningplichtig, niet regulier
getoetst worden aan redelijke eisen van welstand.

19 in hoofdstuk 7 van de Welstandsnota zijn welstandscriteria
voor gevelreclame opgenomen. In de bijlage bij de
Welstandsnota zijn in bijlage 5 criteria opgenomen voor
bijzondere gebieden en ‘trendsetters’.

Zie: https://www.amsterdam.nl/wonen-leefomgeving/
bouwen-verbouwen/welstand-monumenten/leeswijzer/

" Hierin zijn de nadere regels opgenomen als bedoeld
inart. 4.10 lid 5 APV,

Voor deze objecten wordt, zoals eerder beschreven,
echter vrijwel altijd een privaatrechtelijke overeenkomst
aangegaan met de exploitant. De vormgeving en het
voor Amsterdam gewenste materiaal- en kieurgebruik
wordt bij de aanbesteding van dit soort contractreclame
meegenomen. Er is altijd een deskundige op gebied
van openbare ruimte ontwerp betrokken. Deze kan ook
toetsen aan andere kaders, zoals de Puccinimethode.

Voor een aantal reclamevormen is in dit stedelijk kader
toetsingscriteria voor beeldkwaliteit opgenomen. Dit
is met name gedaan voor grote reclamemasten en
reclame op nutshuisjes. In de welstandsnota van de
gemeente Amsterdam wordt een verwijzing naar dit
stedelijk kader opgenomen.

Hieronder volgt in hoofdstuk 5 een nadere uitwerking
van het criterium ruimtelijke kwaliteit. Daarbij wordt
tevens ingegaan op de verschillende reclamezones in
de stad en de vraag of reclameobjecten passend zijn
in een bepaalde omgeving.

Stedelijk Kader Buitenreclame Versie voor inspraak
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Ruimtelijke
kwaliteit en
reclamezones

Indeling van de stad
in kwaliteitsgebieden:
zonering

In dit hoofdstuk volgt

een korte beschrijving

van het karakter van de
verschillende gebieden
binnen de stad. Reclameobjecten dienen te passen
in het stedenbouwkundige en functionele karakter
van het gebied. In diverse beleidsdocumenten zoals
de Welstandsnota, de Visie Openbare Ruimte en de
Puccinimethode is de stad ingedeeld in zones die
overeenkomstige stedenbouwkundige, ruimtelijke
en architectonische karakteristieken hebben. Van
deze indeling is gebruik gemaakt om voor dit
stedelijk kader voor buitenreclame te komen tot
een tiental reclamezones:

1. Hoofdgroenstructuur

2. Sportparken/-velden

3.  Woongebieden

4. Oude dorpen, historische linten, kernen
en fragmenten

5. Historisch centrum

6.  Stadsstraten en nieuwe stadsstraten

7. Centrumgebieden

8. Kantoorgebieden, bedrijfsterreinen en
industriegebieden

9. Plusnet auto: specifiek S-wegen

10. Rijkswegen

11. Transformatiegebieden




Omschrijving
reclamezones

Per gebied zijn de

contouren van het gebied,
het stedenbouwkundige

en functionele karakter

en de daarbij passende
uitgangspunten voor
buitenreclame omschreven.
De reclamezones zijn globaal
weergegeven op de kaart op
pagina 28.

5.2.1

Hoofdgroenstructuur

Contour gebied:
De hoofdgroenstructuur inclusief de parken,

5.2.2
Sportparken/-velden en
recreatiegebieden

Contour gebied:
Sportparken en sportvelden.

Karakter:
Sport, vaak in een groene omgeving en op terrein in
beheer bij derden.

Uitgangspunten:

Hier zijn reclamevormen passend indien ze bescheiden
van grootte en uitstraling zijn, zich bevinden op eigen
terrein (naar binnen gekeerd) en niet gericht zijn op

de openbare weg. In de groene randen rondom de
sportparken past geen reclame.

winkeluitstallingen. In woongebieden komt culturele
affichage op nutsvoorzieningen voor, zoals affichage
op peperbussen.

5.24

Oude dorpen, historische
linten, kernen en
fragmenten

Contour gebied:

Historische kernen, linten en fragmenten zijn in de

loop der eeuwen onderdeel geworden van de stad
Amsterdam (beschermd dorpsgezicht). Het zijn duidelijk
herkenbare eenheden met pittoreske lintbebouwing.
De bebouwing is gebcuwd langs bestaande
structurerende elementen in het landschap zoals dijken
en polderwegen, waarvan een aantal dateert uit de
middeleeuwen. Historische fragmenten zijn overwegend
van een andere maat en schaal dan die omgeving.

ecologische zones, begraafplaatsen, natuurgebieden, 5.2.3

dierentuinen, stadsstrand, volkstuinen, plantsoenen van .

omvang, waterpartijen en openbaar water. Woon g e bl&d en
Karakter: Contour gebied:

Rust en uitzicht zijn hier de belangrijkste waarden.

Uitgangspunten:

In groengebieden en recreatiegebieden staan rust,
natuur en ontspanning voorop. Reclame kan die functies
verstoren en wordt daarom slechts in beperkte mate
toegestaan bij horeca.

Woonstraten met hoofdzakelijk wonen als functie.

Karakter:
Rust, privacy en uitzicht zijn belangrijkste waarden in
een woongebied.

Uitgangspunten:

Reclame verstoort deze waarden sterk en daarom geldt
een streng regime. Een vorm die hier is toegestaan

is het informatiepaneel in de wachthokjes (abri’s),
vanwege het belang van openbaar vervoer. Daarnaast
zijn objecten bij individuele winkels toegestaan

indien deze voldoen aan de algemene regels voor

Karakter:
Kleinschalige structuren.

Uitgangspunten:
Reclame dient de kleinschaligheid te respecteren en
wordt daarom slechts in beperkte mate toegestaan.
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5.2.5

Historisch centrum

en beschermde
stadsgezicht

Contour gebied:

Het grootste beschermde stads-
gezicht in Amsterdam is het Unesco
Werelderfgoed gebied (kernzone) en
de zone die ruimtelijk gezien hiermee
een entiteit vormt en een directe
ruimtelijke relatie heeft met de
kernzone (de bufferzone).

Karakter:
Hoogwaardige beeldkwaliteit.

Uitgangspunten:

Gezien de druk op het gebied en het
beschermde stadsgezicht geldt enige
terughoudendheid ten aanzien van
reclameobjecten. Objecten dienen te
passen bij het stedenbouwkundige,
historische én functionele karakter
van het gebied. Dat betekent voor
een groot deel van dit gebied dat de
reclame kleinschalig wordt uitgevoerd.
Objecten met een hoogwaardige
uitstraling zijn toegestaan. Hieronder
vallen in ieder geval de (digitale)
mupi’s en abri’s.

Reclamezones:

1 roctamezones
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5.2.6

Stadsstraten en
nieuwe stadsstraten

5.2.7

Centrumgebieden

Contour gebied:

Stadsstraten zijn straten met een belangrijke

verblijfs- en economische functie voor de omgeving
op verschillende schaalniveaus met daarnaast een
belangrijke verkeersfunctie. Langs deze straten liggen
de winkelgebieden. De contour van deze reclamezone’
loopt iets door in de aansluitende straten. Voor de
‘stadsstraten en nieuwe stadsstraten’ wordt een apart
document met een kaart opgesteld onder de noemer
‘Agenda Stadsstraten’. Deze agenda maakt onderdeel
uit van de Uitvoeringsagenda Mobiliteit.

Karakter:
Winkelen en andere commerciéle functies.

Uitgangspunten:

In winkelgebieden of winkelcentra gelden ruimere
mogelijkheden voor reclame, waarbij echter geen
sprake mag zijn van wildgroei en/of grote objecten.
In deze gebieden en straten is het beleid voor
winkeluitstallingen van kracht.

Contour en karakter gebied:

Gebieden met stedelijke en grootstedelijke voorzienin-
gen. Sprake is van een combinatie van wonen, groot-
schalige werkgebouwen en kantoren, hotels, restaurants
en cafés, culturele voorzieningen, hoger onderwijs,
openbare gebouwen en andere publiekstrekkers. We
treffen deze gebieden aan in de binnenstad, rond het
Leidseplein en Museumplein, in de NoordPijp, de Noor-
delijke Kinkerbuurt, op de Zuidas, Sloterdijk-Centrum
en rond de [J-oevers. Een aantal sterk gespecialiseerde
centra, zoals Sciencepark, ArenA Boulevard en Roeters-
eiland/Rijnspoorplein, vormt een subcategorie. Centra
als het Buikslotermeerplein, de Amsterdamse Poort,

het Osdorpplein en Groot Gelderlandplein vormen
focuspunten van het stadsleven.

Ruimte voor de gebruikers en bewoners

De druk op de openbare ruimte in het centrumgebied
is groot door de vele bezoekers. De winkelstraten in
het centrumgebied zijn vaak smal. Losse
reclameobjecten vormen obstakels in de openbare
ruimte en zijn om deze reden niet toegestaan in
bepaalde (winkel)gebieden.

Uitgangspunten:

Afhankelijk van de ligging van het centrumgebied is
het regime voor het historisch centrum of de
stadsstraten van toepassing.

In centrumgebieden met vele commerciéle
bestemmingen en toeristische attracties is de vraag
vanuit de markt naar digitale reclame-uitingen hoog.
In gebieden met veel voetgangers en toeristen ligt
ook een vraag naar digitale informatie in de openbare
ruimte op gebied van wayfinding, crowdmanagement
en noodberichten. In de uitgaans- en winkelconcen-
tratiegebieden, stationsgebieden en op de S-wegen
geldt daarom dat hier een bepaald aantal digitale
objecten voor buitenreclame is toegestaan. De
publieksinformatie op deze objecten kan gecombineerd
worden met reclameboodschappen. Hier kunnen
bestaande objecten voor worden gedigitaliseerd,
waarbij ook ruimte is voor een uitbreiding van het
huidige aantal objecten.

5.2.8

Kantoorgebieden,
bedrijfsterreinen en
industriegebieden

Contour gebied:
Gebieden met hoofdzakelijk bedrijven en kantoren.

Karakter:
Werken, bedrijvigheid en industrie.

Uitgangspunten:

In werk- en industriegebieden geldt in principe een
ruim reclameregime, waarin diverse vormen van
reclame zijn toegestaan. Ook voor bedrijventerreinen
en kantoorgebieden geldt echter dat de openbare
ruimte aantrekkelijk is indien het aantal en de

omvang van reclame-uitingen worden beperkt. In

deze gebieden zijn borden met naamsvermelding

bij de entree van een kantoor of bedrijf passend.
Grootschalige reclamemasten voor individuele
bedrijven zijn te beeldbepalend en niet passend, tenzij
daarin is voorzien in het bestemmingsplan. Er geldt
daarbij een terughoudend beleid voor losse objecten
en verwijsborden van individuele bedrijven. Voor
bewegwijzering op bedrijventerreinen gelden de regels
uit de 'Richtlijn Bewegwijzering Amsterdam 2015’ en
kan gebruik worden gemaakt van lichtmastreclame.
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5.2.9

Plusnet auto

5.2.10

Rijkswegennet

5.2.11

Transformatiegebieden

Contour gebied:
S-wegen van het plusnet auto, met daarbij de weg tot
aan de erfgrens.

Karakter:

Stadstraten, overwegend 50-70 km/h (max. 80 km/h).

Er zijn straten met een grootstedelijk karakter met
grootschalige gebouwen langs de weg en een breed
profiel zoals de Wibautstraat, Weesperstraat (5112) en
de Transformatorweg (S102) en er zijn straten met een
smaller profiel, met meer een woonkarakter zoals de Jan
van Galenstraat (S105). Bij de inpassing van de objecten
dient aandacht te zijn voor deze verschillen.

Uitgangspunten:

Langs het plusnet auto is de vraag naar reclame groot
vanwege de vele verkeersbewegingen. Per straat
wordt bekeken wat het karakter en de functie is en
welke reclamevormen passend zijn. Over het algemeen
zijn objecten als billboards langs ruim opgezette
uitvalswegen en lichtmastreclames op voldoende
afstand van woningen passend.

Contour gebied:
Rijkswegen inclusief de afslagen.

Karakter:
Rijksweg met een snetheid van 80 & 100km/h.

Uitgangspunten:

Er is hier in principe geen sprake van rustverstoring

of kleinschalige bebouwing waardoor meerdere
grootschalige toepassingen van reclame passend

zijn. Een van de belangrijkste uitgangspunten en
aandachtspunten in dit gebied is de verkeersveiligheid.

Voorkomende vormen zijn de reclamemasten en bill-
boards vanaf +/- 8m? of groter. Een belangrijk kader
voor grootschalige reclamemasten vormt de Structuur-
visie Amsterdam 2040. Daarnaast stellen Rijkswaterstaat
en de Provincie Noord-Holland voorwaarden voor het
plaatsen van (digitale) objecten in de directe nabijheid
van het nationale en provinciale wegennet.

Contour en karakter gebied:

Amsterdam blijft groeien. Dit leidt tot verstedelijking
van gebieden die tot nu toe aan de rand van de stad
lagen of bij het buitengebied hoorden, maar ook tot
ingrijpende veranderingen in gebieden die al tot het
stedelijk gebied behoorden. Deze gebieden behoren
tot de zogenaamde transformatiegebieden. Gebieden
die al een stedelijke functie hebben, ‘verschieten van
kleur als gevolg van de ruimtedruk, zoals de Laan
van Spartaan in stadsdeel West of de ZuidAs waar
wonen steeds meer aandeel krijgt in een nu nog
kantoorrijke omgeving. Weer andere gebieden, zoals
oude industrieterreinen, worden omgevormd tot een
stedelijke mix van wonen, werken en meer. Denk
hier bijvoorbeeld aan Oostpoort of de NDSM werf in
stadsdeel Noord.

Uitgangspunten:

In transformatiegebieden geldt het “meest
passende” gebied van de tien kwaliteitsgebieden
als uitgangspunt. Een aantal transformatiegebieden
kent een stedenbouwkundig plan of beeld-
kwaliteitsplan. Deze plannen dienen te voldoen

aan dit kader. Reclamevormen waarvoor een
overeenkomst is afgesloten krijgen een plek in de
transformatiegebieden.



Beschrijving
commerciéle
buitenreclame in
relatie tot de reclame-
kwaliteitsgebieden

In deze paragraaf volgt een toelichting op de meest
voorkomende commerciéle buitenreclame in relatie

tot de reclamezones. De categorie commerciéle
buitenreclame omvat de reclameobjecten die op basis
van een overeenkomst tussen reclame-exploitanten en
de gemeente in de openbare ruimte zijn geplaatst. Bij
de diverse objecten is aangegeven op welke punten

het beleid de komende jaren wijzigt. Wanneer deze
reclameobjecten als zodanig onder de bouwregelgeving
vallen kan een omgevingsvergunning noodzakelijk zijn.

5.3.1

Reclamemast

Reclamemasten zijn hoge (> 20 meter) masten langs

de Rijkswegen met reclameschermen tot meer dan 100
m2. De Structuurvisie Amsterdam 2040 gaat uit van de
plaatsing van maximaal 10 masten op het grondgebied
van Amsterdam. Met de komst van de A5 Westrandweg
is dit aantal uitgebreid naar 13 masten.'? Tevens is nog
een nieuwe mast mogelijk op de Zuidas. Dit betreft het
terugplaatsen van een voormalige mast bij de RAI.

Zonering:

Langs Rijkswegen en in gebieden die vanwege
hun functie een indifferent karakter hebben; zoals
kantoorstroken, bedrijfs- en industrieterreinen.

Wij hanteren de volgende welstandsrichtlijnen
voor grootschalige reclamemasten:

Er is sprake van eenduidigheid in vormgeving,
materialisering en kleurstelling;

De masten zijn dubbelzijdig of alzijdig, zodat
rondom hetzelfde beeld zichtbaar is (geen loze
achterkant);

de mast zelf is slechts de drager van de
reclamevoorziening en ondergeschikt aan

zowel de omgeving als de reclame zelf;

. de mast kent geen stapeling van reclame
vormen en losse toevoegingen en is niet
storend in de context;
verlichting en dergelijke toevoegingen zijn
geintegreerd in het ontwerp;
de materialisering is zorgvuldig en gemaakt

van duurzame materialen;
. de kleurstelling is terughoudend en sluit aan
bij de omgeving.

Zoals eerder aangegeven mogen grootschalige
reclamemasten niet worden geplaatst in de
hoofdgroenstructuur.

Beleidswijziging:

Gezien de zichtbaarheid van met name de nieuwe
digitale masten, is het uitgangspunt dat het aantal
masten {14) niet meer toeneemt. Daarbij dienen de
masten (die vervangen worden) streng(er) beoordeeld te
worden aan de hand van welstandscriteria en de criteria
voor lichthinder en verkeersveiligheid.

2 Het bestemmingsplan van Sloterdijk Il biedt, naast de mogelijkheid om drie masten te plaatsen, de mogelijkheid om een
vergunning te krijgen voor kleinschalige reclamemasten met een hoogte van 20 meter een reclameopperviakte van 35 m2.
Dat zijn masten ten behoeve van reclame voor de gevestigde bedrijven. Dit wordt gereguleerd door de uitgifte van grond
middels een erfpachtovereenkomst. De structuurvisie omschrijft het voormalige beleid voor reclamemasten zoals opgenomen

in de ‘Beleidsnota grootschalige reclamemasten 1999".

5.3.2

Billboards

Billboards zijn grote reclamepanelen, meestal van

8 m2 of meer, die zijn opgesteld langs invalswegen
Kenmerkend voor billboards is dat deze geéxploiteerd
worden en primair bestemd zijn voor commerciéle
reclame-uitingen van grote landelijke campagnes.

De inkomsten zijn deels in natura: bij de ZuidAs zijn
bijvoorbeeld twee 18m? billboards geplaatst ter
bekostiging van twee openbare toiletten. Ook het toilet
bij het Leidsebosje wordt bekostigd door de plaatsing
van billboards.

Zonering:

De S-wegen buiten het centrumgebied zijn passende
locaties voor billboards. Mogelijke locaties zijn ook
stationsgebieden en andere ov-knooppunten en enkele
grotere openbare ruimtes waar zich regelmatig veel
publiek bevindt. Op brede invalswegen zijn 8m? borden
passend, aan de afslagen van Rijkswegen past op een
enkele plek een groter formaat zoals de 18m2.

Beleidswijziging:

Na het aflopen van een aantal overeenkomsten

voor billboards is vanaf 2016 ruimte ontstaan voor

een uitbreiding van het aantal billboards met circa

50 digitale objecten. Er wordt geen vast formaat
voorgeschreven voor de billboards. Deze kunnen
variéren in omvang. Ook billboards van 4m?2 of in
portrait-formaat zijn bijvoorbeeld mogelijk. Het moet
mogelijk zijn om naast landelijke commerciéle reclames
ook andere boodschappen, dan wel publieksinformatie
te tonen.

 |n de welstandnota van de gemeente Amsterdam wordt
een verwijzing opgenomen naar deze richtlijnen.
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5.3.3

Lichtmastreclame

In Amsterdam is ruimte geboden voor het plaatsen van
circa 1400 reclameobjecten van 0,7 m? aan licht- en
trammasten. De reclames functioneren als verwijsborden
voor bedrijven en lokale ondernemers. De wijze van
plaatsing van de borden is opgenomen in het bestek
van de aanbesteding.

Zonering:

Bij voorkeur wordt deze vorm van reclame langs

het plusnet auto en in de winkelstraten geplaatst.
Lichtmastreclame is niet gewenst in woonstraten en in
groengebieden, plantsoenen of parken. Tevens wordt
geen toestemming verleend voor plaatsing indien
sprake is van bijzonder vormgegeven masten, zoals op
de Overtoom.

Beleidswijziging:

De huidige overeenkomst voor lichtmastreclame loopt
tot 2020. Op dat moment kan overwogen worden of de
deze vorm van reclame nog langer wenselijk is of dat
deze vorm van reclame geintegreerd kan worden in
andere objecten. Veel lichtmasten in Amsterdam
worden vervangen door overspanningen met hangende
armaturen. Daarom neemt het aantal borden in
bepaalde gebieden af. Uit het onderzoek van OIS blijkt
ook dat het draagviak gemiddeld is. Ongeveer 49
procent van de geénquéteerden vindt de borden in
meer of mindere mate nuttig.

Beleidswijzigingen die in 2016 worden doorgevoerd zijn
het toestaan van onverlichte borden en het plaatsen
van een dubbele lichtmastreclame op toegangswegen
naar gebieden die vanwege hun functie een indifferent
karakter hebben, zoals kantoorstroken, bedrijfs- en

industrieterreinen. De eerste wijziging komt voort uit de
noodzaak om lichthinder te voorkomen bij woningen.
De tweede wijziging is gebaseerd op het feit dat de
minder ruimte is voor de plaatsing van lichtmastreclame
in het historische centrumgebied en bij winkelstraten als
gevolg van de afname van lichtmasten.

5.34

Abri's

In de gemeente Amsterdam staan ongeveer

1500 wachthokjes voor het openbaar vervoer. Deze
‘abri's’ zijn speciaal voor de gemeente Amsterdam
ontworpen en sluiten aan bij de vormgeving en
kleurstelling van ander straatmeubilair. Het merendeel
van deze abri’s is voorzien van reclamedisplays met
reclameformaat van 2 m2. De reclame is dus geintegreerd
in een publieke voorziening.

Zonering:

Deze objecten kunnen in heel Amsterdam geplaatst
worden als onderdeel van de infrastructuur van het
openbaar vervoer.

Beleidswijzigingen:

Abri's en mupi's kunnen tijdelijk worden voorzien van
extra reclame-uitingen of een creatieve aankleding met
een afwijkende omvang. Deze vorm van reclame wordt
een special of ‘spectacular’ genoemd. De frequentie
waarmee dit gebeurt, is athankelijk van de locatie. Als
indicatie: in het centrumgebied geldt dat per locatie
maximaal 4 spectaculars per kwartaal kunnen worden
geplaatst. De plaatsing van deze speciale reclame-
uitingen is niet contractueel vastgelegd en wordt

per object en locatie getoetst aan de criteria voor
verkeersveiligheid en sociale veiligheid. Zo dienen-
bijvoorbeeld de achterwanden van de abri grotendeel
(50 procent) transparant te worden uitgevoerd. De
toetsing wordt uitgevoerd door de bestuurscommissies
van de stadsdelen.

De overeenkomst van de gemeente Amsterdam loopt
nog tot 2027. In de overeenkomst voor het plaatsen van
de abri’s is ruimte open gelaten voor het digitaliseren
van de reclamedisplays. Daarbij is nu toegestaan dat
de objecten tevens worden gebruikt ten behoeve van
mobiel dataverkeer.



JCDecaux

5.3.5

Mupi’s

In aanvulling op de abri’s is met dezelfde exploitant
overeengekomen dat deze tot 2027 het exclusieve
recht heeft om 450 mupi’s te exploiteren in Amsterdam.
Een mupi is een tweezijdige informatiezuil met een
reclamevitrine van een formaat van 2m2. De meeste
mupi’s zijn voorzien van een rotatiemechanisme waarbij
meerdere posters roteren. Op de a-zijde van de mupi's
wordt overwegend commerciéle reclame gevoerd. Het
merendeel van de b-zijde van de mupi’s is voorzien van
culturele affichage.

Zonering:

Met name in winkelgebieden, stationsgebieden,
centrumgebieden en plusnet auto (langs
toegangswegen).

Beleidswijziging:

In de overeenkomst voor het plaatsen van abri's en
mupi'’s is opgenomen dat deze objecten mogen
worden gedigitaliseerd. Eind 2015 is een start gemaakt
met een digitaal netwerk van mupi's in de stad. Deze
digitale objecten bieden aanvullende mogelijkheden
voor publieksinformatie en bewegwijzering. Op dit
moment is ‘slechts’ de a-zijde onderdeel van het digitale
netwerk. Op termijn wordt een deel van de b-zijdes
van de objecten en de vitrines in de abri's voorzien van
{interactieve) digitale schermen. De boodschappen
vanuit de culturele sector en lokale ondernemers
kunnen dan worden geintensiveerd.
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5.3.6

Reclame in en rond
metrostations

De gemeente Amsterdam biedt ook ruimte aan voor
het plaatsen van commerciéle reclame in de
metrostations en op de perrons van de metrolijnen.
Voor eind 2017 volgt een nieuwe aanbesteding en
ontstaat aanvullende ruimte in en rond de nieuwe
stations van de Noord/Zuidlijn. Het streven is om
reclameobjecten en schermen te plaatsen van een
hoge kwaliteit en met een uitstraling die bij de nieuwe
stations past. Voorbeelden van nieuwe (grootschalige)
digitale schermen van een hoge kwaliteit zijn vanaf
2015 ook te zien op het Centraal Station Amsterdam.

Het plaatsen van culturele affichage op pilaren bij
viaducten van de metro valt onder een overeenkomst
van de gemeente Amsterdam voor het plaatsen van
culturele affichage. De baten zijn - naast inkomsten
voor de gemeente - dat de objecten worden
vrijgehouden van graffiti en wildplak. Wij hebben
een opgave om deze affichage beter in te passen in
de omgeving. Op dit moment is sprake van een
cumulatie van uitingen en weinig exclusiviteit.

Zonering:
Exclusief reclamegebied in en rond metrostations.

Beleidswijziging:

Er is veel ruimte voor reclame en (grootschalige) digitale

schermen in de metrostations. Tevens is het bieden van
exclusiviteit in en rond de stations een beleidswijziging
die op termijn kan worden doorgevoerd. We
onderzoeken de mogelijkheid om de kwaliteit van de
openbare ruimte voor wat betreft het entreegebied van
de metrostations te verbeteren door de uitgifte van

deze gebieden als exclusief gebied voor het maken van
reclame aan een exploitant. Dit kan samengaan met de
exploitatie van de metrostations of andere concessies.

Dezelfde beleidslijn kan doorvertaald worden
naar reclame in ondergrondse fietsenstallingen en

DI

PALMUNY

parkeergarages. Deze reclame mag echter geen
uitstraling hebben naar of zichtbaar zijn in de
openbare ruimte.



e

1 moe

5.3.7

Reclame op voertuigen
van het openbaar vervoer

Terug van weggeweest is commerciéle reclame in

de vorm van bestickering aangebracht op trams en
bussen van het GVB en Connexxion. Het uitgangspunt
van de exploitant is dat de reclame op een beperkt
aantal voertuigen wordt aangebracht zodat de reclame
exclusief is. Zo zijn er slechts maximaal 20 trams
voorzien van reclame in Amsterdam. De invloed op
het uiterlijk aanzien van de openbare ruimte blijft
hierdoor beperkt en acceptabel. Op basis van de APV
kunnen geen beperkingen worden opgelegd aan het
plaatsen van reclame op voertuigen als deze voertuigen
niet hoofdzakelijk worden gebruikt of zijn besternd
voor het maken van reclame. Het is wel verboden

een voertuig, zoals een fiets, dat is voorzien van een
reclameaanduiding op of aan de weg te parkeren met
het kennelijke doel daarmee reclame te maken.

5.3.8

5.3.9

Culturele affichage
op diverse objecten

Reclame op rotondes

De exploitatie van rotondes voor reclame levert relatief
weinig inkomsten op voor de gemeente. Deze vorm
van reclame wordt vaak aangeduid als het sponsoren
van rotondes, maar het gaat in feite om het exploiteren
van reclameborden op een rotonde. Gezien het uiterlijk
aanzien van de openbare ruimte (een minimum aan
reclameobjecten) en de verkeersveiligheid is deze
vorm van reclame niet gewenst indien dit niet leidt

tot een verbetering van de kwaliteit van de openbare
ruimte. Voor rotondereclame gelden daarom dezelfde
uitgangspunten als voor sponsoring en branding.™

4 Zie ook pagina 17 en pagina 49 voor
aanvullende informatie.

In Amsterdam bevindt zich relatief veel culturele
affichage in de openbare ruimte. Toestemming voor het
plaatsen van culturele affichage op diverse objecten
wordt vaak verleend met het argument dat deze
objecten door de exploitant worden vrijgehouden van
graffiti en wildplak. De gemeente en de eigenaar van
de objecten, waaronder Liander, besparen hierdoor op
onderhouds- en beheerkosten.

Hieronder wordt per object dat ingezet wordt voor
culturele affichage kort ingegaan op de zonering en de
gewenste beleidsrichting. De beleidskeuze daarbij is dat
er een betere spreiding over de stad gaat plaatsvinden
van alle objecten. Daarbij kan de culturele sector over
een aantal jaar meer gebruik gaan maken van de nieuwe
digitale objecten, zodat het aantal losse objecten
bestemnd voor culturele affichage kan verminderen.
Tevens wordt ingezet op het verminderen van het aantal
frames met posters op installatiekasten, afvalcontainers
en bouwschuttingen.

m Driehoeksborden en 2-signs

De gemeente Amsterdam heeft een overeenkomst voor
het plaatsen van een netwerk van 800 driehoeksborden
in Amsterdam. De huidige overeenkomst loopt tot
2022. De borden dienen ter promotie van de culturele
sector en worden ook gewaardeerd door deze sector.

200
L4

onering:
Langs de hoofdinfrastructuur (plusnet auto),
centrumgebieden en winkelcentra.
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Beleidswijzigingen:

De huidige objecten worden beter over de stad
verdeeld. Dit zorgt er voor dat de ‘reclamedruk’ in
bepaalde gebieden, wordt verlaagd. Voornamelijk

in de smallere straten en op locaties waar de
verkeersveiligheid in het gedrang komt worden borden
verwijderd. Hier wordt tevens een deel van de huidige
3-signs borden vervangen door 2-signs. Op termijn
biedt de digitalisering van de b-zijdes van de mupi's
en de integratie van reclamedisplays in straatmeubilair
een kans om het aandeel van de driehoeksborden en
2-signs in de culturele affichage in de stad te verlagen.

m Posterframes op VRI- en
tramkasten

De gemeente heeft ook de schakelkasten voor
verkeerslichten en tramkasten aangewezen als objecten
die geéxploiteerd worden voor buitenreclame. Het
gaat om circa 1000 kasten. De overeenkomst voor het
plaatsen van frames met posters is gekoppeld aan de
overeenkomst voor het plaatsen van driechoeksborden
en 2-signs.

Zonering:
Langs de hoofdnet- en plusnetten (VRl-installaties en
hoofdnet OV).

Beleidswijzigingen:

In gebieden waar sprake is van een cumulatie van
uitingen is het wenselijk dat een deel van de kasten niet
langer geéxploiteerd wordt. Indien wildplak een risico
is, wordt voorgesteld om een kunstproject te starten of
de kasten aan te passen zodat ze niet geschikt zijn voor
het aanbrengen van posters.

m Overige installatiekasten voor
‘nutsvoorzieningen’

Op andere installatiekasten dan VRI- en tramkasten
worden vaak frames met posters aangebracht door
een van de reclame-exploitanten. Dit in opdracht van
het energiebedrijf of de eigenaar van de objecten. Wij
zetten ons de komende jaren in om deze vorm van
reclame te reguleren. Het zonder meer bijplaatsen van
reclame op nieuwe objecten is niet wenselijk. Op dit
moment is sprake van een wildgroei van reclame op
deze objecten. Dit leidt tot een te grote cumulatie van
reclameobjecten in de openbare ruimte.

m Transformatorgebouwen en
peperbussen (transformatorzuilen)

Op grond van een convenant uit 1994 tussen het
energiebedrijf en de gemeente Amsterdam plaatst een
reclame-exploitant posters ten behoeve van de culturele
sector op transformatorgebouwen en peperbussen.

Dit om vervuiling, wildplak en illegale graffiti op

deze objecten tegen te gaan. Voor 2018 worden de
afspraken die in het verleden gemaakt zijn herzien.
Affichage op de nutsvoorzieningen is in een aantal
gevallen niet langer wenselijk. Dit mede gelet op de
veelheid van objecten in de openbare ruimte die zijn
voorzien van reclame. Transformatorgebouwen zijn ook
vaak zorgvuldig ontworpen ‘monumentale’ gebouwtjes
uit een bepaalde bouwperiode. Deze bijzondere
gebouwtjes zijn “gedegradeerd” tot reclamedragers.
Met name in woonwijken en op plekken met veel
buitenreclame is dat minder wenselijk. Peperbussen
zijn daarentegen al meer dan 100 jaar in gebruik

voor culturele en ideéle affichage. Deze objecten zijn
daarvoor beter geschikt.

Beleidswijziging / wijziging convenant:

= Voor het plaatsen van frames met posters op
nutsgebouwen is een omgevingsvergunning
verplicht.

m  Bepaalde (monumentale) nutgebouwen kunnen
door het college van B&W worden aangewezen als
Jocatie/object waar geen posterframes op mogen
worden aangebracht.

m  Bepaalde transformatorzuilen/peperbussen kunnen
door het college van B&W worden aangewezen als
locatie/object waar geen posterframes op mogen
worden aangebracht. Het gaat hierbij om bijzondere
historische objecten of peperbussen in beschermde
stads- of dorpsgezichten.

= Vanaf 2017 is het niet langer toegestaan om
reclame te maken op peperbussen die hun functie
als nutsvoorziening hebben verloren. Deze ‘loze’
peperbussen dienen uitsluitend als aanplakobject
voor culturele affichage. Deze worden bij
herinrichting of op aangeven van de wegbeheerder
uit de openbare ruimte verwijderd. Dit gebeurt in
overleg met de exploitant.

m  Naast het plaatsen van AO-posters kan middels een
ontheffing worden toegestaan dat andere formaten
worden gebruikt.

Wij hanteren de volgende welstandsrichtlijnen

voor het aanbrengen van frames op de

nutsgebouwen:

m het aantal frames en de afmetingen zijn
ondergeschikt aan het gebouw;

er moet sprake zijn van eenduidigheid in beeld
en kwaliteit;

de frames moeten zorgvuldig ingepast worden,
onder andere door de maatvoering af te
stemmen op de gevelindeling;

de frames hebben een terughoudende kleur.




m Afvalcontainers

In Amsterdam staan naast de ondergrondse containers
ook tijdelijke bovengrondse containers voor restafval

en bovengrondse containers voor de inzameling van
plastic en textiel. Al deze containers worden veelvuldig
gebruikt voor illegale wildplak, in het bijzonder ten
behoeve van ‘dance’. Om dit tegen te gaan kan door de
beheerder een overeenkomst worden afgesloten met
een exploitant voor culturele affichage. Deze exploitant
zorgt voor het beheer en onderhoud van de containers
in ruil voor het plaatsen van culturele affichage (inclusief
‘dance’) op de containers. Daarbij is het toegestaan

om een beperkt deel, bijvoorbeeld 20 procent, van de
containers te voorzien van andere commerciéle uitingen

naast culturele affichage. Het uitgangpunt is dat de
inzameling op termijn geheel gebeurd door middel van
ondergrondse afvalcontainers. Daarmee neemt deze
vorm van culturele affichage en commerciéle reclame in
de openbare ruimte af.

5.3.10

Steigerdoekreclame

Beleidswijziging:

In heb beleid van een aantal stadsdelen was een
verbod op het aanbrengen van frames met posters op
ondergrondse afvalcontainers opgenomen. Dit beleid
wordt nu verruimd om illegale wildplak tegen te gaan.
Om een cumulatie van uitingen te voorkomen kan
overeengekomen worden dat niet alle containers die
onder de beheerovereenkomst vallen worden voorzien
van reclame.

Vanaf 2015 neemt het aantal steigerdoeken met reclame
weer toe in Amsterdam. Er worden in het bijzonder
veel doeken geplaatst in de zone rond het historische
centrum. Het beleid voor steigerdoekreclame is nog

in ontwikkeling. Dit is een vorm van reclame die erg
grootschalig is en veel attentiewaarde heeft in de
openbare ruimte. De steigerdoekreclame is echter

ook tijdelijk en het biedt de mogelijkheden om extra
inkomsten te generen en renovaties te bekostigen. In
stadsdeel Centrum is anno 2016 grootschalige reclame
op steigerdoeken niet toegestaan. Bij de aanwijzing van
het UNESCO Werelderfgoedgebied is verzocht deze
grootschalige vorm van reclame in te perken. Toch kan
het plaatsen van steigerdoekreclame de beeldkwaliteit
van dit gebied ook ten goede komen. Het plaatsen van
een doek met een afbeelding van het achterliggende
pand, inclusief een beperkte hoeveelheid reclame en/
of een naamsvermelding, wordt overwegend fraaier
uitgevoerd en geeft een rustiger beeld dan het plaatsen
van de veelal gekleurde veiligheidsdoeken zonder
afbeelding.

Zonering:

Steigerdoekreclame is onder voorwaarden in de gehele
stad mogelijk. In bepaalde beschermde gebieden
worden echter meer beperkingen opgelegd.

Beleidswijziging:

Voorafgaande aan de plaatsing van steigerdoekreclame
worden afspraken met de gemeente Amsterdam
vastgelegd met de betreffende exploitant in één
overeenkomst voor alle stadsdelen. Dit om deze vorm
van reclame beter te reguleren. Per locatie is echter
een publiekrechtelijke instemming nodig en dienen
afspraken te worden gemaakt over de afdracht.
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Organisatie

De gemeente heeft vier rollen op het gebied
van reclamebeleid:

1. De gemeente kan privaatrechtelijke
overeenkomsten aangaan.

2. De gemeente is verantwoordelijk voor het
verlenen van ontheffingen en omgevings-
vergunningen.

3. De gemeente is verantwoordelijk voor opstellen
van beleid en de handhaving van het beleid.

4. De gemeente is actief op het gebied van
citymarketing en de promotie van de
culturele sector.

In dit hoofdstuk wordt kort toegelicht hoe de gemeente
invulling geeft aan deze rollen en welke veranderingen
er optreden tijdens en na vaststelling van dit kader.

Privaatrechtelijke
overeenkomsten

Tot medio 2016 was ieder
stadsdeel verantwoordelijk
voor het opstellen van eigen
reclamebeleid. Daarbij

lag de uitvoering van het
beleid zowel bij de stadsdelen als bij de centrale
diensten. Vanaf maart 2014 zijn deze taken anders
verdeeld en gecentraliseerd. In de periode 2016-2017
werken we verder aan het bundelen van de huidige
vakkennis binnen een van de gemeentelijke clusters en
het aanwijzen van een aanspreek- en codrdinatiepunt
voor buitenreclame. Dit organisatieonderdeel zal zich
onder andere bezighouden met de opdrachtverlening
bij aanbestedingen en het beheer van overeenkomsten.
Bovendien kan dit onderdeel fungeren als backoffice
en adviseren aan de afdelingen vergunningen en de
handhaving.

Op deze manier kunnen we zowel bestuurders als
ondernemers en burgers beter van dienst zijn.
Contractpartners hoeven minder verschillende relaties
te onderhouden binnen de gemeente en door een
betere (gebundelde) kennis van de reclamemarkt kan
de positie van de gemeente bij contractbesprekingen
verder versterkt worden.



De gemeente is
verantwoordelijk
voor het verlenen
van ontheffingen
en omgevings-
vergunningen

Voor het plaatsen van objecten in de openbare ruimte
is of een ontheffing nodig op grond van de Algemene
Plaatselijke Verordening of een omgevingsvergunning
op grond van landelijke wetgeving. Deze taken,

die voortvloeien uit deze vergunningenstelsels zijn,
verdeeld tussen Dienstverlening en de stadsdelen.

Dienstverlening: de stadsloketten

Hier komen de aanvragen binnen om ontheffing voor
het plaatsen van losse en tijdelijke objecten. Op basis
van de beleidsregels op grond van de artikelen 4.11,
4.12 en 4.23 APV (zie pagina 42), wordt een ontheffing
verleend of geweigerd. Bevoegd gezag is het algemeen
bestuur van de bestuurscommissie. In het kader van
de bestuursopdracht Leges werkt Dienstverlening

in samenwerking met Verkeer en Openbare Ruimte
aan een verbetering van de dienstverlening en een
verlaging van de leges bij het aanvragen van een
ontheffing. Dit traject is in 2017 afgerond.

Afdelingen vergunningen Bouw

Aanvragen voor bouwwerken, zoals billboards,
reclamemasten en mupi’s, worden getoetst door de
afdelingen vergunningen Bouw van de stadsdelen.
Een deel van deze werkzaamheden is ondergebracht
bij de Omgevingsdienst Noordzeekanaalgebied.

15 Zie als bijvoorbeeld de oude ‘Handleiding aanpakken van
wildplak’, van stadsdeel Zuidoost 2005.

Handhaving

Om er voor te zorgen dat

de visie uit dit kader ook
daadwerkelijk leidt tot een
hoogwaardige openbare
ruimte, is de naleving van de
regels en criteria van belang.
De handhaving op buitenreclame is opgenomen in de
handhavingsuitvoeringsprogramma’s van de stadsdelen.
De bevoegdheid om te handhaven ligt bij de algemeen
besturen van de bestuurscommissies. De handhaving op
buitenreclame maakt deel uit van geplande (integrale)
controles of wordt uitgevoerd naar aanleiding van
incidentele meldingen.

Wij streven in de komende jaren naar een betere
regulering van buitenreclame. Daarbij richten wij ons
op een verbeterde inzet bij de handhaving op wild-
plak, losse objecten en reclamevoertuigen (met led
schermen). In 2004-2005 is een handleiding opgesteld
en een methode ontwikkeld voor het aanpakken van
wildplak en illegale reclame.'® Deze methode wordt nog
onvoldoende in de praktijk gebracht om de gewenste
hoge beeldkwaliteit te bereiken. Een aantal integrale
handhavingsprojecten kan de werkzaamheden van de
afdeling APK (Anti Plak en Klad) van stadsdeel Centrum
de komende jaren versterken.

Citymarketing
en promotie
culturele sector

De gemeente Amsterdam

is actief op het gebied van
citymarketing en de promotie
van de culturele sector. Hierbij
wordt samengewerkt met de reclame-exploitanten.

Een aantal reclameobjecten is uitsluitend aangewezen
voor culturele affichage en citymarketing. In Amsterdam
zijn bijvoorbeeld nadere afspraken gemaéakt over de
invulling van de 400 van de zogenaamde b-zijdes van
de mupi's. De gemeente biedt met deze overeenkomst
over de b-zijdes van de mupi's aan culturele instellingen
en onderdelen van de gemeente de mogelijkheid

om goedkoop te adverteren in de stad. Dit betreft
citymarketing, publiekscampagnes en culturele
campagnes van musea, theaters en culturele festivals.

Een deel van de b-zijdes van de mupi's is ook voorzien
van stadsplattegronden die deel uit maken van een
systeem van bewegwijzering voor voetgangers. Voor
het autoverkeer heeft de exploitant langs uitvalswegen
een ander model informatiepaneel zonder reclame
geplaatst, dat voorzien is van een stadsplattegrond
(plattegrondskasten).
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Acties

Gemeente Amsterdam beoogt een hoge beeldkwaliteit
voor de hele stad, ook op het gebied van buiten-
reclame. Om dit te bewerkstelligen voorzien wij voor
de komende periode in 2016-2018 de onderstaande
actiepunten. Deze actiepunten vioeien voort uit de
voorgestelde beleidswijzingen die zijn opgenomen in
de voorgaande hoofdstukken. Meer specifiek omvatten
de beleidswijzigingen:

—_

de introductie van nieuwe vormen van (digitale)
reclame;

een strenger beleid voor reclame op installatiekasten
en nutsvoorzieningen gericht op het verminderen
van het aantal uitingen in gebieden waar sprake is
van veel reclameobjecten;

het bieden van exclusiviteit en ruimte voor nieuwe
en innovatieve vormen van buitenreclame;

een grotere aandacht voor het hanteren voor criteria
voor duurzaamheid bij inkoop en aanbesteding;

het aanvullen van het beleid met een regeling voor
steigerdoekreclame en grondreclame;

een betere spreiding over de stad van alle objecten
en aandacht voor de ruimtelijke kwaliteit door

per reclamezone aan te geven welke vormen van
reclame worden toegelaten.

Wij onderzoeken, in navolging van de introductie
van de digitale informatiezuilen eind 2015,
de mogelijkheid om bestaande digitale
reclameobjecten en een bepaald aantal nieuwe
digitale objecten structureel voor meerdere
doeleinden, zoals bewegwijzering, en meerdere
reclamesegmenten te gebruiken. Deze optie maakt
ook onderdeel uit van eisen bij aanbestedingen.
- Dit draagt bij aan het behalen van de
beleidsdoelstellingen: het streven naar
minder objecten en integratie van reclame in
multifunctioneel straatmeubilair.

2.

We maken nieuwe afspraken met de eigenaren
en de exploitant van nutsvoorzieningen en
installatiekasten over de exploitatie en het beheer
en onderhoud van deze objecten. Onderdeel van
deze afspraken is het verminderen van het aantal
reclame-uitingen op diverse nutsvoorzieningen en
installatiekasten.

- Dit draagt bij aan de beleidsdoelstellingen: het
verbeteren van de kwaliteit van de openbare
ruimte, minder objecten en efficiént beheer van
de openbare ruimte.

We onderzoeken de mogelijkheid om de **
kwaliteit van de openbare ruimte in bepaalde
nieuwe centrumgebieden, winkelcentra en/of
stationsgebieden te verbeteren door de uitgifte
van deze gebieden aan één exploitant als exclusief
gebied voor het maken van reclame. We streven na
om de huidige exclusieve gebieden voor eind 2018
tenminste met 1 & 2 gebieden uit te breiden.

- Dit draagt bij aan de beleidsdoelstellingen: het
verbeteren van de kwaliteit van de openbare
ruimte, minder objecten en efficiént beheer van
de openbare ruimte.

. We maken nieuwe afspraken over steiger-

doekreclame. Deze afspraken worden vastgelegd
in privaatrechtelijke overeenkomsten

die het hele grondgebied van de gemeente
Amsterdam beslaan.

-> Dit draagt bij aan de beleidsdoelstellingen:
verbeteren van de kwaliteit van de openbare
ruimte op en rond bouwplaatsen en de
optimalisatie van de inkomsten van de gemeente
Amsterdam. Daarbij levert financiering op voor
pandeigenaren voor de renovatie van panden.



5. Wij inventariseren de inzet van de gemeente

en reclame-exploitanten bij de handhaving op
wildplak, losse objecten, reclamevoertuigen {(met
led schermen) en verwijzingsborden en onderzoeken
of reclame-exploitanten een aanvullende rol

kunnen spelen bij het beheer en handhaving in de
openbare ruimte. In dit kader verbeteren wij samen
met de bestuurscommissies van de stadsdelen en
exploitanten het aanbod van wildplakzuilen voor

het aanplakken van de vrije meningsuiting.

- Dit draagt bij aan de beleidsdoelstellingen: het
verbeteren van de kwaliteit van de openbare
ruimte, minder objecten en efficiént beheer van
de openbare ruimte.

Wij onderzoeken de mogelijkheid om de huidige
vakkennis op het gebied van buitenreclame en
de reclamemarkt en reclametaken binnen de
gemeente te bundelen. Dit biedt het voordeel
aan ondernemers, reclame-exploitanten,
dienstverlening en de handhaving dat zij zich
kunnen richten op één aanspreekpunt en
backoffice.
- Dit draagt bij aan de beleidsdoelstelling:
verbetering van de dienstverlening.
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Artikel 1
Begripsomschrijvingen

In deze beleidsregels wordt verstaan onder:

a.

b.

affichage: het aanplakken of reclame maken;

APV: de Algemene Plaatselijke Verordening van de
gemeente Amsterdam;

beachflag: een losstaande (lichtgewicht) banier met
ronde bovenkant;

gids- en geleidelijn: op de weg aangebrachte
geleidelijnen of markeringen voor blinden en
slechtzienden;

grondreclame (green graffit)): het met behulp

van een mal schoonspuiten van een deel van

de bestrating, zodat een afbeelding c.q. een

tekst zichtbaar wordt die als reclame kan worden
beschouwd, dan wel reclame die met stickers, verf of
andere middelen op de weg wordt aangebracht;
nuttige loopruimte of minimale doorloopruimte:
de ruimte tussen het te plaatsen reclameobject

en de trottoirband c.g. rand van het trottoir minus
eventueel geplaatste vaste objecten, zoals bomen,
pilaren en/of straatmeubilair;

verwijzingsborden: borden of objecten in de
openbare ruimte die voorzien zijn van een bord
en/of boodschap waarmee verwezen wordt naar
en/of reclame gemaakt wordt voor een bepaalde
onderneming of instelling;

weg: openbare ruimte zoals gedefinieerd in artikel
1.1.9 a t/m d van de APV.

Artikel 2
De aanvraag

Artikel 3
Algemene weigeringsgronden bij aanvraag om
een ontheffing op grond van art. 4.11 lid 3 APV

Bij het aanvragen van een ontheffing moet gebruik
worden gemaakt van een door of namens het college
van B&W vastgesteld formulier.

In geval van een aanvraag om een ontheffing als

aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV wordt geen

ontheffing verleend indien:

a. 'het becogde gebruik’ schade kan toebrengen
aan de weg;

b. het object een gevaar kan opleveren voor de
bruikbaarheid van de weg;

c. het object een belemmering kan vormen voor het
doelmatig beheer en onderhoud van de weg;

d. het object gevaar, hinder, overlast of verontreiniging
teweeg kan brengen;

e. afbreuk kan doen aan het uiterlijk aanzien van de
openbare ruimte.

Artikel 4

Ontoelaatbare reclame in verband met de (verkeers-)
veiligheid, hinder en het doelmatig gebruik van de
openbare ruimte

In geval van een aanvraag om een ontheffing als
aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV dan wel artikel 4.23
APV wordt geen ontheffing verleend indien:

a. de reclame verkeersdeelnemers het zicht ontneemt
op andere verkeersdeelnemers of verkeerssituaties,
of op een andere wijze gevaar of hinder oplevert voor
het verkeer dan wel de verkeersdeelnemers;

b. de kleur van de reclame zodanig is dat daardoor de
kleuren van verkeerslichten of andere lichtsignalen
en verkeersborden niet of minder goed te
onderscheiden zijn;

c. de reclame het uitzicht op verkeerslichten,
verkeersborden, bewegwijzering en
straatnaamborden belemmert;

d. sprake is van daglicht reflecterende reclame;

het reclameobject op minder dan 0,50 meter van de
stoeprand of een gids- en geleidelijn wordt geplaatst;
het reclameobject in smalle en/of drukke
voetgangersgebieden wordt geplaatst en het daarom
een obstakel op de loopruimte vormt;

de minimale obstakelvrije doorloopruimte

minder dan 1,80 meter bedraagt of in drukke
voetgangersgebieden, zoals bij musea, ov-
knooppunten en in drukke winkel- en uitgaansstraten
de minimale obstakelvrije doorloopruimte minder dan
3,60 meter bedraagt;

de minimale vrije hoogte minder dan 2,30 meter
bedraagt op het voetpad of minder dan 4,50 meter
bedraagt op de rijbaan dan wel het maaiveld,
gemeten van de onderkant van het object tot aan

het maaiveld;

reclamecbjecten uitsteken over fietspaden;

het object (naast een afbeelding) ook geluid
produceert;

er sprake is van reclame op stilstaande voertuigen,
rijdende voertuigen, vaartuigen en aanhangwagens
(met led schermen), uitsluitend en hoofdzakelijk voor
reclame doeleinden gebruikt als bedoeld in artikel
4.11 en artikel 4.23 van de APV.

Artikel 5

Ontoelaatbare reclame in verband met het
uiterlijk aanzien en de kwaliteit van de
openbare ruimte

in geval van een aanvraag om een ontheffing als
aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV wordt geen
ontheffing verleend indien het betreft:

a.

b.

reclame aan of rond bomen en in openbaar
groen, waaronder parken en plantsoenen;
reclame in waterpartijen en direct langs het
openbare water, inclusief grachten;
reclame aan, rond of op straatmeubilair zoals
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op fietsenrekken, lichtmasten'¢, ondergrondse
papier- en glasbakken en parkeermeters;

d. reclame op of aan kunstwerken, aan bruggen of
brugvleugels, of op of rond schoolpleinen;
reclame met (grote) bewegende onderdelen;

f. lichtreclame met veranderlijk of intermitterend licht
en lichtprikkabels;

g. spandoeken, vlaggen(-masten), beachflags,
banieren en vaandels met het kennelijke doel
reclame te maken;

h. verwijzingsborden.

Artikel 6

Kortstondige gebiedspromotie en speciale
gelegenheden (opening winkel, braderie) in
winkelstraten en winkelcentra

In geval van een aanvraag om een ontheffing

als aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV voor

gebiedspromotie van een winkelstraat of - centrum

of een opening, kan een ontheffing worden verleend

indien:

a. de buitenreclame in het kader van gebiedspromotie
het algemeen belang dient;

b. de opening van het bedrijf een kortdurend
evenement betreft, niet langer dan een dag;

c. geen commerciéle reclame voor derden op objecten
zoals spandoeken wordt aangebracht; dit geldt ook
voor de naam van de commerciéle sponsor van het
evenement of de activiteit;

d. spandoeken stevig worden bevestigd tussen de
gevels op een hoogte van tenminste 4,50 meter
boven de weg.

6 In die gevallen wanneer hiervoor geen overeenkomst is
afgesloten als bedoeld in artikel 4.11 lid 2 onder e APV.
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Artikel 7
Grondreclame

Artikel 9
Bouwhekken en -schuttingen

In het geval van een aanvraag om een ontheffing als

aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV kan voor het

plaatsen van grondreclame een ontheffing worden
verleend in het geval dat:

a. de grondreclame wordt aangebracht in opdracht
van het stadsdeel of een gemeentelijke dienst en
het een openbare aankondiging of een boodschap
ten dienste van het wegverkeer, waaronder worden
begrepen algemene bewegwijzeringen waarmee
een algemeen belang wordt gediend, betreft én;

b. de grondreclame slechts tijdelijk of enkele weken
zichtbaar is en bij het aanbrengen geen schade of
verontreiniging wordt veroorzaakt.

Artikel 8
Bouwborden

in het geval van een aanvraag om een ontheffing als

aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV kan voor het

plaatsen van een bouwbord een ontheffing worden

verleend in het geval dat:

a. de plaatsing gebeurt gedurende de periode dat er
daadwerkelijk bouwactiviteiten worden uitgevoerd;

b. de maatvoering redelijk is en passend in de
omgeving. De maximale grootte is 18m?;

c. geen reclame (van of voor derden) of informatie is
opgenomen die niet relevant is voor uitvoering van
het project;

d. het bord geplaatst is direct bij of op de bouwlocatie.

In het geval van een aanvraag om een ontheffing als
aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV kan voor het
plaatsen van reclame of culturele affichage op een
bouwhek- of schutting een ontheffing worden verleend
in het geval dat:

a. het gaat om kleinschalige en kortdurende
bouwprojecten van enkele maanden;

b. de afbeelding of reclame een directe relatie heeft
met de functie die in het pand zit of gaat komen dan
wel het culturele affichage betreft;

c. de afbeelding de maximale de hoogte heeft van
het bouwhek of de bouwschutting, waarbij het
uitgangspunt is dat de bouwschutting reikt tot aan
de bovenkant van de begane grond verdieping.

Artikel 10
Reclame op bouwsteigers (steigerdoekreclame)

In het geval van een aanvraag om een ontheffing als
aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV kan voor het
plaatsen van een reclamedoek op een bouwsteiger een
ontheffing van maximaal 9 weken worden verleend in
het geval dat:

a. het reclamedoek tussen de bovenkant van de
begane grondetage en de goot wordt aangebracht;

b. de maximale omvang van de reclame op het

steigerdoek 500 m? per gevel bedraagt;

de reclame alleen uit platte doeken bestaat;

d. geen gebruik wordt gemaakt van bewegende
beelden, fluorescerende kleuren of een grote
vlakken met dezelfde felle kleur;

e. in de afgelopen drie jaar drie jaar geen reclamedoek
op een bouwsteiger voor hetzelfde pand is
geplaatst;

0



f. sprake is van een steigerdoek dat om Arbo
technische redenen geplaatst is, de steiger
geplaatst is in verband met bouw- en
onderhoudswerkzaamheden en daadwerkelijk
sprake is van het uitvoeren van bouw- en
onderhoudswerkzaamheden;

g. het aanlichten van het reclamedoek alleen vanaf de
voorzijde geschiedt en geen hinder oplevert voor de
bewoners van het pand en de belendende panden
en weggebruikers;

h. geen gebruik wordt gemaakt van knipperend of
bewegend licht;

i. het doek niet wordt aangelicht tussen 23:00 uur en
07:00 uur;

j- de bouwsteiger niet is geplaatst in een gebied
dat aangewezen is als beschermd stads- of
dorpsgezicht, dan wel de bouwsteiger geplaatst is in
een gebied dat is aangewezen als beschermd stads-
of dorpsgezicht en een gevelprint en maximaal 10
procent reclame op een steigerdoek is afgebeeld.

Artikel 11
Reclame op sportparken

In het geval van een aanvraag om een ontheffing

als aangegeven in artikel 4.11, lid 3 APV kan voor

het plaatsen van reclame bij een sportveld of op

sportparken een ontheffing worden verleend in het

geval dat:

a. het naar binnen gekeerde reclameborden of
reclamedoeken (winddoeken) langs velden betreft;

b. het kleine objecten of platte borden betreft.

Artikel 12
Sampling (art. 4.12 APV)

Artikel 14
Geldigheidsduur

In stadsdelen zonder locatie specifieke regeling op
grond van artikel 4.12 APV geldt dat voor het uitdelen
of verspreiden van reclamedrukwerk op of aan de weg
geen ontheffing wordt verleend. Voor sampling van
andere voorwerpen of producten dan reclamedrukwerk
kan een ontheffing worden verleend op grond van
artikel 4.12 APV in het geval dat:

a. de activiteiten uitsluitend plaats vinden in
winkelstraten/winkelcentra en/of tijdens
evenementen, en;

b. de aanvrager zich houdt aan de gestelde
voorwaarden, waaronder de voorwaarden in
de 'Gedragscode Streetmarketing’ van de
brancheorganisatie DFMA en het verbod op het
gebruiken van geluidsversterkende apparatuur.

Artikel 13
Reclame op terrasafscheidingen en parasols

Ontheffingen voor het plaatsen van objecten worden,
voor zover elders in deze beleidsregels geen andere
maximale periode is opgenomen, verstrekt voor een
maximale periode van 1 jaar.

Artikel 15
Overgangsbepalingen

Reclame-uitingen waarvoor ontheffing is verleend op
grond van artikel 4.11, lid 3 APV of 4.12, lid 2 véér het
van kracht worden van deze beleidsregels, zullen na
inwerkingtreding van deze beleidsregels hieraan niet
worden getoetst. Indien een aanvraag wordt ingediend
tot wijziging van een ontheffing wordt deze aanvraag
aan de nieuwe beleidsregels getoetst.

Artikel 16
Citeertitel

Indien middels de exploitatievergunning een
vergunning wordt verleend voor het plaatsen van
terrasafscheidingen en parasols geldt dat gedurende de
looptijd van de vergunning:

a. daarop reclame mag worden geplaatst, voor zover de
reclame-uiting betrekking heeft op de bedrijfsnaam of
een product dat in het horecabedrijf wordt verkocht;

b. het maken van reclame op een terras op een andere
manier dan middels functionele objecten niet is
toegestaan.

Deze beleidsregels kunnen worden aangehaald als
'beleidsregels reclame en aan reclame gerelateerde
objecten in de openbare ruimte’.

Artikel 17
Inwerkingtreding

De beleidsregels treden in werking op 1 november
2016, dan wel op de eerste dag na publicatie van deze
beleidsregels.
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Artikelsgewijze
toelichting bij
de beleidsregels
voor buiten-
reclame:

Algemeen

Als uitzondering op de geformuleerde beleidsregels
zijn tijdens evenementen alle vormen van reclame
toegestaan binnen het vergunningengebied waar

het evenement plaats vindt. De aard en omvang

van de reclame moet worden opgenomen in de
evenementenvergunning. Het maken van reclame dient
een ondergeschikt doel te zijn. Zie artikel 2.45 APV.

Artikel 4

Ontoelaatbare reclame in verband met de
(verkeers)veiligheid, hinder en het doelmatig
gebruik van de openbare ruimte

Reclameborden langs de weg zijn bedoeld om de
aandacht van bestuurders te trekken en kunnen daarom
de bestuurder afleiden. Hierbij is een verschil tussen
statische reclame en reclame met bewegende beelden.
Vooral deze laatste trekt meer de aandacht en kan
daardoor gevaar opleveren voor de verkeersveiligheid.
Bij plaatsen waar verkeersstromen van verschillende
snelheden elkaar kruisen, ontstaat er een verhoogd
risico op ongevalten wanneer reclameobjecten verkeerd
geplaatst worden.”

- Winkeluitstallingen

Voor het uitstallen van producten voor een winkel is
in principe geen vergunning of ontheffing nodig op
grond van de APV. Het reclameverbod van artikel 4.11
APV en het verbod uit artikel 4.3 APV gelden namelijk
niet voor het gebruik van categorieén voorwerpen

die op grond van artikel 4.5 APV door het college zijn
aangewezen, Dit zijn onder meer winkeluitstallingen.
Winkeliers moeten zich op grond van artikel 4.5 lid 2
APV houden aan bepalingen in de algemene regels
voor winkeluitstallingen. Op grond van de algemene

regels voor winkeluitstallingen mogen winkeliers tot
maximaal 2 reclameborden of stoepborden van een
beperkte omvang direct voor hun winkel plaatsen.
Andere objecten zoals beachflags zijn niet toegestaan.
De regels voor winkeluitstallingen zijn vanwege het
uiteenlopende karakter van de diverse winkelstraten

en winkelcentra door de bestuurscommissies van de
stadsdelen gespecificeerd per gebied. Zo bestaan er
bijvoorbeeld afzonderlijke regelingen voor winkelstraten
met arcades, de Amsterdamse Poort en drukke
centrumgebieden met smalle straten. Bij het vaststellen
van de algemene regels voor winkeluitstallingen dient
rekening gehouden te worden met de verruiming van
de minimale doorloopruimte naar 1,80 meter.

> Mobiele reclameobjecten en verwijsborden

Op grond van artikel 4.11 en 4.23 van de APV is het

in Amsterdam verboden om reclame te maken met
stilstaande en rijdende voertuigen die uitsluitend en/of
hoofdzakelijk zijn bedoeld voor het maken van reclame.
Dit geldt ook voor het plaatsen van verwijsborden. Het
plaatsen van een reclamefiets op het trottoir, die dient
als verwijsbord naar een winkel of kantoorruimte, is dus
niet toegestaan. Deze objecten staan ook vaak hinderlijk
geparkeerd en belemmeren de doorloopruimte.

7 De beleidsregels onder artikel 4 a t/m c zijn ook toepasbaar bij de beoordeling van meldingen ingevolge

artikel 4.10 lid 3 onder b en ¢ van de APV.



Artikel 5

Ontoelaatbare reclame in verband met
het uiterlijk aanzien en de kwaliteit van
de openbare ruimte

- Reclame op prullenbakken van derden

Net als voor winkeluitstallingen zijn er voor afvalbakken
en asbakken (met reclame) nadere regels geformuleerd
op grond van artikel 4.5 lid 2 APV. Deze nadere regels
gelden als deze door de bestuurscommissie van het
stadsdeel zijn vastgesteld.'® Op dat moment is geen
vergunning nodig voor het plaatsen van deze objecten
op straat. In de modelregeling voor afvalbakken en
asbakken is opgenomen dat de gezamenlijke zijden
van de bakken voor maximaal 10 procent uit reclame
mogen bestaan.

-> Verwijsborden

Verwijzingsborden anders dan lichtmastreclame zijn ook
op bedrijventerreinen niet toegestaan. De gemeente
Amsterdam heeft in 2015 in de ‘Richtlijn Bewegwijzering
Amsterdam’ het beleid vastgelegd voor de plaatsing en
het beheer van bewegwijzering in Amsterdam. In deze
richtlijnen is ook een paragraaf over bedrijvenverwijzing
opgenomen.

= Vlaggen en banieren

Over het algemeen wordt terughoudend omgegaan
met vlaggen en banieren. Op grond van artikel 4.3 APV
geldt er geen verbod voor het op, aan, in of boven de
weg uitsteken van vlaggen, wimpels of vlaggenstokken
zolang deze niet voor reclame worden gebruikt.
Reclamevlaggen en banieren van culturele instellingen
vallen onder het verbod van artikel 4.11 APV. Voor het
weren van reclamevlaggen, wimpels, beachflags en
banieren zijn duidelijk argumenten aan te wijzen. Deze

geven een straat bijvoorbeeld een onrustig aanzicht

en vormen obstakels op het trottoir. Hun toegevoegde
waarde moet bovendien als zeer gering worden
beschouwd, in het bijzonder in de situatie waar iedereen
vlaggen voert.

Een uitzondering op dit beleid is het beleid voor
centrumgebied voor losstaande viaggen en banieren in
de openbare ruimte bij evenementen. In de zone van
het centrumgebied wordt toestemming verleend voor
het plaatsen van banieren als het gaat om evenementen
met een grootstedelijk of stadsdeel overschrijdend
belang. Daarbij wordt slechts toestemming

verleend voor de in het beleid opgenomen locaties,
waaronder een aantal aangewezen bruglocaties en
locaties met vaste mastputten. Aan de hand van de
evenementenkalender die aan het begin van het jaar
wordt vastgesteld bepaald het algemeen bestuur van
stadsdeel Centrum jaarlijks welke evenementen in
aanmerking komen.

Beleidswijziging:

Voorgesteld wordt om niet langer vergunningen
af te geven voor het plaatsen van losse banieren
in de openbare ruimte bij evenementen van niet
grootstedelijk belang op een binnen locatie.

8 Op 19 maart 2016 is alleen voor het gebieden van stadsdeel Centrum een regeling vastgesteld.
Deze regeling is opgenomen in het (digitale) regelgeving register van de gemeente Amsterdam.

=> Sponsoring

De participatie van bedrijven of andere organisaties bij
het beheer en inrichting van de openbare ruimte gaat
vaak gepaard met een naamsvermelding (branding) of
sponsoring. Het ligt in de beleidslijn van de gemeente
Amsterdam om (financiéle) participatie van derden bij
de inrichting en het beheer van de openbare ruimte
te bevorderen en toe te staan. Sponsoring van te
plaatsen straatmeubilair of de inrichting en het beheer
van de openbare ruimte, onder vermelding van de
(persoonlijke) naam van de sponsor en/of het plaatsen
van een merkteken op de objecten, is mogelijk,

onder voorwaarde dat de naam of het merkteken

van de sponsor bescheiden en ondergeschikt wordt
aangebracht. Dit wordt beoordeeld in het concrete
geval en op basis van het totale ontwerp of concept.
Uit oogpunt van doelmatig beheer en kwaliteit van de
openbare ruimte kan sponsoring worden afgewezen.

=> Guerrillamarketing

Guerrilla-acties zijn snelle, korte, vaak originele en

niet eerder getoonde methodes om aandacht voor

een product te vragen. Dergelijke acties zijn zonder
ontheffing niet toegestaan. Afhankelijk van de mate van
overlast zal er tegen worden opgetreden. Eventuele
schade zal worden verhaald. Een voorbeeld van
ongewenste guerrillamarketing is het plaatsen van
zadelhoesjes en flyers op fietsen.
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Artikel 6

Artikel 8

Artikel 9

Kortstondige gebiedspromotie en speciale
gelegenheden (opening winkel, braderie) in
winkelstraten en winkelcentra

- Spandoeken

Het plaatsen van spandoeken kan ook beoordeeld
worden aan de hand van dit artikel. Spandoeken

met commerciéle reclame in de openbare ruimte zijn
illegaal. Hiervoor wordt geen ontheffing verleend. Er
zijn genoeg reclameobjecten aanwezig in de openbare
ruimte voor het plaatsen commerciéle uitingen.
Weigeringsgronden zijn ook de verkeersveiligheid en
de kwaliteit van de openbare ruimte. Voor spandoeken
wordt alleen in beperkte mate een ontheffing verleend
in het kader van kortdurende publiekscampagnes of een
niet-commercieel (cultureel) evenement.

Artikel 7

Grondreclame

Grondreclame is relatief nieuw. Op basis van de

APV is grondreclame in principe verboden, maar de
gemeente Amsterdam geeft soms zelf opdracht tot

het plaatsen boodschappen op bijvoorbeeld het
fietspad. Grondreclame is op zich een duurzame vorm
van reclame. De reclame-uiting zelf is weinig tot niet
milieubelastend, zeker als de boodschap ontstaat door
het schoonspuiten van een deel van de straat. Toch
kent deze vorm van reclame ook risico’s en heeft het
gevolgen voor de kwaliteit van openbare ruimte. Te
veel (commerciéle) boodschappen in eenzelfde periode
en ruimte kunnen een negatieve invioed hebben

op de kwaliteit van de omgeving. Op de openbare
ruimte wordt een nadrukkelijke stempel geplaatst,
zeker als het gaat om een groot aantal verwijzingen of
bewegwijzering. Deze wijze van het maken van reclame
en bewegwijzering wordt daarom afgewezen.

Bouwborden en projectborden

Rond nieuwbouw- of renovatieprojecten bestaat de
mogelijkheid om met bouwborden informatie

te verschaffen over een project. Om het aantal en het
effect op de beeldkwaliteit in te perken,

is een aantal criteria opgesteld. Via de website
www.stijlweb.amsterdam.nl kunnen voorbeelden
gevonden worden van bouwborden, zoals die voor
projecten van de gemeente Amsterdam worden
gebruikt.

In artikel 8 is opgenomen dat bouwborden geplaatst
moeten worden direct bij of op de bouwlocatie. Dit
houdt verband met het feit dat voor het plaatsen van
tijdelijke bouwborden op of in de onmiddellijke nabijheid
van het terrein waarop de bouwwerkzaamheden
plaatsvinden geen omgevingsvergunning nodig is. Op
een andere locatie dient voor het plaatsen van een
bouwbord dat is aan te merken als een bouwwerk wel
een omgevingsvergunning te worden aangevraagd.
Het plaatsen van een (reclame)bord langs doorgaande
wegen, buiten het bouwterrein, of in de middenberm
is mogelijk in strijd met het bestemmingsplan en mede
gelet op de verkeersveiligheidscriteria en bepalingen in
de privaatrechtelijke overeenkomsten minder wenselijk.

Bij bouwborden is de naamsvermelding van betrokken
(bouw)firma’s toegestaan. Het heeft de voorkeur om
maximaal één bord per bouwlocatie te plaatsen binnen
de grenzen van het werkterrein. Bij grote bouwterreinen
(heel bouwblok) of gebieden met stedelijke ontwikkeling
zijn meerdere borden op of direct bij het werkterrein
toegestaan. Dit ter beoordeling van de wegbeheerder.

Bouwhekken en -schuttingen

Tijdens bouwprojecten is de gevel van een gebouw
vaak voorzien van een (arbo-)steigerdoek of is de plint
voorzien van bouwhekken of een houten schutting.
Deze voorzieningen ogen vaak rommelig en hebben
een aantrekkende werking op graffiti. Reclame is een
middel om dit tegen te gaan en het straatbeeld te
verbeteren.

In Amsterdam is het daarom mogelijk een ontheffing
aan te vragen voor het plaatsen van bepaalde vormen
van reclame op bouwhekken- en schuttingen. Reclame
is mede toegestaan vanwege het tijdelijke karakter.
Hierdoor is de impact op de beeldkwaliteit beperkt.

Het plaatsen van een aantal grotere afbeelden zonder
frames geeft een beter beeld dan het plaatsen van losse
frames met posters.

Een cumulatie van culturele affichage op of rondom een
grote bouwlocatie dient wel te worden voorkomen in
verband met de beeldkwaliteit in de openbare ruimte.
Bij langlopende en/of grootschalige bouwprojecten
heeft het de voorkeur om bouwhekken en/of
-schuttingen leeg en schoon te houden, dus vrij van
culturele affichage of commerciéle reclame van derden.
Een andere invulling, zoals het plaatsen van foto’s,
projectinformatie of een kunstuiting is mogelijk.

Op de bouwschutting wordt bij voorkeur ook de

naam van de te vestigen winkel of bedrijf vermeld

en een prognose van de opening van het bedrijf. Op
de bouwschutting mogen de aannemer, architect en
installateur en dergelijke worden vermeld, zoals dit ook
bij een projectbord is toegestaan.



Beleidswijziging:

De mogelijkheid wordt geboden om een ontheffing
aan te vragen voor het onder voorwaarden plaatsen van
(grootschalige) commerciéle uitingen naast culturele
affichage.

Artikel 10

Reclame op bouwsteigers (steigerdoekreclame)
Deze vorm van reclame valt niet onder artikel 4.10

APV. Voor het plaatsen van een steigerdoekreclame
moet voorafgaande aan de plaatsing een ontheffing
worden aangevraagd op grond van artikel 4.11 APV
voor deze vorm van reclame. Een ontheffing voor het
maken van reclame is nodig naast een privaatrechtelijke
overeenkomst.

Artikel 11

Artikel 12

Reclame op sportparken

Gezien de exclusiviteitsbepalingen in een aantal
overeenkomsten van de gemeente Amsterdam
kunnen geen reclameobjecten als grote billboards
(reclameformaat gelijk of groter dan 6 m2) of
reclamezuilen {reclameformaat + 2 m2) worden
geplaatst.

Getoetst moet worden of voor de objecten in plaats van
een ontheffing een omgevingsvergunning nodig is.

In de welstandsnota van de gemeente Amsterdam

is opgenomen dat gezien de in de regel bescheiden
invioed op het aanzien van de openbare ruimte kleine
objecten op sportterreinen zoals naar het binnenterrein
gerichte reclameborden welstandsvrij zijn. Het is
echter niet toegestaan om hekwerken of stellages
rondom sportterreinen te gebruiken als reclamedrager,
waarbij de reclameboodschap primair is bedoeld voor
passanten buiten het sportterrein. Deze objecten zijn
niet op het binnenterrein gericht.

De overweging voor het toestaan van reclame binnen
de grenzen van sportparken is dat de inkomsten kunnen
worden gezien als de sponsoring van sportactiviteiten.

Sampling

Sampling is het uitdelen van monsters van producten in
winkelgebieden en rond grote stations. De exploitant
moet hiervoor een (dag)ontheffing aanvragen en is
verantwoordelijk voor het schoon opleveren van de
omgeving. Afhankelijk van het gebied kunnen door

de bestuurscommissies van de stadsdelen bepaalde
locaties worden aangewezen waar sampling wel of niet
is toegestaan. '

Artikel 13

Reclame op terrassen en parasols

Met enige regelmaat zijn in de openbare ruimte logo’s
en teksten te zien die betrekking hebben op een
product dat in het horecabedrijf verkrijgbaar is. Het gaat
hier dan in het bijzonder om reclame op windschermen
en parasols. Dit wordt in het algemeen niet als storend
ervaren, terwijl het voor de horecaondernemers
moeilijker is om dergelijke voorzieningen zonder
subtiele reclame-uitingen te financieren. Deze vorm van
reclame wordt daarom geaccepteerd indien sprake is
van bescheiden afmetingen.

Terrasafscheidingen mogen niet voorzien zijn van
reclame, tenzij het gaat om de bedrijfsnaam of een
product dat in het horecabedrijf wordt verkocht. De
reclame-uiting mag maximaal 0,20 meter hoog zijn en
slechts aangebracht worden op het niet-transparante
gedeelte van het terrasschot. Dat geldt ook voor een
beeldmerk, logo of bedrijfskleurstelling.
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Samenvatting

In 2016 is een pilot gehouden met digitale informatiepanelen (mupi’s). Doel van de pilot was om
de impact van digitale informatiepanelen op de openbare ruimte te kunnen becordelen.

De evaluatie die na de pilot plaatsvindt kan leiden tot aanpassingen in zaken als gevoerde
lichtsterkte, type beelden en locatiekeuze of in het uiterste geval tot discussie of digitalisering
binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco-zone wenselijk is.

Onderdeel van de pilot waren twee schouwmomenten, waarvan de eerste individueel en de
tweede in groepsverband is uitgevoerd.

Omdat de respons op de eerste schouw te gering was gaat het in deze evaluatie alleen over de
bevindingen vit de tweede schouw. Daarnaast is er aandacht voor thema's die voorafgaand aan de
pilot in een memo over opzet en uitvoering van de pilot zijn benoemd, maar die tijdens de schouw
niet of onvoldoende als thema naar voren zijn gekomen.

Op basis van de pilot kunnen geen uitspraken worden gedaan die bijdragen aan het formuleren
van nader beleid ten aanzien van fullmotion beelden op digitale informatiepanelen. Daarvoor is de
pilot, die op slechts een beperkt aantal locaties in Centrum met 15 personen (waarvan 2 DB-leden
en 4 AB-leden) is vitgevoerd te kleinschalig en daardoor niet representatief.

Zo zijn de effecten van (bewegende/fullmotion) beelden op de verkeersveiligheid niet getoetsten
is de vraag of digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco-zone wenselijk is ook nog
niet aan de orde gekomen.

De conclusie is dan ook dat de pilot als een eerste verkenning moet worden gekwalificeerd met
voorstellen voor mogelijke oplossingen en vervolgonderzoek.

Uit de tweede schouw kwam naar voren dat de mate van hinder van de digitale mupi’s zich
concentreert rond de thema’s lichtintensiteit en de dynamiek van de beelden.

Voorstellen om tegemoet te komen aan de opmerkingen over de mate van hinder vit de
tweede schouw:

e  bij bezwaren van belanghebbenden (c.a. winkeliers en bewoners in de directe omgeving
van het object enfof verkeersdeelnemers) de gevoeligheid van de lichtsensor in het
scherm en daarmee de lichtintensiteit aanpassen;

s onderzoeken of “harde” beeldwissels voorkomen kunnen worden door de introductie van
een overgangseffect tussen de uitingen (fade in, fade out) en kijken of de tijdsduur dat een
beeld te zien is (nu standaard 10 seconden) aanpassing behoeft.

Voorstellen voor vervolgonderzoek:

e onderzoeken wat vanuit oogpunt van hinder de invloed is van bewegende- en fullmotion
beelden op de verkeersveiligheid op verschillende typen locaties. Op basis daarvan
bepalen of en waar (bewegende/full motion) beelden kunnen worden toegestaan.

e onderzoeken wat het draagvlak is voor (bewegende/full motion) beelden binnen het
beschermd stadsgezicht / Unesco werelderfgoedgebied en nadenken wie daar
representatief en onafhankelijk onderzoek naar kan doen



Aanleiding/Geschiedenis

Sinds 198g levert, beheert en exploiteert JCDecaux wachthuisjes bij ov-haltes (abri’s) en
informatiepanelen in Amsterdam.

De gemeente Amsterdam heeft na een openbare aanbesteding op 31 januari 2012 aan JCDecaux
de opdracht gegund om vanaf 1 januari 2013 conform het bestek '10-48' de exploitatie en plaatsing
van 1500 wachthuisjes en 450 informatiepanelen op zich te nemen.

De RVE Verkeer & Openbare Ruimte (V&OR) (voorheen DIVV) heeft namens de gemeente
Amsterdam het contract met JCDecaux afgesloten.

Deze overeenkomst voor levering, beheer en onderhoud van straatmeubilair is in gegaan op 1
januari 2013. De overeenkomst loop tot 2027. Daarbij is een optie opgenomen om deze
overeenkomst met 5 jaar ter verlengen.

In zowel het bestek als de nota’s van inlichtingen is opgenomen dat JCDecaux de keuze heeft om
de informatiepanelen te voorzien van reclamevitrines met roterende reclameviakken dan wel
reclamevitrines met digitale schermen. Hierbij is de slechts de omschrijving ‘digitale reclame-
vitrine’ opgenomen. Er is geen nadere omschrijving opgenomen over waar dit object aan zou
moeten voldoen of een definitie gegeven van ‘digitaal’.

Ten tijde van de aanbesteding was JCDecaux - gelet op de tekst in de documenten bij de
inschrijving van JCDecaux- voornemens om in Amsterdam een netwerk van informatiepanelen
met LCD-schermen of *digital screens’ te plaatsen. JCDecaux heeft daarbij aangegeven dat deze
innovatieve objecten op prominente locaties zouden worden geplaatst en voorzien zouden
worden van wifi en een ‘content management systeem’ om wisselende boodschappen te kunnen
vertonen, mits deze voldoen aan publiekrechtelijk beleid en regelgeving rond reclame.
Contractueel is met JC Decaux overeengekomen dat er informatiepanelen mogen worden
geplaatst met LCD-schermen waarop bewegende beelden kunnen worden vertoond.

JCDecaux heeft inmiddels digitale reclamevitrines geplaatst. Vanaf 2013 staat er een digitaal
reclamepaneel op het Leidseplein en zijn gedurende een aantal maanden in de winterperiode van
2013 en 2014 tijdelijk tien reclame-panelen in abri's in de stad (waaronder in Centrum) vitgerust
met digitale schermen. Na bovenstaande proeven heeft de RVE V&OR groen licht gegeven voor
de verdere digitalisering van de informatiepanelen.

Pilot digitale reclamepanelen

In 2015 heeft JCDecaux het bestuur van de bestuurscommissie Centrum toestemming gevraagd
om in de vorm van een pilot in stadsdeel Centrum tien bestaande informatiepanelen te vervangen
door digitale informatiepanelen.

Bestuurscommissie Centrum heeft de bijzondere verantwoordelijkheid om de grachtengordel als
Unesco werelderfgoed te beheren en ervoor te waken dat deze zijn oorspronkelijke en historische
karakter en waardigheid behoudt.

In de op 5 februari 1998 door de gemeenteraad vastgestelde nota 'Reclame in de openbare ruimte in
de binnenstad van Amsterdam’is deze bijzondere verantwoordelijkheid vertaald. In de nota uit
1998 staat ondermeer dat ‘lichtreclame met veranderlijk intermitterend licht en lichtprikkabels niet
worden toegestaan. Dit geldt eveneens voor daglichtreflecterende reclame’. Er mag vanuit worden
gegaan dat bij het opstellen van deze voorwaarde al rekening werd gehouden met de aanwijzing



tot beschermd stadsgezicht een jaar later. Hoewel digitalisering niet expliciet is genoemd in de
nota uit 1998 was de nota in 2016 hog steeds geldig en mocht, ook omdat de Grachtengordel sinds
de zomer van 2010 is aangewezen als Unesco werelderfgoed, ervan worden uitgegaan dat
digitalisering van reclamepanelen in het Centrum niet bij voorbaat was toegestaan.

Omdat onduidelijk was wat de impact van digitale reclamepanelen zou zijn en om eventuele latere
beleidsvorming te kunnen ondersteunen (rekening houdend met het beschermd stadsgezicht),
heeft het dagelijks bestuur van de bestuurscommissie van stadsdeel Centrum op 26 oktober 2015
een voorstel besproken om te starten met een pilot met digitale reclamepanelen. Dit met
inachtneming van de memo ‘Digitale reclamepanelen in stadsdeel Centrum’, 11 augustus 2015 (zie
bijlage 1). Uitgangspunt hierbij was dat in het kader van de pilot op vijf locaties in totaal negen
bestaande analoge mupi's worden vervangen door digitale en de digitale mupi op het Leidseplein
wordt vervangen door een nieuwer type.

Het algemeen bestuur van stadsdeel Centrum is op 17 november 2015 door het dagelijks bestuur
met de memo van 11 augustus 2015 op de hoogte gesteld van de pilot.
In december 2015 heeft JCDecaux tien analoge schermen vervangen door digitale (zie bijlage 4).

Doel van de pilot

Het doel van de pilotis om de impact van digitale informatiepanelen op de openbare ruimte te
kunnen beoordelen.

Na de proefperiode vindt een evaluatie met de betrokken partijen plaats. Dit kan tot aanpassingen
leiden in zaken als de locatie keuze, type beelden en gevoerde lichtsterktes of in het uiterste geval
kan er een discussie ontstaan of digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco zone
wenselijk is.

Voorwaarden voor uitvoering van de pilot
in de memo van 11 augustus 2015 staan de voorwaarden waaronder de pilot zal plaatsvinden.

De partijen organiseren minimaal twee schouwmomenten. Bij deze schouwmomenten zijn
vertegenwoordigers van JCDecaux, vertegenwoordigers van de gemeente Amsterdam en leden
van het algemeen bestuur van stadsdeel Centrum aanwezig. Verder zal de groep met een of meer
extern deskundige(n) worden uitgebreid. De nader te plannen schouwen moeten in ieder geval
een keer overdag en een keer in de avond plaatsvinden. De ervaringen van deskundigen worden
meegenomen bij het formuleren van beleid voor digitale reclame in de openbare ruimte.

De volgende aspecten zouden in ieder geval bij de beoordeling moeten worden betrokken:
e Locatie

e Lichtintensiteit

e Typebeelden

e Frequentie beeldwissels

¢ Aanvaardbaarheid door het publiek
e Klachten van het publiek

¢ Mate van hinder voor de omgeving
o Verkeersveiligheid



Uitvoering van de pilot

Naast de reeds aanwezige digitale mupi op het Leidseplein zijn in het kader van de pilot op de
volgende vijf locaties in de binnenstad negen informatiepanelen vervangen door digitale:
1. Stationsplein

2. Damrak

3. Spui

4. Munt

5. Nieuwezijds Voorburgwal

Gedurende de pilot zou er twee keer (na 3 en na 6 maanden) een evaluatie plaatsvinden in de vorm
van een schouw.

Eerste schouwmoment

Uit praktische overwegingen is ervoor gekozen om de personen van de schouwgroep te vragen het
eerste schouwmoment (februari 2016) zelfstandig uit te voeren aan de hand van een evaluatie-
formulier (zie bijlage 2). Op het formulier stonden de locaties vermeld waar in het centrum
digitale mupi’s staan.

Het stond de leden van de schouwgroep vrij om meerdere locaties beoordelen. Voor een goede
vergelijking is gevraagd om in ieder geval de locatie Damrak (ter hoogte van nr. g6) en de locatie
Spui (ter hoogte van nr. 10 Esprit) te beoordelen. Het liefst zowel overdag als in de avonduren.

Tweede schouwmoment

Een tweede schouwmoment heeft op 14 april 2016 tussen 19.00 en 20.30 uur plaatsgevonden.
Leden van het AB, betrokken ambtenaren en vertegenwoordigers van JCDecaux hebben op de
volgende vier locaties digitalemupi‘s geschouwd (voor verslag zie bijlage 3, blz.23):

*  Mupi voor het Swisshotel ter hoogte van Damrak g6

¢ Mupiop het Rokin, ter hoogte van nummer

e Mupiop het Spui, ter hoogte van Esprit

¢ Mupiop de Nieuwezijds Voorburgwal voor Magna Plaza



Resultaat van de evaluatie

Eerste schouwmoment:

Het eerste evaluatiemoment heeft anvoldoende respons apgeleverd. Slechts enkele gebieds-
coérdinatoren en gebiedsbeheerders hebben het evaluatieformulier (soms maar ten dele)
ingevuld.

Tweede schouwmoment:
Aan de hand van de toetsingscriteria zijn de mupi's in de praktijk beoordeeld. Aan het tweede
schouwmoment is door ongeveer 15 personen deelgenomen.

De mupi's zijn beoordeeld op (digitaal)beeld en locatie. Met opzet zijn deze aspecten vooraf niet
verder ingevuld. Aanwezigen hebben op die manier de mogelijkheid gekregen zelf vanuit eigen
inzicht, invulling te geven aan de aspecten.

Bij elke mupi is de vraag gesteld: wat vindt u van het beeld op de mupi en de gekozen locatie?

De leden van het algemeen bestuur hebben als eersten de mogelijkheid gekregen om te reageren.
De aanwezige ambtenaren en vertegenwoordigers van JCDecaux hebben vooral uitleg gegeven en
technische vragen beantwoord.

Om een goede vergelijking te maken, heeft JCDecaux gedurende de schouw op alle vier de mupi’s
dezelfde reclamebeelden laten zien. De beelden zijn vertoond in de vorm van ‘animated stills’
(stilstaande beelden die langzaam bewegen) of als *full motion beelden’ (bewegende beelden
zonder geluid).

Omdat tijdens de schouw bleek dat beaordelingscriteria elkaar toch overlappen zijn in deze
evaluatie de oorsprankelijke acht beoordelingscriteria ondergebracht bij de volgende drie thema’s:

1. Locatie (waaronder mate van hinder voor de omgeving en verkeersveiligheid)
2. Beeld (waaronder lichtintensiteit, type beelden & frequentie beeldwissel)
3. Aanvaardbaarheid (waaronder aanvaardbaarheid- en klachten van het publiek)

Tijdens de schouw zijn de volgende opmerkingen gemaakt:

Locatie:

e Alsde objecten in elkaars nabijheid of zichtlijn staan (dichter dan nu het geval is op
Damrak/Rokin) dan ontstaat een onrustig beeld. Dit onrustige beeld wordt versterkt als
op de verschillende mupi's (snel)bewegende beelden worden vertoond. Een dergelijke
opstelling zou over het algemeen als hinderlijker kunnen worden ervaren;

e Drievan de vier beoordeelde mupi's staan in de voetgangerszone's van winkelgebieden en
zijn , hoofdzakelijk gericht op voetgangers. Er is geen invloed vastgesteld op de
verkeersveiligheid;

Ten aanzien van de verkeersveiligheid wordt tijdens de schouw door JCDecaux toegelicht:
“digitale mupi’s zijn in de plaats gekomen van de eerder op dezelfde plek aanwezige analoge
mupi. Bij de vergunningverlening voor 38 analoge mupi’s in Centrum is in 2012 al een
afweging gemaakt of de locatie uit een cogpunt van verkeersveiligheid aanvaardbaar is”.
Kanttekening: in 2012 is bij de vergunningverlening het aspect van het effect van
bewegende beelden op de verkeersveiligheid in de afweging niet betrokken.



Beeld:

¢ Delichtsterkte die wordt gehanteerd voor de schermen van de digitale mupi's wordt over
het algemeen te hoog bevonden. Bij alle vier de mupi's is opgemerkt dat het licht dat van
de schermen afkomt behoorlijk fel/scherp kan zijn. Bij wittinten komt het licht feller over
dan bij donkerdere tinten. Ook grote vlakken in één kleur worden als feller ervaren.
Daarbij leidt fel licht af van het beeld.

e Het effect van een lichtere of meer donkere omgeving blijkt groot. Hoe donkerder de
omgeving hoe feller het licht van het scherm averkomt. Hierbij wordt het scherm voor de
Magna Plaza als voorbeeld genoemd.

¢ Debeelden wisselen standaard om de 10 seconden. De overgangen tussen de reclame-
uitingen maken geen gebruik van een overgangseffect. De beeldwissels worden over het
algemeen als hinderlijk ervaren. Hierbij doelen observanten op de (plotse) overgang
tussen uiting of op uitingen waarbij een groot deel van het beeld van kleur wisselt.

¢ Devraag wordt gesteld hoe de lichtintensiteit van de schermen zich verhoudt tot die van
het scherm aan de gevel van het Citytheater (Kleine Gartmanplantsoen nabij het
Leidseplein). De afstelling van het scherm aan het Citytheater wordt wat lichtsterkte
betreft, als goed ervaren.

Naast de twee schouwmomenten is voor de evaluatie ook nagegaan of naar aanleiding van de
pilot klachten zijn binnengekomen over de digitale mupi‘s. Ook is gekeken naar de uitkomst van
een onderzoek onder 880 Amsterdammers dat OIS in 2015 heeft uitgevoerd ten behoeve van het
stedelijk kader buitenreclame. Deze documenten geven informatie over het thema aanvaardbaar-
heid.

Aanvaardbaarheid:

¢ OIS heeft onder andere de aanvaardbaarheid van de digitale mupi onderzocht en de wens
naar informatieve boodschappen op dit object. Op de digitale mupi wordt wisselend
gereageerd. Respondenten die positief zijn, vinden het afwisselend en modern.
Ondervraagden die vinden dat het weg mag, noemen dat zij het niet mooi en afleidend
vinden en stellen dat er al (te) veel reclame is. De meerderheid vindt de digitale mupi ook
geschikt voor informatieve boodschappen.

¢ Binnen de periode van de pilot zijn geen klachten bekend van bewoners of bezoekers over
de geplaatste schermen;

® Inzeven van de elf ontvangen zienswijzen van bewoners (zie Nota van Beantwoording
Stedelijk Kader Buitenreclame zienswijzen Bg, Bs, B6, By, B8, Bg, B1o) wordt de digitale
reclame genoemd. Het betreft geen specifieke klachten over de reeds aanwezige digitale
mupi’s, maar wel wordt nut en noodzaak van digitale mupi’s ter discussie gesteld en in
ieder geval de noodzaak bepleit om er voor te zorgen dat onder andere de lichtintensiteit
goed wordt afgesteld.

Voorstellen voor het vervolg

Lichtintensiteit:

Ter voorkoming van lichthinder door buitenreclame hanteert de gemeente Amsterdam (zo staat
op blz. 24 van het Stedelijk Kader Buitenreclame) vooralsnog de Richtlijn van de Nederlandse
stichting voor verlichtingskunde (NSVV). Deze richtlijn houdt rekening met de volgende aspecten:
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= oppervlakte van het scherm

= frequentie van wisselende lichtbeelden, in dit geval bewegend, vioeiend
® omgevingszone: stadscentrum

= tijdsperiode: avond / nacht

Op 7 en g juni 2016 hebben in opdracht van de gemeente Amsterdam metingen plaats gevonden
door Lichtconsult op de locaties Damrak en Rokin (zie aparte bijlage). Voor de meting is de
richtlijn van de NSVV als uitgangspunt genomen. De gemeten lichtsterktes variéren tussen de 277
cd/m? en 336 cd/m?2 en blijven binnen de gestelde norm door de NSVV van 450 cd/m?

Op basis van de meting door Lichtconsult is de conclusie dat JCDecaux zich op het moment van de
meting (avond/nacht) heeft gehouden aan de landelijke richtlijn voor Lichthinder. Niet duidelijk is
of JCDecaux ook averdag onder de norm van 450 cd/m? blijft.

In het stedelijk kader buitenreclame staat op biz. 24 het volgende: "De NSVV heeft in 2015 nieuwe
richtlijnen vitgebracht ten behoeve van digitale schermen. Daarbij wordt voorgeschreven dat de
schermen voorzien worden van een sensor, die er voor zorgt dat de lichtintensiteit automatisch
terugloopt als het omgevingslicht minder sterk wordt”. Op specifieke locaties kan de landelijke
richtlijn worden aangescherpt door de gevoeligheid van de lichtsensor van een object in te stellen.

Voorstel van JCDecaux om tegemoet te komen aan de hinder van lichtintensiteit:
e  bij bezwaren van belanghebbenden (o.a. winkeliers en bewoners in de directe omgeving
van het object en/of verkeersdeelnemers) de gevoeligheid van de lichtsensor in het
scherm en daarmee de lichtintensiteit aanpassen;

Voorstel van JCDecaux om tegemoet te komen aan de hinder van de dynamiek van beelden:
* onderzoeken of “harde” beeldwissels voorkomen kunnen worden door de introductie van
een overgangseffect tussen de uitingen (fade in, fade out) en kijken of de tijdsduur dat een
beeld te zien is (nu standaard 10 seconden) aanpassing behoeft;

Tot zover de voorstellen naar aanleiding van de bevindingen van de schouw. Daarnaast staan in de
memo van 11 augustus 2015 andere onderwerpen waarop in deze evaluatie ook wordt ingegaan.

Locatie/Verkeersveiligheid:

De informatiepanelen die in het kader van de pilot zijn gedigitaliseerd staan in voetgangers-
gebieden en zijn hoofdzakelijk op voetgangers gericht. De invloed van digitale schermen op de
verkeersveiligheid van andere verkeersdeelnemers kon daarom niet worden vastgesteld.

Er is sprake van verkeersonveiligheid als verkeerstechnisch belangrijke zichtlijnen, de
verkeerslichten, verkeersborden en andere verkeersaanduidingen waorden aangetast. Ook kan
sprake zijn van verkeersonveilige situatie wanneer mupi’s met bewegende/full motion beelden zijn
geplaatst gericht op het autoverkeer.

Voorstel voor vervolgonderzoek ten aanzien van het thema verkeersveiligheid:
s onderzoeken wat vanuit oogpunt van hinder de invioed is van bewegende- en fullmotion
beelden op de verkeersveiligheid op verschiliende typen lacaties. Op basis daarvan
bepalen of en waar (bewegende/full motion) beelden kunnen worden toegestaan.

Digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco-zone

In de memo van 11 augustus 2015 staat dat de evaluatie in het uiterste geval tot discussie kan
leiden of digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco-zone wenselijk is.



Dit aspect is in het kader van de pilot niet onderzocht of besproken. Dit wordt verder onderzocht
als de Raad aangeeft het publiekrechtelijk toetsingskader, de verhouding tussen Wabo en APV, te
willen verduidelijken en het beleid rond bewegende reclame beleidsmatig in te vullen.

Er staan 46 mupi’s in stadsdeel Centrum (zie overzicht in bijlage 4). Deze staan in het beschermd
stadsgezicht. Voor de twee mupi’s op het Stationsplein en de mupi op de Ruijterkade is de
vergunning niet door het stadsdeel afgegeven omdat deze in grootstedelijk gebied liggen.

Vier van de mupi's staan in de kernzone van het Unesco werelderfgoedgebied. Geen van deze vier
mupi's is gedigitaliseerd. Op het Damrak, Rokin en Muntplein is plaatst van een aantal mupi’s
gewijzigd in het kader van de herprofilering Rode Loper.

Reclameobjecten dienen te passen in het stedenbouwkundige en functionele karakter van het
gebied, zo staat in het op 21-12-2016 vastgestelde stedelijk kader buitenreclame. In diverse
beleidsdocumenten zoals de Welstandsnota, de Visie Openbare Ruimte en de Puccinimethode is
de stad ingedeeld in zones die overeenkomstige stedenbouwkundige, ruimtelijke en
architectonische karakteristieken hebben. Van deze indeling is gebruik gemaakt om voor het
stedelijk kader buitenreclame te komen tot een tiental reclamezones. Per gebied zijn de contour
van het gebied, het stedenbouwkundige en functionele karakter en de daarbij passende
uitgangspunten voor buitenreclame omschreven, De binnenstad valt in het gebied ‘historisch
centrum en beschermde stadsgezicht’. Op blz. 28 van het stedelijk kader staat het als volgt
omschreven:

Contour gebied: Het grootste beschermde stadsgezicht in Amsterdam is het Unesco
Werelderfgoedgebied (kernzone) en de zone die ruimtelijk gezien hiermee een entiteit vormt en
een directe ruimtelijke relatie heeft met de kernzone (de bufferzone).

Karakter: Hoogwaardige beeldkwaliteit.

Uitgangspunten: Gezien de druk op het gebied en het beschermde stadsgezicht geldt enige
terughoudendheid ten aanzien van reclameobjecten. Objecten dienen te passen bij het
stedenbouwkundige, historische én functionele karakter van het gebied. Dat betekent voor een
groot deel van dit gebied dat de reclame kleinschalig wordt uitgevoerd. Objecten met een
hoogwaardige uitstraling zijn toegestaan. Hieronder vallen in ieder geval de (digitale) mupi's en
abri’s.

Ofschoon het stedelijk kader buitenreclame stelt dat (digitale) mupi’s en abri's objecten met een
hoogwaardige uitstraling zijn die passen in het ‘historisch centrum’.

Het stadsdeel vraagt zich niettemin af of en in hoeverre de ‘Authenticity’ en 'Integrity’van de
‘Qutstanding Universal Values’van de Grachtengordel worden aangetast en of de ‘Visual Impact’
van digitale reclame en met name full motion beelden op de omgeving negatief is.

Op verzoek van het college heeft de bestuurscommissie van stadsdee! Centrum een advies
uitgebracht op het stedelijk kader buitenreclame.

Op grond van art. 28 van de verordening op de bestuurscommissies betrekt het college van

B&W de bestuurscommissies bij het opstellen van de stedelijke kaders. Het college van B&W legt
het advies van de bestuurscommissie samen met het voorstel aan de gemeenteraad of het college
van B&W voor.

In het advies heeft de bestuurscommissie van stadsdeel Centrum inzake het beschermd
stadsgezicht en de aanwijzing van de grachtengordel tot werelderfgoed het volgende opgemerkt:
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‘Digitalisering van buitenreclame als bijdrage aan de verduurzaming van de openbare ruimte, is als
belangrijke doelstelling opgenomen in de Kadernota’. Vanuit oogpunt van duurzaamheid
begrijpt/onderschrijft het Algemeen Bestuur dit uitgangspunt. Gelet echter op het beschermde
stadsgezicht en de aanwijzing van de grachtengordel tot werelderfgoed, vindt het Algemeen Bestuur
het van groot belang -conform ook eerder gemaakte afspraken met contractpartij JCDecaux- om
betrokken te blijven bij de ontwikkeling van beleid voor digitale reclame’.

Voor een reactie op het advies van de bestuurscommissie zie de stukken bij de behandeling van
het stedelijk kader buitenreclame in de raad op 21-12-2016 onder agendapunt 21
https;//amsterdam.raadsinformatie.nl/vergadering/238836/RAAD%2021-12-2016

Zoals uit het overzicht in bijlage 4 valt af te lezen staan er op dit moment geen digitale mupi's in
de Unesco kernzone. De digitale schermen staan op de commerciéle locaties en uitgangspleinen.

In een van de zienswijzen op het Stedelijk Kader wordt de vrees geuit voor de digitalisering van
reclamepanelen in de abri's op bruggen die binnen de kernzone liggen.

In de nota van beantwoording geeft het college van B&W aan dat zij deze mening deelt, maar
daarbij wordt opgemerkt dat het aantal abri’s op bruggen in de kernzone beperkt is en dat het
uitgangspunt bij deze objecten is dat de lichtsterkte (uitstraling) niet verder toeneemt ten
opzichte van de uitstraling van de huidige analoge schermen.

Monumenten en Archeologie heeft aangegeven in de digitalisering van informatiepanelen geen
reden te zien om te gaan rapporteren aan de Unesco.

In hoeverre toepassing van bewegende beelden in het beschermd stadsgezicht en het Unesco-
gebied wenselijk is, is nog onvoldoende onderzocht.

De meningen over de digitale mupi uit de enquéte van OIS zijn gebaseerd op 107 face-to-face
interviews onder passanten bij de digitale mupi op het Leidseplein. De enquéte geeft dus geen
geen (representatief) beeld in hoeverre er draagvlak is voor (bewegende/full motion) digitale
beelden in het beschermd stadsgezicht en het Unesco werelderfgoedgebied.

Voorstel voor vervolgonderzoek:
e onderzoeken wat het draagvlak is voor (bewegende/full motion) beelden binnen het
beschermd stadsgezicht / Unesco werelderfgoedgebied en nadenken wie daar
representatief en onafhankelijk onderzoek naar kan doen

Betekenis van de evaluatie als bijdrage voor het nog op te stellen beleid ten aanzien
bewegende/full motion beelden van digitale objecten

In een brief aan de leden van de gemeenteraad (15-12-2016) zegt wethouder Choho toe dat hij zo
snel mogelijk met JCDecaux in gesprek gaat over de normering en instelling van de 30 digitale
schermen van 2 m? (dat zijn de mupi’s) in de stadsdelen Centrum, Zuid en Oost.

Ook geeft de wethouder in dezelfde brief aan dat de afspraken over de instelling van de schermen
en de verschillende vormen van digitale reclame worden geévalueerd. Daarbij verwijzend naar het
evaluatierapport pilot digitale reclamepanelen.

Op basis van de pilot kunnen geen uitspraken worden gedaan die bijdragen aan het formuleren
van nader beleid ten aanzien van full-motion beelden op digitale informatiepanelen. Daarvoor is
de pilot, die op slechts een beperkt aantal locaties in Centrum met 15 personen (waarvan 2 DB-
leden en 4 AB-leden) is uitgevoerd te kleinschalig en daardoor niet representatief.
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Zo zijn de effecten van (bewegende/full motion) beelden op de verkeersveiligheid niet getoetst en
is de vraag of digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco-zone wenselijk is ook nog
niet aan de orde gekomen.

De conclusie is dan ook dat de pilot als een eerste verkenning moet worden gekwalificeerd met
voorstellen voor mogelijke oplossingen en vervolgonderzoek.
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Bijlage 1: memo 11 augustus 2015

Pilot digitale reclamepanelen in Stadsdeel Centrum Amsterdam

Inleiding

Bij de aanbesteding in 2011 van het straatmeubilair heeft de Gemeente Amsterdam de optie
geboden om objecten digitaal uit te voeren. Onder adverteerders in de buitenreclame groeit de
vraag naar een digitaal medium. ICDecaux is dan ook van mening dat er een markt is voor het
toepassen van digitale mupi's. De digitale mupi heeft dezelfde vorm als de bestaande mupi,
waarbij een zijde is voorzien van een 84" LCD scherm. De andere zijde blijft beschikbaar voor de
gemeente voor een plattegrond of een culturele campagne en ook de positionering van deze zijde
zal niet wijzigen. Beide types zijn weergegeven in bijlage .

Samen met de Gemeente Amsterdam wil JCDecaux starten met de uitrol van digitale mupi’s. Het
vigerende beleid van stadsdeel Centrum staat het digitaliseren van de mupis niet toe. JCDecaux
vraagt daarom aan het algemeen bestuur van stadsdeel Centrum toestemming om in de vorm van
een pilot 10 bestaande reclamepanelen te vervangen door digitale reclamepanelen.

Achtergrond van de pilot is dat de Gemeente Amsterdam het komende jaar nieuw beleid voor
reclame in de openbare ruimte zal formuleren. In dit beleidsstuk zal ook aandacht zijn voor digitale
reclame in de openbare ruimte. Naar verwachting zal het nieuwe beleid in maart 2016 worden
vastgesteld.

Voorstel

De wens van JCDecaux is om in de stadsdelen Zuid en Centrum met de uitrol van de digitale
borden te beginnen. Vanuit de beleidsmakers van de gemeente is positief gereageerd om
vooruitlopend op de besluitvorming van het nieuwe beleid te starten met digitale schermen op
een aantal locaties in vorm van een pilot. Het algemeen bestuur van stadsdee! Zuid heeft reeds
zijn medewerking hiervoor toegezegd. Dezelfde vraag wordt nu voorgelegd aan het algemeen
bestuur van stadsdeel Centrum.

Doel van de pilot is om de impact van digitale reclamepanelen op de openbare ruimte te kunnen
beoordelen in aanloop naar het vaststellen van het beleid voor de centrale stad. Na de
proefperiode vindt een evaluatie met de betrokken partijen plaats. Dit kan tot aanpassingen leiden
in zaken als de locatie keuze, type beelden en gevoerde lichtsterktes of in het uiterste geval kan er
een discussie ontstaan of digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/unesco zone
wenselijk is.

Betrokken Partijen

e JCDecaux
Sinds 1989 levert, beheert en exploiteert JCDecaux de wachthuisjes en reclamepanelen in
Amsterdam. Vanaf 2013 staat er een digitaal reclamepaneel op het Leidseplein en gedurende een
aantal maanden in de winterperiodes van 2013 en 2014 zijn tijdelijk tien reclamepanelen uitgerust
met digitale schermen.

o rve Verkeer en Openbare Ruimte
In de overeenkomst tussen rve Verkeer en Openbare Ruimte (VOR) en JCDecaux is vastgelegd dat
de objecten gedurende de contractperiode gedigitaliseerd mogen worden. Na bovenstaande
proeven heeft de rve Verkeer en Openbare (rve VOR) groen licht gegeven voor de verdere
digitalisering van wachthuisjes en reclamepanelen.

o stadsdeel Centrum
Stadsdeel Centrum kent de bijzondere bevoegdheid om de grachtengorde! als UNESCO
werelderfgoed te beheren en ervoor te waken dat deze zijn oorspronkelijke en historische karakter
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en waardigheid behoudt. Daarnaast is het de taak van het stadsdeelbestuur om het beschermd
stadsgezicht te bewaken. In 1998 is door stadsdeel Centrum beleid vastgesteld waarbij
‘intermitterend licht' niet wordt toegestaan. In dit beleid is rekening gehouden met de aanwijzing
tot beschermd stadsgezicht een jaar later.

Pilot
Om de beleidsvorming te ondersteunen en om de contractuele afspraak met JCDecaux na te
komen, wordt voorgesteld om te starten met een pilot met digitale reclamepanelen.
Voor stadsdeel Centrum worden op vijf locaties totaal negen bestaande mupi's vervangen door
digitale mupi’s en wordt de huidige digitale mupi op het Leidseplein vervangen door het nieuwe
type (zie bijlage I).
Voorwaarde hiervoor is een flexibele opstelling van JCDecaux, waarbij ruimte is voor aanpassingen
afhankelijk van de beleidskeuzes van de stad. De voorwaarden waaronder de pilot plaats zal
vinden zijn hieronder weer gegeven:
1. Doel
De eerste uitrol van digitale reclamepanelen heeft ten doel de exploitatie te beproeven en op
basis hiervan beleid vast te stellen waarbinnen de digitale exploitatie in stadsdeel Centrum
kan plaatsvinden. Tevens wordt beoordeeld of digitalisering van de borden ruimtelijk
wenselijk is.

2. Duur

Na 3 en 6 maanden na begin van de pilot vindt een evaluatie plaats. De partijen organiseren
minimaal twee schouwmomenten. Bij deze schouw momenten zijn vertegenwoordigers van
JCDecaux, vertegenwoordigers van de Gemeente Amsterdam, leden van het algemeen
bestuur van Stadsdeel Centrum aanwezig. Verder zal de groep met een of meer extern
deskundige(n) worden uitgebreid. De nader te plannen schouwen moeten in ieder geval een
keer overdag en een keer in de avond plaatsvinden. De ervaringen van deskundigen worden
meegenomen bij het formuleren van beleid voor digitale reclame in de openbare ruimte.
De pilot eindigt na g maanden of na vaststellen van het reclamebeleid.

3. Type Object
Het type informatiepaneel wordt weergegeven in bijlage I. Eén zijde wordt uitgevoerd met
een 84"LCD scherm. De andere zijde zal een vaste zijde betreffen. Deze zijde blijft beschikbaar
voor de gemeente voor een plattegrond of een culturele campagne en ook de positionering
van deze zijde zal niet wijzigen.

4. Type Locaties
De digitale informatiepanelen vormen een vervanging voor bestaande en reeds vergunde
locaties van roterende posterkasten. De plattegrond in bijlage Il geeft aan welke
informatiepanelen binnen de scope van de initiéle uitrol vallen. Alle gekozen locaties zijn
gelegen in voetgangers- en uitgaansgebieden en winkelstraten.

5. Type beelden
Op de panelen kunnen de volgende beeldtypes getoond worden:

*  Animated stills - stilstaande beelden die langzaam bewegen.

e  Full motion - bewegende beelden zonder geluid. Het toepassen van dit type beelden
zal in de aanloopperiode alleen in overleg met het stadsdeel Centrum worden
toegestaan en is alleen mogelijk in het kader van een schouw en/of een gemonitorde
test waarvan verslag zal worden opgesteld. (JCDecaux wil graag alle mogelijkheden
testen van “stills” tot met “full motion”. De reden is dat de initiéle uitrol de unieke
mogelijkheid biedt om alle vormen van digitale exploitatie te onderzoeken.)
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6.

¢ In geval van noodsituaties zijn alle panelen beschikbaar voor informatievoorziening
vanuit de gemeente, zoals bij amber alerts, rampspoedberichten of ernstige
verstoringen van de openbare orde en veiligheid.

¢  Gedurende deze g maanden van de pilot, of tot het moment dat er een nieuw stedelijk
beleid is opgesteld, zal afstemming plaatsvinden met het stadsdeel over waar welk
type beeld zoal wordt getoond en op welk tijdstip.

Lichtintensiteit

Definities:

Lichtsterkte: de lichtsterkte is de lichtstroom vanuit een enkel punt. Dit wordt
vitgedruktin candela (cd).

Luminantie: de helderheid van een oppervlak. Het is de lichtstroom die door het
oppervlak wordt uitgezonden. De eenheid is cd/mz2. Kan worden gemeten met een
luminantiemeter.

Piekluminantie: de luminantie van een scherm bij een 100% wit beeld.
Verlichtingssterkte: de hoeveelheid licht die van alle (hinder)bronnen op een vlak
valt. Het is de Ylichtstroom’ per m2 dat het vlak bereikt. De eenheid is ‘lux’.

Uitgangspunten zijn hierbij:

De maximaal toegestane luminantie van het scherm moet bezien worden ten opzichte
van het omgevingslicht. Hoe lichter de omgeving, hoe lichter het scherm kan zijn.

Er wordt een norm voorgesteld die er van uvitgaat dat de piekluminantie van het scherm
tijdens bedrijfsuren overdag maximaal 2 keer de verlichtingssterkte van de omgeving mag
zijn.

Het scherm heeft een sensor die er voor zorgt dat de luminantie automatisch terugloopt
als het omgevingslicht minder sterk wordt. Bijvoorbeeld op een bewolkte dag of als het
gaatschemeren.

De minimale piekluminantie (ongeacht het omgevingslicht) wordt gesteld op 70 candela
per vierkante meter (70 cd/m2) . Met deze sterkte komt een beeld nog mooi over. Als het
lager is, verliest het aan kwaliteit. Uit eerdere proeven aan het Leidseplein is gebleken dat
een piek luminatie van 70 cd/m2 in de nachtelijke uren een voor de omgeving acceptabel
en niet hinderlijk niveau is.

Het scherm heeft van zichzelf een maximale luminantie van 2500 cd/m2. De luminantie
van het scherm zal zich dus altijd tussen de 70 en 2500 cd/m2 bevinden.

Ter verduidelijking staan in onderstaande tabel voorbeelden van de verlichtingssterkte
van de omgeving in diverse omstandigheden en wat in die gevallen volgens de
voorgestelde norm de maximale piekluminantie van het scherm zal zijn.

Verlichtingssterkte omgeving Piek luminantie ledscherm

Omschrijving [luxj [cd/m?] Opmerking

Volle zon

100000

5000

Maximale luminantie

Indirect daglicht

10000

5000

Maximale luminantie

Bewolkte dag

1000

2000

In regelcurve

Donkere dag

500

1000

in regelcurve

Schemering

150

300

In regelcurve

Late schemering

80

160

In regelcurve

Nacht

10

70

Minimale Piek luminantie
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7. Beoordelingscriteria

De concrete inwlling van de beoordelingscriteria dient nog in detail bepaald te worden.
Onderstaande aspecten dienen daar in ieder geval in te worden beoordeeld. Dit is echter geen
limitatieve lijst.

Vaste beoordelingscriteria:

Locatie

Lichtintensiteit

Type beelden

Frequentie beeldwissels
Aanvaardbaarheid door het publiek
Klachten van het publiek

Mate van hinder voor de omgeving
Verkeersveiligheid

De wijze waarop deze aspecten zullen worden beoordeeld, wordt tussen het stadsdeel en
JCDecaux nader middels een overeenkomst vastgelegd. De conclusies worden in een gezamenlijk
evaluatierapport van het stadsdeel en JCDecaux aan het stadsdeel bestuur en de opdrachtgever
rve VOR gepresenteerd. De rapportage draagt bij aan de formulering van het nieuw vast te stellen

beleid.

in geval er klachten binnen komen bij een van de partijen dan zullen deze gezamenlijk besproken
worden. Naar aanleiding van deze bespreking zullen indien mogelijk direct aanpassingen worden
gedaan. Indien dit niet mogelijk is, zullen deze klachten in de evaluatie worden meegewogen.

Bijlagen

Bijlage |: Weergave type informatiepanelen
Bijlage Il: Locatiekaart informatiepanelen
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Bijlage I: Ontwerp informatiepaneel
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Figuur 1 Huidige informatiepaneel (links) en het nieuwe digitale informatiepaneel (rechts)

Bijlage II Locatlekaart mformatlepanelen
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Bijlage 2: Uitnodiging en evaluatieformulier 1° schouwmoment

Retouradres

Postbus 202

1000 AE Amsterdam
Telefoon 14020
www.amsterdam.nl

Datum 29 februari 2016

Kenmerk

Behandeld door  John Avis (j.avis@amsterdam.nl) 06 12157096) of
Eva Mulder (eva.mulder@amsterdam.nl 06 12136822)

Bijlage Evaluatieformulier, memo ‘Digitale reclamepanelen in stadsdeel Centrum
Amsterdam’ van JCDecaux

Onderwerp Verzoek om digitale mupi’s te evalueren

Geachte,

Tijdens de AB-vergadering van 17 november 2015 is het agendapunt ‘Digitale reclamepanelen in
stadsdeel Centrum Amsterdam’ besproken (memo van JCDecaux, zie link).

https://centrum.notubiz.nl/vergadering/a54317/AB-vergadering%2017-11-2015

In 2013 heeft de toenmalige DIVV, nu Verkeer en Openbare ruimte (V&OR) een overeenkomst
gesloten met JCDecaux over de exploitatie van mupi’s (reclamepanelen) en abri’s (wachthuisjes) in
de gemeente Amsterdam. In de overeenkomst is onder meer vastgelegd dat gedurende de
contractperiode een aantal van de bestaande analoge mupi's gedigitaliseerd mag worden in de
vorm van een pilot. Om aan deze pilot tegemoet te komen, zijn in december negen mupi's in
stadsdeel centrum vervangen door een digitaal exemplaar. Op dit moment is er nog geen beleid
voor digitale mupi’s. Aan de hand van de pilot kan de impact van digitale reclamepanelen op de
openbare ruimte worden beoordeeld in aanloop op het verder ontwikkelen en vaststellen van
beleid door de centrale stad.

In de overeenkomst is tevens opgenomen dat na ongeveer 3 en 6 maanden een evaluatie
plaatsvindt in de vorm van een schouw. Wij willen jullie vragen om deel te nemen aan deze
schouw. Uit praktische overwegingen is ervoor gekozen de gevraagde personen de schouw
zelfstandig vit te laten voeren. Bijgevoegd is een evaluatieformulier met daarop de adressen waar
op dit moment in het centrum de digitale mupi’s staan.

Het staat jullie vrij om meerdere locaties beoordelen. Bekijk voor een goede vergelijking, in ieder
geval de locatie Damrak (t/o nr. 88) en de locatie Spui (ter hoogte van nr. 10 Esprit). Het liefst
zowel overdag als in de avonduren.

Voor elke locatie en elk moment graag een apart formulier gebruiken. De formulieren viterlijk eind
maart retourneren aan John Avis: E-mail: j.avis@amsterdam.n}
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Naast leden van het Algemeen Bestuur, gebiedscodrdinatoren en gebiedsbeheerders worden ook
vertegenwoordigers van JCDecaux en enkele extern deskundige(n) gevraagd om de digitale mupi's
te evalueren. De bevindingen worden meegenomen bij het formuleren van beleid voor digitale
reclame in de openbare ruimte.

Als er vragen zijn , neem dan contact op met lohn Avis of Eva Mulder (voor contactgegevens zie
briethoofd).

Bij voorbaat dank voor de medewerking!

Met vriendelijke groet,

John Avis en Eva Mulder

19



EVALUATIEFORMULIER BEOORDELING DIGITALE MUPI'S

(ingevulde formulier e-mailen aan: .......ccceoecinvneiercenerecnies )
Naam :
Organisatie:

Functie :

Datum :
Tijdstip :

Locatie :

DE BEOORDELINGSCRITERIA

1. LOCATIE (wat vindt u van de locatie?)

2. LICHTINTENSITEIT (te zwak, goed, te fel of wat u daarover wilt opmerken)

3. TYPEBEELDEN

4. FREQUENTIE BEELDWISSELS
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5. AANVAARDBAARHEID DOOR HET PUBLIEK (INSCHATTING)

6. KLACHTEN VAN HET PUBLIEK (INSCHATTING)

7. MATE VAN HINDER VOOR DE OMGEVING (INSCHATTING)

8. VERKEERSVEILIGHEID

Lijst met locatie van de mupi’s (Graag de twee adressen in rood in ieder geval bezoeken.)

Nieuwezijds Voorburgwal (Magna Plaza)

Damrak (schuin voor nr. 97 ter hoogte van het Swiss Hotel)
Beursplein {tegenover Damrak nr. 70)

Damrak (nabij Victoria Hotel)

Stationsplein (tram west)

Stationsplein (voor ingang Oost)

Muntplein (hoek Kalverstraat)

Spui (ter hoogte nr. 10 Esprit)

Leidseplein (naast de Schouwburg)
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Bijlage 3: Uitnodiging en verslag van 2° schouwmoment

Aan Leden van het Algemeen Bestuur

Van John Avis [ Eva Mulder

Kopie aan

Datum 7 april 2016

Betreft : Uitnodiging evaluatie / schouw digitale mupi’s

Datum : donderdagavond 14 april 2016

Tijd : aanvang 19:o00 uur, einde omstreeks 20:00 uur

Startpunt : digitale mupi voor het Swisshotel aan het Damrak nabij de Dam
Toelichting:

Op 17 november 2015 heeft u de memo van JCDecaux ‘Digitale reclamepanelen in stadsdeel
Centrum’ ontvangen. in december is op een aantal plekken een pilot gestart met digitale mupi's.
Afgesproken is om de digitale mupi’s na verloop van tijd te evalueren. Aan de hand van de pilot en
de evaluatie kan de impact van digitale reclamepanelen op de openbare ruimte worden
beoordeeld in aanloop op het vaststellen van beleid hierover door de centrale stad.

Samen met vertegenwoordigers van JCDecaux zullen op vier locaties digitale mupi’'s worden
bekeken. Ter plaatse gaan we de mupi beoordelen op het aspect locatie en op het aspect beeld.
Deze aspecten worden hier met opzet niet nader ingevuld, zodat u de vrijheid heeft om daar
tijdens de schouw zelf invulling aan te geven.

JCDecaux regelt dat gedurende de schouw er verschillende typen beeld vertoond worden, zodat u
daar een beeld bij heeft en zich daar een oordeel over kunt vormen.

De route van de schouw:

De route van de schouw begint bij de mupi voor het Swisshotel, vervolgens lopen we naar de mupi
op het Rokin, daarna naar de mupi op het Spui ter hoogte van Esprit en tenslotte gaan we naar de
mupi achter het Paleis voor Magna Plaza.

Ter afsluiting willen we nog even wat drinken en nabespreken.

Voor wie 19 uur niet haalt, die kan aan de hand van de route later nog aansluiten.
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inzicht, invulling te geven aan de aspecten. Bij elke mupi is de vraag gesteld: wat vindt u van het
beeld op de mupi en de gekozen locatie? De leden van het algemeen bestuur hebben als eersten
de mogelijkheid gekregen om te reageren. De aanwezige ambtenaren en vertegenwoordigers van
JCDecaux hebben vooral vitleg gegeven/technische vragen beantwoord.

Om een goede vergelijking te maken, heeft JCDecaux gedurende de schouw op alle vier de mupi's
dezelfde reclamebeelden laten zien. De beelden zijn vertoond in de vorm van ‘animated stills’
(stilstaande beelden die langzaam bewegen) of als *full motion beelden’ (bewegende beelden
zonder geluid).

3. Resultaten schouw
De opmerkingen van de leden van het algemeen bestuur zijn hieronder anoniem en in algemene
zin verwoord.

Beeld
Ten aanzien van het beeld werden de volgende opmerkingen meegegeven:

De lichtsterkte die wordt gehanteerd voor de schermen van de digitale mupi’s werd over het
algemeen te hoog bevonden. Bij alle vier de mupi’s is opgemerkt dat het licht dat van de schermen
afkomt behoorlijk fel/scherp kan zijn. Bij wittinten komt het licht feller over dan bij donkerdere
tinten. Ook grote vlakken in één kleur worden als feller ervaren. Daarbij leidt fel licht af van het
beeld.

Locatie
Over de gekozen locaties van de digitale mupi’s is het volgende gezegd:

Het effect van een lichtere of meer donkere omgeving blijkt groot. Hoe donkerder de achtergrond
hoe feller het licht van het scherm overkomt. Zo wordt het beeld op het scherm van de mupi voor
Magna Plaza als veel lichter/feller ervaren dan het beeld van de mupi bij het Swisshotel (Damrak).
Naast achtergrond heeft de afstand tussen de digitale schermen invloed op de beoordeling ervan.
Als de schermen dichter op elkaar zouden staan (dichter dan nu het geval is op Damrak/Rokin),
ontstaat een onrustig beeld. Dit wordt versterkt als op de verschillende mupi's (snel)bewegende
beelden worden vertoond.

JCDecaux legt uit dat de digitale schermen voorzien zijn van een sensor om de lichtsterkte te regelen.
Afhankelijk van het omgevingslicht (dag/nacht, lichtere/donkerdere omgeving) wordt de lichtsterkte
van het scherm automatisch aangepast aan het ingestelde niveau.

De vraag wordt gesteld hoe de afstelling van het scherm aan de gevel van het Citytheater (Kleine
Gartmanplantsoen nabij het Leidseplein) zich verhoudt tot de afstelling van het scherm bij de
Bijenkorf. De afstelling van het scherm aan het Citytheater wordt wat lichtsterkte betreft, als goed
ervaren.

Wicher Gielstra geeft aan dat de afstelling van de schermen wat lichtsterkte betreft, op elkaar zijn
afgestemd. Technisch gezien zijn de schermen verschillend. Wicher Gielstra stelt voor om bij de
verschillende schermen (zowel de mupi’s als het scherm aan het Citytheater) een objectieve
lichtmeting te laten verrichten, rekening houdend met verschillen in techniek. Op die manier kan een
vergelijking worden gemaakt met als doel een wenselijke afstemming van lichtsterkte te kunnen
bepalen.
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Verslag 2° schouwmoment

Datum: 14 april 2016
Aanvang 19.00 uur, einde rond 20.00 uur

Aanwezig
Leden van het algemeen bestuur van de bestuurscommissie Centrum: Jeanine van Pinxteren,
Boudewijn Oranje, Alexander Hammelburg, Frans Icke, Arjen de Heus, Mark van der Veer

JCDecaux: Eliane van Heck, Joris Duijndam

Gemeente Amsterdam: John Avis, Eva Mulder en Wicher Gielstra (Ruimte & Duurzaamheid), Ria
Jorritsma, Fred Reussien , Hans Akkerman (Verkeer & Openbare Ruimte)
(Projectmanagementbureau) Elles van den Hoek (Bureau commissie voor Welstand en
Monumenten), Egbert Wolf ( concerncommunicatie)

1. Aanleiding Schouw
In 2013 heeft de toenmalige DIVV, nu Verkeer en Openbare ruimte (V& OR) een overeenkomst
gesloten met JCDecaux over de exploitatie van mupi’s (reclamepanelen) en abri’s (wachthuisjes) in
de gemeente Amsterdam . In de overeenkomst is onder meer vastgelegd dat gedurende de
contractperiode een aantal van de bestaande analoge mupi's gedigitaliseerd mag worden in de
vorm van een pilot. Om aan de pilot tegemoet te komen, zijn in december 2015 negen mupi’s in
stadsdeel centrum vervangen door een digitaal exemplaar. Op dit moment is er nog geen beleid
voor digitale mupi’s. Aan de hand van de pilot kan de impact van digitale reclamepanelen op de
openbare ruimte worden beoordeeld in aanloop op het verder ontwikkelen en vaststellen van
beleid door de centrale stad.
Na de pilot vindt een evaluatie plaats met de betrokken partijen. Dit kan leiden tot aanpassingen
in zaken als de locatiekeuze, type beelden en gevoerde lichtsterktes. In het uiterste geval kan een
discussie ontstaan of digitalisering binnen het beschermde stadsgezicht/Unesco (buffer)zone
wenselijkis.
JCDecaux en het stadsdeel gaan in overleg over de concrete invulling van de evaluatie. De
viteindelijke conclusies worden in een gezamenlijk evaluatierapport van het stadsdeel en
JCDecaux gepresenteerd aan het bestuur en de opdrachtgever V&OR.

De schouw is een onderdeel van de overeenkomst tussen V&OR en JCDecaux en in eerste instantie
bedoeld om leden van het algemeen bestuur van de bestuurscommissie Centrum de gelegenheid
te bieden de digitale mupi’s te beoordelen.

2. Invulling schouw
Leden van het AB, betrokken ambtenaren en vertegenwoordigers van JCDecaux hebben op de
volgende vier locatie’s digitale mupi's geschouwd:

- Mupi voor het Swisshotel ter hoogte van Damrak g6

- Mupi op het Rokin, ter hoogte van nummer

- Mupiop het Spui, ter hoogte van Esprit

- Mupi op de Nieuwezijds Voorburgwal voor Magna Plaza

De mupi's zijn beoordeeld op (digitaal)beeld en locatie. Met opzet zijn deze aspecten vooraf niet
verder ingevuld. Aanwezigen hebben op die manier de mogelijkheid gekregen zelf vanuit eigen
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inzicht, invulling te geven aan de aspecten. Bij elke mupi is de vraag gesteld: wat vindt u van het
beeld op de mupi en de gekozen locatie? De leden van het algemeen bestuur hebben als eersten
de mogelijkheid gekregen om te reageren. De aanwezige ambtenaren en vertegenwoordigers van
JCDecaux hebben vooral uvitleg gegeven/technische vragen beantwoord.

Om een goede vergelijking te maken, heeft JCDecaux gedurende de schouw op alle vier de mupi's
dezelfde reclamebeelden laten zien. De beelden zijn vertoond in de vorm van ‘animated stills’
{stilstaande beelden die langzaam bewegen) of als ‘full motion beelden’ (bewegende beelden
zonder geluid).

3. Resultaten schouw
De opmerkingen van de leden van het algemeen bestuur zijn hieronder anoniem en in algemene
zin verwoord.

Beeld
Ten aanzien van het beeld werden de volgende opmerkingen meegegeven:

De lichtsterkte die wordt gehanteerd voor de schermen van de digitale mupi’s werd over het
algemeen te hoog bevonden. Bij alle vier de mupi's is opgemerkt dat het licht dat van de schermen
afkomt behoorlijk fel/scherp kan zijn. Bij wittinten komt het licht feller over dan bij donkerdere
tinten. Ock grote vlakken in één kleur worden als feller ervaren. Daarbij leidt fel licht af van het
beeld.

Locatie
Over de gekozen locaties van de digitale mupi’s is het volgende gezegd:

Het effect van een lichtere of meer donkere omgeving blijkt groot. Hoe donkerder de achtergrond
hoe feller het licht van het scherm overkomt. Zo wordt het beeld op het scherm van de mupi voor
Magna Plaza als veel lichter/feller ervaren dan het beeld van de mupi bij het Swisshotel (Damrak).
Naast achtergrond heeft de afstand tussen de digitale schermen invloed op de beoordeling ervan.
Als de schermen dichter op elkaar zouden staan (dichter dan nu het geval is op Damrak/Rokin),
ontstaat een onrustig beeld. Dit wordt versterkt als op de verschillende mupi’s (snel)bewegende
beelden worden vertoond.

JCDecaux legt uvit dat de digitale schermen voorzien zijn van een sensor om de lichtsterkte te regelen.
Afhankelijk van het omgevingslicht (dag/nacht, lichtere/donkerdere omgeving) wordt de lichtsterkte
van het scherm automatisch aangepast aan het ingestelde niveau.

De vraag wordt gesteld hoe de afstelling van het scherm aan de gevel van het Citytheater (Kleine
Gartmanplantsoen nabij het Leidseplein) zich verhoudt tot de afstelling van het scherm bij de
Bijenkorf. De afstelling van het scherm aan het Citytheater wordt wat lichtsterkte betreft, als goed
ervaren.

Wicher Gielstra geeft aan dat de afstelling van de schermen wat lichtsterkte betreft, op elkaar zijn
afgestemd. Technisch gezien zijn de schermen verschillend. Wicher Gielstra stelt voor om bij de
verschillende schermen (zowel de mupi’s als het scherm aan het Citytheater) een objectieve
lichtmeting te laten verrichten, rekening houdend met verschillen in techniek. Op die manier kan een
vergelijking worden gemaakt met als doel een wenselijke afstemming van lichtsterkte te kunnen
bepalen.
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Bijlage 4: Overzicht (digitale) informatiepanelen in stadsdeel Centrum

Straat + locatie toevoeging

Uitgevoerd
december

2015

Uitgevoerd
november
2016

Taaktype

1| Rhijnspoarpleint.o. nr. 10-38 Geen mutatie
2 Weesperstraat t.h.v. nr. 49-51 Geen mutatie
3 | Weesperpleint.h.v.nr.8 Geen mutatie
4 | Sarphatistraat t.h.v. nr. 720 Geen mutatie
5 | Oostenburgergracht t.h.v. nr. 77 Geen mutatie
6 | Wittenburgergracht t.h.v. nr. 125 Geen mutatie
7 hoek Westeinde/Weteringschans Geen mutatie
8 | Weteringlaan/H.M. v. Randwijckplantsoen Geen mutatie
9 | Weteringschanst.o.nr. 165 Uitwisseling-analoog
10 | Amstelt.o.nr.6 | Geen mutatie
12 | Amstel t.0. nr 202 Geen mutatie
12 | Amstelt.o. nr 200 Geen mutatie
13 | Leidsepleint.h.v. nr. 26 Uitwisseling-digitaal
14 | Leidsepleint.h.v. nr. 23 | Uitwisseling-analoog
15 | Leidsepleint.h.v. nr3g i| Geen mutatie
16 | Rembrandtpleint.o. nr. 46 Uitwisseling-analoog
17 | Rembrandtplein t.o. nr. 16 Uitwisseling-analoog
18 | Rembrandtplein t.h.v. nr 27 Geen mutatie
19 | 2° Weteringplantsoen t.o. nr. 56 t/m 74 Geen mutatie
20 | hoek Vijzelgracht/Vijzelstraat Geen mutatie
21 | Elandsgrachtt.o.nr. 117 Geen mutatie
22 | Westermarkt t.h.v. nr. 74 Geen mutatie
23 | Haarlemmerpleint.o.nr. 2 | Geen mutatie
24 | Singel t.o. nr. 411 Uitwisseling-analoog
25 | Singel t.h.v. nr. 429-435 Uitwisseling-analoog
26 | hoek Nieuwezijds Voorburgwal/Raadhuisstraat Geen mutatie
27 | Damrakt.h.v. nr. 6-7 Uitwisseling-digitaal
28 | Spuisstraatt.h.v.nr. 274 Geen mutatie
29 | Spuisstraatt.o. nr.172/174 Geen mutatie
30 [ Nieuwezijds Voorburgwal t.h.v. nr. 282 Geen mutatie
31 | Valkenburgerstraat t.h.v. nr. 180 Geen mutatie
32 | Damt.o.nr. 15 Uitwisseling-analoog
33 | hoek Dam/Paleisstraat Geen mutatie
34 | Rokint.h.v. nr. 140 Uitwisseling-digitaal
35 | hoek Mr. Visserplein/Valkenburgerstraat Geen mutatie
36 | hoek Amstel/Waterlooplein Geen mutatie
37 | Waterloopleint.o.nr. 213 Geen mutatie
38 | Jodenbreestraatt.h.v. 3 Uitwisseling-analoog
39 | DeRuijterkadet.h.v. 35 | Uitwisseling-analoog
40 | Beurspleint.o.nr. 70 Uitwisseling-digitaal
41 | Damrak schuin voor nr. g7 Uitwisseling-digitaal
42 | Stationsplein 47 Uitwisseling-digitaal
43 | Stationsplein nabij nr. 16 Geen mutatie
44 | Muntplein hoek nr. 6 Uitwisseling-digitaal
45 | Rokintussennr. 42-44 Uitwisseling-digitaal
46 | Spuinr.10 Uitwisseling-digitaal

Oranje = Analoog object (papieren posters)

Groen = Enkelzijdig digitaal object

Geel = Dubbelzijdig digitaal object

Uitwisseling analoog = er staat een mupi met papieren posters, wordt een enkelzijdige digitale mupi

Uitwisseling digitaal = er staat al een digitale mupi, wordt van enkelzijdig naar dubbelzijdig vitgewisseld

Adressen 2, 12, 20, 22 liggen in de kernzone van het Unesco-werelderfgoedgebied

Adressen 1 t/m 38 zijn in 2012 door stadsdeel Centrum vergund

Adressen 27, 30, 41, 45, 46 zijn in het kader van de 2° schouw bezocht
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VERTROUWELIJK
OVEREENKOMST

GEMEENTE AMSTERDAM STADSDEEL ZUID - PUBLEX B.V.

DE ONDERGETEKENDEN:

1. Het Stadsdeel Zuid, h_ierna te noemen ‘het Stadsdeel’, gevestigd aan de Koningimeweg 1 te
Amsterdam, rechtsgeldig vertegenwoordigd door de stadsdeelsecretaris, mevrouw

2. Publex B.V., gevestigd en domicilie houdend te Diemen, alhier rechtsgeldig vertegenwoor-
digd door haar directeur mevrouw ", hierna “Publex’ te noemen,
VERWEGENDE:

- dat het Stadsdeel ten behoeve van de omgeving wenst dat de iraditionele Billboards worden
vervangen door Vitrines® en dat bedoelde objecten harmonieus in de stedelijke omgeving
worden opgenomen en perfect worden onderhouden; '

.. dat Publex bereid is de Vitrines® te plaatsen onder de hierha genoemde voorwaarden;

- dat het Stadsdeel Zuid in de nabije toekomst samen met Stadsdeel De Pijp een nieuw
Stadsdeel zal vormen en dat de onderhavige contractvoorwaarden ook voor het nieuwe
gebied, derhalve inclusief het gebied van het voormalig Stadsdeel De Pijp, zullen gelden.

- dat het Stadsdeel m de nabije toekoms_t een gebiedsinkrimping zal ondergaan en dat ondetha-
vige contractvoorwaarden op het betr_okken gebied onverkort van toepassing blijven met dien
verstande dat voor dit gebied een afwijkende looptijd geldt van 5 jaar.

i - VERKLAREN HET VOLGENDE TE ZIJN OVEREENGEKOMEN:

" Artikel 1 - Definities

: ‘In deze overeenkomst wordt verstaan onder:

' “affiches’ :  dragers van opdrukken en-opschrifien welke dienen tot handelsreclame, idegle
reclame of promotiedoeleinden, met een breedie van 332 cm + of -20% en een

hoogte van 236 cm + of - 20%.

Vitrines®’ :  al dan niet van binnenuit verlichte objecten bestemd voor het aanbrengen van
vaste of roterende affiches.

o




Artikel 2 - Te plaatsen objecten

2.1.

Publex verplicht zich ertoe en het Stadsdeel staat Publex toe te plaatsen, onder de voor-
waarden van de onderhavige overeenkomst:

vijf (5) affichage-Vitrines® Van het model Rue de la Paix conform de in bijlage I gevoegde
tekening.

Deze van binnenuit verlichte Vitrines® hebben één (1) of twee (2) affichagezijden met ¢en
formaat van 332 cm breed + of - 20 % en 236 cm hoog + of - 20%. Deze Vitrines® zijn
geschikt voor vaste dan wel bewegende affiches.

In die periodes waarin alle beschikbare afficheruimte niet verkocht is door Publex, staat op
ieder van de vijf (5) Vitrines® één (1) vak om niet ter beschikking van het Stadsdeel voor
gemeentelijke boodschappen van informatieve aard met uitsluiting van iedere vorm van
commerciéle reclame, sponsoring inbegrepen, en van éffiches van partijpoliticke en/of
religieuze aard, De gemeentelijke boodschappen mogen in geéen geval een concurrentie
vormen voor de commerciéle exploitatic door Publex.

Artikel 3 - Eigendom van de objecten

3.1.

3.2,

3.3.

3.4

41,

42,

De geplaatste objecten zijn en blijven het.exclusieve eigendom van Publex.

Het Stadsdeel verplicht zich ertoe geen veranderingen of objecten van wélk'_e aard dan ook aan
te (Jaten) brengen aan, op of in de Vitrines® zonder schriftelijke toestemming van Publex.

Het Stadsdeel verplicht zich ertoe zonder schriftelijke toestemming van Publex niets aan te
brengen of te laten aanbrengen op, in of nabij de in de onderhavige overeenkomst bedoelde
Vitrines® dat op enigerlei wijze het schoonmaken, het onderhoud of de reclame-exploitatie
ervan zou hinderen, met name wat betreft de zichtbaarheid.

Het Stadsdeel geeft Publex het alleenrecht Vitrines® te plaatsen op haar grondgebied en
Publex heeft het alleenrecht op de daarvoor bestemde zijden van deze objecten, zoals
gedefinieerd in de onderhavige overeenkomst en op de toegevoegde tekeningen, van
binnenuit verlichte reclame aan te brengen.

' Arﬁkel 4 - Keuze van de locaties

Publex verplicht zich ertoe de Vitrines® te plaatsen op de locaties die ieder afzonderlijk in
gezamenlijk overleg met het Stadsdeel zijn vastgesteld conforim een door beide partijen
ondertekende lijst die als bijlage Il aan de onderhavige overeenkomst is toegevoegd.

Indien het Stadsdeel gedurende de looptijd van de overeenkomst extra Vitrines® zou willen
plaatsen van een vergelijkbare werking, type of gebruik als de in de onderhavige overeen-
komst bedoelde, dan verplicht het zich elk van de locaties voor deze voorzieningen aan te
bieden aan Publex, en zullen in wederzijds overleg voorwaardén worden vastgesteld met
name ten aanzien van de afdracht, de looptijd en de locaties. Indien partijen geen overeen-
stemming bereiken zal worden afgezien van uitbreiding.




Artikel 5 - Plaatsing van de Vitrines®

5.1.  Publex draagt op haar kosten zorg voor de vervaardiging, de levering, de fundering en de
plaatsing van de Vitrines® evenals voor het herstel van de ondergrond en de herbestrating na
hun plaatsing, conform de geldende kwaliteitseisen.

5.2.1. De werkzaamheden in verband met elekirische aansluitingen van de Vitrines® worden
uitgevoerd door en op kosten van Publex.

5.2.2. De elektrische aansluitingen van de Vitrines® dienen gerealiseerd te zijn in overleg met het
Energiebedrijf, voordat tot plaatsing wordt overgegaan.

5.3.  De elekirische installatie in de Vitrines® die dient te voldoen aan de geldende normen van het
Energiebedrijf zal door Publex geleverd worden evenals alle verlichtingsonderdelen.

54. Tedere latere wijziging aan de voorziene elekirische installatie, die noodzakelijk is voor de
verlichting, en elk nu reeds of later van stadsdeel- of gemeentewege vereist veiligheidssys-
teem in verband met de plaatsing van de Vitrines® op de openbare weg komt niet voor
rekening van Publex. Indien deze wijzigingen vereist worden in verband met nieuwe
nationale bepalingen, komen zij voor rekening van Publex.

5.5. Het Stadsdeel draagt zorg voor de interne codrdinatie van dlle werkzaamheden die noodzake-
" lijk zijn voor de plaatsing van de Vitrines® en zal hiervoor geen financiéle vergoeding kunnen
vragen aan Publex.

De benodigde vergunningen zullen bij de betrokken instanties (elektriciteit, bouwvergunning,
etc.) ‘worden aangevraagd door Publex. Het Stadsdeel zal al het mogelijke doen om de
verlening van de benodigde vergunningen te bevorderen. Publex zal de kosten van legesaan-
slagen voldoen en verrekenen met de eerstvolgende afdracht.

Artikel 6 - Plaatsingsschema van de Vitrines®

6:.1. De in de onderhavige overeenkomst beoogde Vitrines® zullen zo spoedig mogelijk worden
' geplaatst na de ondertekening van de onderhavige overeenkomst onder het voorbehoud dat de
benodigde vergunningen onherroepelijk zijn verleend en behoudens overmacht en onwerkba-

re weersomstandigheden.

Artikel 7 - Onderhoud van de Vitrines®

7.1.  Publex garandeert tijdens de gehele duur van deze overeenkomst het schoonmaken en het
onderhoud van de‘in de overeenkomst bedoelde Vitrines®, zodat deze altijd in goede staat van
onderhoud verkeren. :
De vervanging van de Vitrines® of onderdelen die door vandalisme of ongelukken beschadigd

zijn, vindt plaats voor rekening van Publex. Zij behoudt zich het recht voor de veroorzaker
van de schade aansprakelijk te stellen.
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72.  Het Stadsdeel draagt op haar kosten zorg voor het schoonhouden van de grond die zich direct
rondom de Vitrines® bevindt. Het Stadsdeel verplicht zich ertoe de zone ‘het groen’, zoals
struikgewas e.d., die het onderhoud, de zichtbaarheid en de reclame-exploitatie van
de Vitrines® zou hinderen, te (laten) snoeien. .

7.3.  Het Stadsdeel verleent Publex toestemming gratis het water te tappen op de stadsdeetwerf dat
nodig is voor het schiconhouden van de in de onderhavige overeenkomst beoogde Vitrines®™
De kosten van afvoer van het op de stadsdeelwerf aangeboden afval zullen door Publex
worden voldaan en worden verrekend met de eerstvolgende afdracht.

Artikel 8 - Verplaatsing en wijziging van de Vitrines® gedurende de looptijd van de overeen-
komst

8.1. Indien door het Stadsdeel de verplaatsing van één of meerdere in de onderhavige overeen-
komst beoogde Vitrines® noodzakelijk wordt geacht; dient Publex over te gaan tot de
verplaatsing en herplaatsing van de desbetreffende voorzieningen op locaties die per locatie
van tevoren in overeenstemming met elkaar dienen te worden uitgekozen.

8.1.2. Alle kosten verbonden aan de verwijdering en de herplaatsing worden gedragen door Publex
indien zij om de verplaatsing verzocht heeft.

8.1.3. Alle kosten verbonden -aan de verplaatsing en/of tijdelijke verwijdering van de Vitrines®
komen voor rekening van Publex, voor zover het aantal te verplaatsen en/of tijdelijk te
verwijderen objecten in één kalenderjaar niet één (1) Vitrine® overschrijdt.

Indien in één kalenderjaar minder dan één (1) Vitrine® verplaatst en/of tijdelijk verwijderd
dient te worden, kan het verschil niet worden toegevoegd aan de één (1) -van het volgende
jaar:

De kosten die verbonden zijn aan de verplaatsingen en/of tijdelijke verwijderingen die het
bovengenoemde aantal van één (1) Vitrine® overschrijdt, komen, met uitzondering van
verplaatsingen en/of tijdelijke verwijderingen op verzoek van Publex, niet voor rekening van
Publex.

8.14. De kosten omvaiten de kosten verbonden aan de ontkoppeling van de aansluitingen, de
demontage, het vervoer, de aansluitingen op de nieuwe locatie, de fundering en dé plaatsing
op de nieuwe locatie, evenals het herstel van de ondergrond en de herbestrating.

815 In geval van tij delijke verwijdering om welke reden dan ook, is Publex gerechtigd in overleg
met de wegbeheerder de Vitrine(s)® te plaatsen in de nabijheid van de uit te voeren werk-
zaamheden, op een commercieel gezien gelijkwaardige locatie en deze na de wetkzaamheden
op de oorspronkelijke locatie terug te plaatsen. Indien dit technisch onmogelijk is, zal in de
nabijheid of elders naar een gelijkwaardige locatie worden gezoch.

8.2.  Ingeval één of meerdere Vitrines®, als bedoeld in artikel 1 van deze overeenkomst, tijdens de
duur van de overeenkomst redelijkerwijs niet meer gehandhaafd kunnen blijven in de
overeenigekomen vorm, bijvoorbeeld door frequente vernielingen, kan Publex, in plaats van
deze te herstellen in de oorspronkelijke staat, op haar kosten en ha schrifielijke toestemming
van het Stadsdeel te hebben ontvangen, de onderdelen die beschadigd zijn, vervangen door
meer solide materiaal.
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8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

5
Publex mag alleen Vitrines® verwijderen met schriftelijke toestemming van het Stadsdeel.

Het Stadsdeel en Publex verplichten zich ertoe geen verandcringen aan te brengen aan de
Vitrines® noch aan onderdelen hiervan zonder dat zij hierover schriftelijk overeenstemming
hebben bereikt.

Wijzigingen die aangebracht moeten worden aan de Vitrines® zoals deze bij de onderiekening
van de onderhavige overeénkomst overeengekomen zijn, komen voor rekening van de partij
die deze wijzigingen wenst aan te brengen.

Wijzigingen aan de Vitrines® die vereist worden op last van besluiten van het Stadsdeel of de
Gemeente, komen voor rekening van het Stadsdeel.

Artikel 9 - Reclame-uitingen op de Vitrines®

9.1.

9.2.

9.3,

Publex neemt, zoals gedefinicerd in artikel 1, de verplichting op zich de reclamevakken
waarover zij beschikt op de Vitrines® tijdens de gehele looptijd van de onderhavige overeen-
komst en uitsluitend onder eigen verantwoordelijkheid te exploiteren. Hiertoe zal Publex zorg
dragen voor een verzorgde en regelmatig vernieuwde affichage.

Het is niet toegestaan op de Vitrines® affiches aan te brengen die een politick en/of religieus
karakter dragen of waarvan de tekst of de voorstelling in strijd zou zijn met de goede zeden
en de openbare orde zouden kunnen verstoren. In dit verband zullen de uitspraken van de
Reclame Code Commissie worden nageleefd.

Publex zal onverwijld overgaan tot het verwijderen van elk niet op grond van deze overeen-

komst aangebracht affiche op de Vitrines®. Voorts zal Publex op de Viirines® graffiti van elke .

aard uitwissén.

Axtikel 10 - Exclusiviteit

10.1.

In het belang van beide partijen, verplicht het Stadsdeel zich ertoe, voor zover mogelijk
binnen haar bevoegdheid, over de gehele breedte van het trottoir c.q. de middenberm ete.
geen reclame-objecten te plaatsen of te laten plaatsen binnen een afstand van 35 m aan
weerszijden, met inbegrip van de voor- en de achterkant, en vanaf de middellijn van iedere
Vittine®, Een en ander wordt verdunidelijkt op de tekening die als bijlage III aan de onderhavi-
ge overeenkomst is toegevoegd.

Het voorafgaande is niet van toepassing op de reclame-objecten die reeds aanwezig zijn op
openbaar eigendorn op de datum van de ondertekening van de onderhavige overeenkomst en
die voortvloeien uit contracten ¢.g. vergunningen die het Stadsdeel/de Gemeente voor deze
datum heeft gesloten c.q. verleend.

Indien deze contracten c.q, vergunningen verlengd worden, verplicht het Stadsdeel zich ertoe,
voor zover mogelijk binnen haar bevoegdheid, geen reclame-objecten toe te staan binnen de
‘zone van 35 meter. '
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Een lijst van de contracten c.q. vergunningen die thans van kracht zijn met betrekking tot de
reclame-objecten die binnen de zone van 35 meter op openbaar eigendom geplaatst zijn, zal
aan de onderhavige overeenkomst worden toegevoegd als bijlage TV waarin eveneens de
vervaldata van deze contracten ¢.q. vergunningen worden vermeld.

Deze overeenkomst is niet van toepassing op:
- deaffichage én de iithangborden op particulier eigendom,
- de contracten die met Publex zijn afgesloten inzake de abri's eri de M.U.P.1.’s®

Artikel 11 - Aansprakelijkheid

11.1.  Publex is, behoudens in geval van overmacht, aansprakelijk voor schade die een gevolg is van
de plaatsing, de exploitatie, het normale gebruik en de staat van onderhoud van de in de
onderhavige overeenkomst bedoelde Viirines®.

Publex vrijwaart het Stadsdeel voor iedere aansprakelijkheid die eventuee] uit bovengenoem-
de gevallen voortvloeit.

Artikel 12 - Afdracht, bijdragen en heffingen
121, Afdracht

12.1.1. Als vergoeding voor het exploitatierecht betaalt Publex jaarlijks aan het Stadsdeel een vast
. bedragvan  per vak exclusief BTW. Deze vetgoeding is gebaseerd op de exploitatie
gedurende éen heel jaar. Publex zal minimaal 1 per Vitrine® exploiteren, tenzij

- het Stadsdeel bepaalt dat er sprake zal zijn van een niet roterend object.

12.1.2. Deze verg_beding wordt jaarlijks, met ingang van 1 januari 1999, geindexeerd op basis van het
CBS prijsindexcijfer reeks werknemersgezinnen.

12.1.3. De vergoeding dient té worden voldaan door storting op bankrekeningnummer .......,....... van
rereniineentesbine et enane met vermelding .......ceiviieeriens na vaststelling van het aantal commer-
clele affichevakken en na ontvangst van de factuur verhoogd met het dan geldende BTW-
tarief.

In de maand juli van ieder jaar is de helft van de afdracht verschuldigd. In de maand januari
daaropvolgende is de tweede helft van het bedrag verschuldigd met inachtname van hetgeen
bepaald is in artikel 12.1.4. en 12.1.5.

12.1.4. De vergoeding voor nieuw te plaatsen dan wel te verplaatsen commerciéle affichevakken is
verschuldigd vanaf de eerste dag van de affichageperiode volgende op de dag waarop het
commerci€le affichevak is of wordt geplaatst en is aangesloten op het openbaar verlich-
tingsnet.

De vergoeding voor blijvend dan wel tijdelijk te verwijderen commerciéle affichevakken is
verschuldigd ot aan de laatste dag van de affichageperiode waarin het commerciéle affiche-
vak is of wordt verwijderd.

h g
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Per geval zullen de datum van verwijdering en terugplaatsing schriftelijk worden vastgesteld.
In geval van langdurige verwijdering en geen zicht op terugplaatsing van een Vitrine® kan
Publex hiervoor geen schadevergoeding claimen. Wel zal het Stadsdeel meewerken aan het
zoeken naar een gelijkwaatdige locatie, Ook op de nieuwe locatie zal een bouwvergunnings-
procedure van toepassing zijn.

12.1.5. Het bovenstaande geldt voor die gevallen waarin de reden van tijdelijke verwijdering c.q.
verplaatsing niet te wijten is aan Publex. Indien de reden wel aan Publex te wijten is, dan gaat
van de tijdelijke verwijdering c.q. verplaatsing geen invloed uit op de afdracht.

12.1.6. Mocht Publex de vergoeding, zoals vermeld in dit artikel, niet, niet volledig en/of niet tijdig
betalen, dan zal Publex in gebreke zijn, zonder dat enige aanmaning en/of ingebrekestelling
wordt vereist. Door het enkele verloop van de betalingstermijnen zal Publex aan het Stadsdeel
de wettelijke rente verschuldigd zijn tot aan de dag der algehele voldoening, tenzij partijen
anders zijn overeengekomen, '

12.2. Administratiefrechtelijke heffingen als leges, standplaatsrechten en heffingen van welke dard
ook die voortvloeien uit de plaatsing, de aanwezigheid, .de reclame-exploitatie of het in
~ eigendom hebben van de Vitrines®, zullen door Publex worden voldaan en worden verrekend

met de eerstvolgende afdracht.

12.3.  Indien het Stadsdeel en/of de Gemeente een specifieke belasting zou invoeren op reclame,
dan is Publex gerechtigd de som van deze belastingen die zij om die reden betaald zou
hebben, te verrekenen met de eerstvolgende afdracht, gezien de voordelen die het Stadsdeel
geniet van deze Vitrines® die ten diensté staan van het publiek.

Artikel 13 - Geldigheidsduur

'13.1. De onderhavige overeenkomst wordt aangegaan voor een periode van tien (10) jear te

' rekenen vanaf de datum van plaatsing van de laatste in artikel 2.1 bedoelde Vitrines®. De

datum van plaatsing wordt vastgelegd in een door beide partijen te ondertekenen proces-
verbaal.

13.2. De onderhavige overeenkomst zal telkens voor perioden van vijf (5) jaar worden verlengd,

: ‘tenzij een der partijen haar met inachineming van een opzegtermijn van vierentwintig (24)
maanden opzegt per dangetekende brief met bericht van ontvangst voor het einde van de
genoemde periode van tien (10) jadr en een opzegiermijn van twaalf (12) maanden voor
iedere volgende periode van vijf (5) jaar.

Uiterlijk één jaar voor het einde van de overeenkomst zullen partijen overleg plegen omirent
eventuele verlenging/vernieuwing van de overeenkomst.

Indien partijen niet na ter zake te goeder trouw t¢ hebben onderhandeld viterlijk zes (6)
maanden voor het einde van de overeenkomst, naar aatleiding van een duidelijk bod van
Publex op basis van een door het Stadsdeel gedaan voorstel, overeenstemming zullen hebben
bereikt omtrent het verlengen/vernieuwen van de overeenkomst, zal het het Stadsdeel
vrijstaan met derde(n) ter zake een overeenkomst aan te gaan. Om te komen tot een markt-
conform voorstel is het Stadsdeel vrij om bij derden van haar keuze informatie aan te vragen.

182
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Artikel 14 - Bestemming van de Vitrines® bij het einde van de overeenkomst

14.1.

Bij het aflopen van de onderhavige overcenkomst, indien deze noch verlengd, noch ver-
nieuwd wordt, is Publex gehouden op haar kosten over te gaan tot de verwijdering van de
Vitrines® .en tot het terugbrengen van de ondergrond in de oorspronkelijke staat, zonder dat
partijen aanspragk kunnen maken op enigerlei schadeloosstelling.

Artikel 15 - Ontbinding of wijziging gedurende de looptijd van de overeenkomst

15.1.

15.1.1

- 15.1.2.

15.1.3,

1.5.2.

15.2.1.

Door het Stadsdeel
Het Stadsdeel kan de overeenkomst ontbinden:
- ingeval Publex failliet wordt verklaard of aan haar surséance van betaling wordt verleend;

- in geval van zeer ernstig en lethaald verzuim door Publex te voldoen aan haar contractu-
ele verplichtingen. Dit is het geval, zodra Publex minstens twee (2) maal in gebreke is
gesteld door middel van een aangetekend schrijven met bericht van ontvangst voor
hetzelfde bewezen verzuim en zij dit verzuim niet heeft hersteld. Tussen de twee (2)
waarschuwingen dient een termijn van minstens één maand in acht genomen te worden en
de ontbinding kan eerst tot stand komien na één maand na ontvangst van de tweede
‘waarschuwing.

In de in artikel 15.1.1. bedoelde gevallen zal Publex op haar kosten de Vitrines® verwijderen
en de grond terugbrengen in de oorspronkelijke staat.
De Vitrines® blijven'in ieder geval eigendom van Publex.

Indien Publex hiertoe niet binnen twee maanden na de ontbinding is overgegaan, dan mag het
Stadsdeel overgaan tot het voor rekening én op risico van Publex verwijderen van de
Vitrines® en het terugbrengen van de grond in de oorspronkelijke staat.

De bovengenoemde bepalingen zijn niet van toepassing indien het gebrekkige onderhoud
redelijkerwijs niet aan Publex kan worden toegerekend als gevolg van bijvoorbeeld over-
macht en/of extreme weersomstandighieden.

Door Publex

Herziening van de overeenkomst kan worden aangevraagd door Publex in de volgende
gevallen:

- indien tijdens de uitvoering van de onderhavige overeenkomst nieuwe (intémationale,
nationale, (boven-)gemeentelijke of van de declraad) wettelijke bepalingen van toepas-
sing op de reclame in de Vitrines® de commerciéle of financiéle voorwaarden van de
exploitatie door Publex ingrijpend zouden wijzigen;

- indien de reclame-exploitatie van de Vitrines® onmo gelijk gemaakt zou worden, dan wel

in waarde zou dalen door exteme factoren waar Publex buiten staat, bijvoorbeeld het
ontbreken van zichtbaarheid, gehele of gedeeltelijke afwezigheid van verlichting.

A
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15 2 2. De partijen komen bij dezen overeen in de in artikel 15.2.1. genoemde gevallen bijeen te

komen om in overeenstemming met €lkaar de maatregelen te nemen die hiet mogelijk maken
de onderhavige overeenkomst aan de nieuwe situatie aan te passen.

Indien men niet tot overeenstemmiing is gekomen, heeft Publex het rechi de onderhavige

- overeenkomst te ontbinden na het Stadsdeel twee maanden van tevoren door middel van een

aangetekend schrijven hiervan in kennis te hebben gesteld.

Publex is in dit geval verplicht op haar kosten de Vitrines® te verwijderen en de ondergrond
in de oorspronkelijke staat terug te brengen. De Vitrines® blijven het eigendom van Publex.

Artlkel 16 -~ Verbod de overeenkomst zonder toestemming geheel of gedeeltelijk over te dragen

16.1.

‘162,

163.

17

18.1,

gedurende de looptijd van de overeenkomst

Gedurende de looptijd van de overeenkomst is het Publex niet toegestaan, op straffe van
onmiddellijke ontbinding, de rechten en de plichten die voortvloeien uit deze overeenkomst
geheel of gedeeltelijk over te dragen zonder voorafgaande schriftelijke toestemming van het
Stadsdeel.

De weigering van het Stadsdeel om de overdracht toe te staan kan slechts gebaseerd worden
op motieven die direct te maken hebben met de technische en/of financigle/commerciéle
ongeschiktheid van degene die is voorgesteld als nieuwe concessiehouder.

Bij overdracht waarvoor toestemming is verleend, blijven Publex en de nieuwe concessie-
houder hoofdelijk aansprakelijk voor de exacte naleving van alle uit de onderhavige
overeenkomst voortvloeiende verplichtingen, zowel tegenover het Stadsdeel als tegenover
derden.

Publex heeft echier steeds het recht onder haar verantwoordelijkheid één of meerdere
beheerders te belasten met de commerciéle kant van de reclame-exploitatie,

':‘A_rtil.{el 17 - Geheimhoudingsclausule

Partijen zullen de inhoud van deze overeenkomst en de gegevens die daaraan ten grondslag
liggen strikt vertrouwelijk behandelen. Geen van de partijen zal informatie hierover aan
derden verstrekken, tenzij met uitdrukkelijke schriftelij ke toestemming van de andere partij.
Een en ander met inachtneming van het bepaalde in de wet Openbaarheid van Bestuur.

‘Artikel 18 - Slotbepalingen

Alle geschillen die ontstaan naar aanleiding van de onderhavige overeenkomst dan wel van
overeenkomsten die het gevolg zijn van deze overeenkomst zullén worden voorgelegd aan de
bevoegde rechter.

"
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Z
Aldus opgemaakt in tweevoud en ondertekend te Amsterdam, op 50’3 - Q (9
Het Stadsdeel, door: Publex, door:

B

Mevrouw
Algemeen Directeur
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Vitrine®, model Rue de Ia Paix, mobiel

.

430

1140

gechromatiseerd

Aniracietgrijs JCD 7003

Voor de Gemeente :

Voor Publex
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VITRINE®-LOCATIES

1. Amstelveenseweg
afrit Ringweg

2. Am'stelvéenseweg
nabij Fred. Roeskestraat

3. Henk Sneevlietweg _
tussen Aalsmeerplein en A. Fokkerweg

4. Henk Sneevlietweg
tussen A, Fokkerweg en Ringweg

5. Parnassusweg
tussen viaducten

Voor de Gemeente

Voor Publex
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P * AANWEZIGE OBJECTEN IN DE 35 METER ZONE
J '> .~ Er bevinden zich op de datum van ondertekening van onderhavige overeenkomst
K - . geen reclamedragende objecten binnen de reclamevrije zone.

Vaor Publex : &B .




OVEREENKOMST
TUSSEN

STADSDEEL ZUIDERAMSTEL
 EN

_ WALL NEDERLAND by



stadsdeel ZuiderAmstel : "‘

OVEREENKOMST
tussen

Gemeente Amsterdam, stadsdeel Zuideramstel, ingevolge besluit van de Burgemeester
dd. 31 juli 1998, nr. 980951, vertegenwoordigd door de heer in Zn
hoedanigheid als stadsdeelsecretaris van stadsdeel Zuideramstel, verder te noemen
“Zuideramstel”

en

Wall Nederland bv, vertegenwoordigd door haar directeur, de heer
gevestigd Ratio 16, 6921 RW Duiven, hierna te noemen "Wall".

overwegende

dat Zuideramstel de dienstverlening aan bewoners en bezoekers van Zuideramstel
wenst te verbeteren door het plaatsen van een zelfreinigend rolstoeltoegankelik

citytoilet, hierna te noemen *toilet”.

verklaren het volgende te zijn overeengekomen:

Paraaf: - Paraaf:



stadsdeel ZuiderAmstel "’

artikel 1 Aard van de overeenkomst

1.

Zuideramstel verleent Wall het recht een toﬂet van het type "Basic” te plaatsen
op een locatie gelegen aa@she

Wall plaatst, exploiteert en onderhoudt het toilet. Zuideramstel is hiervoor aan
Wall een jaarlijkse huurvergoeding verschuldigd. Het toilet blijft eigendom van
Wall.

Artikel 2 Duur van de ‘Qveréenk‘omst

1.

Deze overeenkomst heeft een looptijd van 10 jaar, maar zal in eerste instantie
worden gesloten voor een periode van 2 jaar, ingaande op de dag van
plaatsmg en ingebruikneming waartoe een aparte mgangsdatumformuher zal
eindigende 2 jaar na dagtekenlng van ingebruikname, met een optie op de
resterende 8 jaar.

Indien Zuideramstel geen gebruik wenst te maken van de in het eerste lid

genoernde optie, is een afkoopsom verschuldigd van _ - (excl. BTW).

Na begindiging van deze overeenkomst is Wall verplicht binnen drie maanden
het toilet voor eigen rekening te verwuderen en de locatie in de oorspronkelijke
staat terug te brengen. :

Artikel 3 .. Rechten en plichten van Wall

De voor de plaatsing van het toilet benodigde vergunning dient door Wall te
worden aangevraagd. Zuideramstel zal zich inspannen de - benodigde
vergunning te verlenen. Indien de vergunning niet wordt verleend is
Zuideramstel voor de daardoor ontstane .schade niet verantwoordelijk. De
kosten verbonden aan de vergunningverlening zullen in eerste instanfie door
Wall als belastingplichtige worden gedragen, maar vervolgens aan
Zuideramstel in rekening worden gebracht. Dit geldt ook voor de eventuele-
reclamebelasting/precariorechten enfof andere gémeentelijke belastingen. De
voor de plaatsmg benadigde grond wordt door Zuideramstel om niet aan Wall
in gebruik gegeven.

Wall kan de rechten en verplichtingen uit deze overeenkomst slechts met -
voorafgaande schriftelike foestemming van Zuideramstel aan een derde .
overdragen. Zuideramstel is bevoegd om aan het verlenen van die
toestemming vaorwaarden te verbinden.

/.7'
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stadsdeel Zuidel;Am_Stel _ | "’

Artikel 4 __Rechten en plichten van Zuideramstel

Zuiderémstel dréagt op Zijn kosten zorg voor het in goede staat en het schoon
houden-van het straatwerk dat zich direct rondom het toilet bevindt.

Artikel 5 _Gebruik
1. Het toilet is bestemd voor openbaar gebruik.
2. In het geval dat Zuideramstel van het toilet geen gebruik kan laten maken,

komt dit voor zijn risico en heeft dit geen invioed op zijn betalingsverplichtingen,
tenzij deze verhindering tot gebruik van onredelijk lange duur is als gevolg van
omstandigheden die Wail verweten kunnen worden.

Artikel 6 Onderhoud van het toilet

1. Wall is verplicht het toilet in goede staat te houden, zowel binnen als buiten,
e.e.a. naar genoegen van Zuideramstel.

2. Bij be_schad_iging,.gehele of gedeeltelijke vernieling is Wall verplicht het toilet
voor eigen rekening te herstellen en/of te vernieuwen.

Artikel 7 Ve‘rplaatsinq van het foilet

1. Wannéer om -stedenbouwkundige, civiel-, c.q. verkeerstechnische of andere
redenen het toilet moet worden gedemonteerd c.q. verplaatst, zal Wall het toilet
op kosten-van Zuideramstel demonteren, c.q. verplaatsen.,

2. Zuideramstel stelt Wall minimaal twintig werkdagen voor de datum van de
noodzakelijke demontage c.q. verplaatsing hiervan in kennis.

3. Partijen Zullen inzake het bepalen van een vervangende locatie in overieg
treden. -
' : .
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Artikel 8. . Jaarlifks huurbedra'q
1. Zuideramstel is voor de explortatle jaarlijks aan Wall een bedrag verschuidigd
van ., ..axcl. BTW), welk bedrag met ingang van het tweede jaar en

vervolgens jaarluks zal worden geindexeerd.

2. Het huurbedrag dient binnen een maand na facturering per kwartaal achteraf te
'worden voldaan.

3. lndlen deeramstel het huurbedrag, vermeld in dit artikel, niet volledig en/of
niet tijdig. betaalt dan zal Zuideramstel in gebreke zijn - zonder dat enige
aanmaning en/of ingebrekestelling wordt vereist - door het enkele verloop van
de betalingstermijn zal Zuideramstel aan Wall de wettelijke rente verschuldigd
zijn vanaf de dag van het in gebreke zijn tot aan de dag der algehele

voldoenlng
Artikel 9~ Opbrenqsten
1. Voor het gebrwk van het toilet is een muntinworp overeengekomen van € 0,50
per bezoek
2, De opbrengsté‘n van het gebruik Zijn voor Zuideramste!.

Artikel 10~ Eurosletitel

Door Wall is een sleutel 0ntw1kkeld de zogenoemde Eurosleute!, met behulp waarvan
de (gehandicapte) bezitter gratis van het toilet gebruik kan maken. Zuideramstel kan
voor zijn rekening een ongelimiteerd aantal Eurosleutels aanschaffen en die aan de
desbetreffende doelgroep ter beschlkklng stellen. De Eurosleutel is bruikbaar voor alle
Wall Citytoiletten in Europa-en daarbuiten.

Artikel 11 Nalatigheid

1. Indien Wall, respectievelijk Zuideramstel haar/zijn verplichtingen uit deze
overeenkomst, binnen een maand na schriftelijke aanmaning, niet nakomt, is
Zuideramstel, réspectievelijk Wall gerechtigd zelf of door derden voor rekening
van Wall respectleveluk Zuideramste! de noodzakelijke maatregelen te treffen

2. Beide partijen zullen gehouden Ziin alle schade aan de wedérpartij te
vergoeden voortvloeiend UI’[ de in lid 1 bedoelde nalatigheid.

/ .
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Artikel 12 ____Siotbepalingen

1. Indien-bepalingen van déze overeenkomst of een bepaling die in de toekomst
hierin nog wordt opgenomen niet rechtsgeldig of niet meer uitvoerbaar zou zjn

- of worden, dan wordt hierdoor de geldigheid van de overige bepalingen niet
aangetast.. Hetzelfde geldt mdlen men zou vaststellen dat de overeenkomst

een leemte bevat.

2. l_n; plaats van d’e ong‘efdige of niet uitvoerbare bepaling of ter opvulling van de
leemte wordt zo nodig een passende regeling getroffen, die aansluit bij de
bedoelingen-van pa'rtijen op het tijdstip van het sluiten van deze overeenkomst.

3. Verandenngen van en toevoegingen aan deze overeenkomst moeten
schrlfteluk worden vastgelegd
4, Op deze o_vereenk_omst is het Nederlands recht van toepassing.
5. Ge’schilien met bétrékkihg tot de tenuitvoerlegging van deze overeenkomst
zullen worden voorgelegd aan de bevoegde rechter in het arrondissement
Amsterdam

' ' ' LN A
Aldus in tweevoud opgemaakt en getekend op. /~ SR / 2. te Amsterdam en op

JJMM te Arnhem '

/. : '
namen e/ngdsdeel deera s{ I ‘ namens Wall Nederland bv
van dg'gemeente Amsterddm” 7

'

............

Stadsdeelsecretarls : - Algemeen anrsucw

/ :
# .
.
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./" : - . i . -
7 . , .




x Gemeente Amsterdam
Stadsdeel Zuideramstel
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ADDENDUM BIJ DE OVEREENKOMST TUSSEN STADSDEEL ZUIDERAMSTEL
EN WALL NEDERLAND BV (THANS JCDECAUX NEDERLAND BV)
D.D. 26 juli 2006

De ondergetekenden:

1.

en

De gemeente Amsterdam, stadsdeel Zuideramstel,

gevestigd aan de President Kennedylaan 923, 1079 MZ te Amsterdam,

ten deze vertegenwoordigd door mevrouw senior medewerker Vastgoedbeheer
van de afdeling Dienstverlenen, handelend namens het dagelijks bestuur ingevolge het
rmandaatbesluit d.d. 16 december 2008, hierna de *Gemeéente” te noemen.

JCDecaux Nederland BV, gevestigd en domicilie houdend fe Diemen, alhier vertegenwoordigd

door haar algemeen directeur de heer i en haar financiegl directeur de heer
. hierna ‘JCDecaux te noemen.

overwegende:

dat de Gemeente, de jaarlijkse huurkosten van + (excl. BTW), tarief 2007, voor het
gebruik van één openbaar toilet, wil overhevelen aan suuecaux;

dat ter financiering hiervan de Gemeente JCDecaux toestaat een Vitrine® van 18 m® met een
reclamezijde te plaatsen; . _

dat de Gemeente en JCDecaux in dit Addendum deze afspraken wensen vast te leggen.

Verkiaren het volgende overeen te zijn gekomen:

ARTIKEL1  DEFINITIES

Overeenkomst: De Overeenkomst tusseh het stadsdeel ZuiderAmstel en Wall Nederland BV
(thans JCDecaux Nederland BV) d.d. 26 juli 2008.

Addendum Deze aanivulling op en wijziging van de Overeenkomst.

Vitrine® Het door JCDecaux te plaatsen van binnenuit verlicht reclamebord bestemd

voor het aanbrengen van vaste of roterende affiches.

ARTIKEL 2 TE PLAATSEN VOORZIENINGEN

Vitrine®:

Eén (1) Vitrine® van 18 meter?, overeenkomstig de in bijlage | weergegeven
afbeelding en maatvoermg, welke van binnenuit zal worden verlicht.

De te plaatsen Vitrine® zal worden uitgerust met een gepatenteerd rotatiesysteem.

De staander van de Vitrine® zal worden uitgevoerd in de kleur JCD 7002.

In totaal zullen minimaal " commerciéle vakken door JCDecaux geé&xploiteerd worden -

voorreclame dozleinden.

paraaf gemeente 1
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Gemeente Amsterdam

Stadsdeel Zuideramstel

ADDENDUM BIlJ DE OVEREENKOMST TUSSEN STADSDEEL ZUIDERAMSTEL
EN WALL NEDERLAND BV (THANS JCDEGAUX NEDERLAND BV)
D.D. 26 juli 2006

De ondergetekenden:

1.

en

De gemeente Amsterdam, stadsdeel Zuideramstel,

gevestigd aan dé President Kennedylaan 923, 1079 MZ te Amsterdam,

ten deze Vertegenwoordigd door mevrouw senior medewerker Vastgoedbeheer
van de afdeling Dienstverlenen, handelend namens het dagelijks bestuur ingevolge het
rhandaatbesluit d.d. 16 december 2008, hierna de “Gemeéente” te noemen.

JCDecaux Nederland BV, gevestigd en domicilie houdend te Diemen, alhier vertegenwoordigd

door haar algemeen directeur de heer i en haar financieel directeur de heer
. hierna *JCDecaux' te noemen. ’

gverwegende:

dat de Gemeente, de jaarlijkse huurkosten van (excl. BTW), tarief 2007, voor het
gebruik van één openbaar toilet, wil overhevelen aan suuecaux;

dat ter financiering hiervan de Gemeente JCDéecaux toestaat een Vitrine® van 18 m?met een
reclamezijde te plaatsen;

dat de Gemeente en JCDecalix in dit Addendum deze afspraken wensen vast te leggen.

Verklaren het volgende overeen te zijn gekomen:

ARTIKEL 1  DEFINITIES

Overeenkomst: De Overeenkomist tussen het stadsdeel ZuiderAmstel en Wall Nederland BV
(thans JCDecaux Nederland BV) d.d. 26 juli 20086.

Addendum: Deze aanvulling op en wijziging van de Overeenkomst.

Vitrine®: Het door JCDecaux te plaatsen van binnenuit verlicht reclamebord bestemd

voor het aanbrengen van vaste of roterende affiches.

ARTIKEL 2 TEPLAATSEN VOORZIENINGEN

Vitrine®:

Eén (1) Vitrine® van 18 meter?, overeenkomstig de in bijlage | weergegeven
afbeelding en maatvoermg, welke Van binnenuit zal worden verlicht.

De te plaatsen Vitrine® zal worden uitgerust met een gepatenteerd rotatiesysteem.

De staander van de Vitriné® zal worden uitgevoerd in de kleur JCD 7002.

In totaal zullen minimaal ' commerciéle vakken door JCDecaux geé&xploiteerd worden -

yaorreciame dosleindan
OOrreciame-aasieingan.

paraaf gemeente 7 1
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Stadsdeel Zuideramstel

ARTIKEL3  EIGENDOM VAN DE VOORZIENINGEN

3.1 De Vitrine® is en blijft het exclusieve eigendom van JCDecaux.

3.2 De Gemeente verplicht zich ertoe niets aan te brengen en geen toestemming te geven om ook
maar igts aan te brengen op, rondom of nabi] de in het onderhavige addéndum bedoelde
Vitrine® dat op enigerlei wijze de structuur ervan zou kunnen wijzigen, de vormgeving ervan
zou kunnen aantasten of het onderhoud, dan wel de reclame-exploitatie, ervan zou hinderen,
‘met name wat betreft de zichtbaarheid, tenzij de Gemeente op basis van regels afkomstig van
de formele wetgever de wijz @gmg moet aanbrengen of hiertoe taestemming moét geven.

3.3 Indien JCDecaux de Vitrine® aan nieuwe reclametechnicken wenst aan te passen en dit een
verandering van de vormgeving van deze voorzieringen tot gevolg heeft, is voor deze
aanpassing schriftelijke toestemming van de Gemeente vereist.

ARTIKEL 4 PLAATSINGSSCHEMA VAN DE VITRINE

- 4.1 De Vltrlne zal z0 spoedlg mogeluk geplaatst worden, na ondertekening van dit contract Een

en ander uitgaande van werkbare (weers)omstandigheden &n de afwezigheid van fechnische
onmogelijkheden.

4.2 Op de dag dat de Vitrine® is geplaatst en aangesloten op elektra, zal de betalingsverplichting
voor de huur van het Citytoilet komen te vervallen.

ARTIKEL S  PLAATSING VAN DE VOORZIENINGEN

5.1 JCDecaux draagt op haar kosten zorg voor de vervaardiging, de levering en de plaatsing van
de Vitrine® inclusief fundering. Het vrijmakeri van de ondergrond exclusief het verwijderen en
plaatsen van het straatwerk voor het aanbrengen van de fundering en het herstel van de
ondergrond komen eveneens voor rekening van JCDecaux. Een eventueel overschot aan
aanwezige grond of eventueel! niet her te gebruiken vervuilde grond zal door JCDecaux naar
gen door de Gemeente aan te geven locatie worden vervoerd. De Gemeente viijwaart
JCDecaux voor eventuele kosten verbonden aan het reinigen enfof storten van deze grond en
voor de gevolgen van het aantreffen van vobrwerpen in de grond die het plaatsen van de
voorzieningen op de door de Gemeente aangegevén locaties, om welke reden dan ook,
onmogelijk maken.

5.2 De werkzaamheden in verband met de elektrische aansluitingen van de voorzieningen worden
in overleg met de Gemeente en het energiebedri)f uitgevoerd door JCDecaux voor rekening
van JCDecaux.

5.3  De Vitrine® zal worden voorzien van permaneént stroom.

ARTIKEL6  KEUZE VAN DE LOCATIE

6.1 JCDecaux verplicht zich ertoe de Vitrine® te plaatsen op een locatie die in gezamenlijk overleg
met de Gemeente is vasigesteld op grond van een op te stellen en door beide partijen te
ondertekenen document die als bijlage Il aan dit addendum is toegevoegd (locatie
Europabouleverd / Boglelaan).

6.2 In verband met de aanzienlijke investering door JCDecaux, dient de Vitrine® zich te allen tijde,
vanuit het aogpunt van adverteerders, op een Al locatie te bevinden.

—
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ARTIKEL7  VERPLAATSINGEN EN WIJZIGINGEN VAN DE VITRINE®

71

7.2

7.3

74

7.5

In het geval van een gewenste tijdelijke verwijdering of verplaatsing van de Vitrine®, informeert
de Gemeente vooraf, met in achineming van minimaal acht weken, haar contactpersoon bij de
afdeling Externe Betrekkingen van JCDecaux.

In het geval dat de Vitrine® in geen enkel geval op de oorspronkelijke locatle kan worden
teruggeplaatst, is de gemeente verplicht JCDecaux toe te staan de Vitrine® op een nieuwe,
commercieel gelukwaardlge plaats, terug te plaatsen.

Indien JCDecaux de Vitrine® niet zal kunnen exploiteren en het niet exploiteren is te wijten aan
een tijdelijke verwijdering op verzoek van de gemeéente dan wel een andere oorzaak die niet te

- wijten is aan JCDecaux zal JCDecaux de Gemeente hiervoor een bedrag in rekening brengen.

De bedrag zal als volgt opgebouwd zijn: elke volle week dat er geen exploitatie kan
plaatshebben, brengt JCDecaux 1/52 deel vén (dit bedrag =zal 'vanaf 2008

- geindexeerd worden) in rekening bij de gemeente.

Alle kosten die verbonden zijn aan het op verzoek van de Gemeente tijdelijk verwijderen .en/of
verplaatsen van de Vltrlne® komen voor rekening van de Gemeente.

De Gemeente en JCDecaux verplichten zich ertoe geen yeranderingen aan te brengen aan de
Vitrine® noch aan de onderdelen ervan zonder dat zj hierover vooraf schriftelik
overeenstemming hebben bereikt. -

ARTIKEL8 RECLAME-UITINGEN OP DE VITRINE®

8.1

8.2

8.3

8.4

8.5

8.6

JCDegaux neemt de verplichting op zich de reclamevakken waarover Zjj de beschikking krijgt
op de Vitrine® de gehele looptiid van dit onderhavige addendum uitsluitend onder eigen
verantwoordelijkheid te ekploiteren. Hiertoe zal JCDecaux zorg dragen voor een verzorgde en
regelmatig vernieuwde affichage.

Het is JCDecaux niet toegestaan affiches aan te brengen waarvan de tekst en/of de afbeelding
niet voldoen aan de richtljnen van de Reclame Code Commissie. Evenmin zijn toegestaan
affiches waarvan de teksten en/of de afbeeldingen:

a. een politiek of religieus karakter dragen,

b. in strijd zouden Zijn met de goede zedén dan wel

c. aanleiding kunnen geven tot verstoring van de openbare orde.

In het belang van de twee partijen verplicht de Gemeente zich ertoe geen reclame-objecten te
plaatsen of te laten plaatsen binnen een afstand van 25 meter aan weerszuden met inbegrip
van de voor - en de achterkant, en vanaf de uiteinden van iedere voorziening, tenzij de
Gemeente op basis van regels afkomstig van de formele weigever de wijziging moet
aanbrengen of hiertoe toestemming.moet geven.

Het voorafgaande is niet van toepassing op de reclame-objecten die reeds aanwezig zijn op
openbaar eigendom op de datum van de ondertekening van het onderhavige addendum en
die voortvloeien uit confracten c¢.q. vergunningen die de Gemeente voor dezée datum heeft
gesloten c.q. verleend.

Indien deze contracten c.g. vergunningen verlengd worden, verplicht de Gemeente zich ertoe
geen reclame-objecten toe te staan binnen de zone van 25 meter: de nog aanwezige objecten
dienen verwijderd te worden, tenzij de Gemeente op basis van regels afkomstig van de
formele wetgever deze reclameobjecten dient toe te staan. _

Dit addendum js niet van -foepassirig op de affichage - en uithangborden op particulier
eigendom en op de culturéle afficheringsframes die reeds aanwezig zijn aan gemeentelijke

eigendomman.

/
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ARTIKEL® BIJDRAGEN, HEFFINGEN EN ENERGIEVERBRUIK

9.1 Artikel 8 van de overeeiikomst komt te vervallen.

92  Gedurende de looptiid van deze Overeenkomst komen de kosten in de vorm van leges,
standplaatsrechten en heffingen van welke aard ook, die voortvloelen uit de plaatsing, de
aanwezigheid, de reclame-exploitatie van de Vitrine® voor rekening van de Gemeente.

9.3 Indien de Gemeente een specifieké belasting zou invoeren op reclame, dan verplicht zij zich
erfoe aan JCDecaux de som van deze belastingen die zij om die reden betaald zou hebben,
terug te betalen,

9.4 De kosten van het energieverbruik van de voorzieningen komen ten laste van JCDecaux.

ARTIKEL 10 ONDERHOUD VAN DE VOORZIENING

10.-1 JCDecaux draagt tijdens de gehele duur van dit addendum zorg voor het schoonmaken en
onderhoud van de Vitrine® en neemt de kosten hiervan voor haar rekening. Zij verplicht zich
erfoe de voomenlngen tenminste éenmaal per maand te inspecteren -en relevante actie te
nermei tén aanzien van de schoonmaak en het onderhoud.

10.2  JCDecaux draagt .op haar Kosten zorg voor de vervanging van de verlichtingsonderdelen van
de Vitrine® (lampen, T.L-buizen, etc.). JCDecaux neemt de vervanging van apparaten of
onderdelen van de V1trme® die door welke oorzaak dan ook beschadigd zijn voer haar
rekerning en zij behoudt zich het recht voor de veroorzaker van de schade aansprakelijk te
stellen.

10.3 De Gemeente verleent JGDecaux toestemming het gebied op elk gewenst .moment te
betreden om haar werkzaamheden uit te kurinen voeren.

ARTIKEL 11 VRIJWARING / AANSPRAKELIJKHEID

11.1  De Gemeente vrijwaart JCDecaux voor aanspraken van derden terzake van het aanwezig zijn
van de voorziening zoals genoemd in artikel 2,

11.2  JCDecaux vrijwaart de Gemeente voor aanspraken van derden terzake van schade welke
voortvloeit uit het ontwerp en het gebruik van de voorziening zoals genoemd in artikel 2.

11.3  JCDecaux is aansprakelijk voor alle schade, hoe dan ook genaamd, aan de Gemeente of
derden toegebracht bij het plaatsen, onderhouden, transporteren of verwijderen van de in
artikel 2 genoemde voorziening.

ARTIKEL 12  INTELLECTUELE EIGENDOMSRECHTEN

12.1  JCDecaux garandeert in het bezit te zjjn van alle inteflectuele en industrigle eigendomsrechten
van de in artkel 2 gencemde voorziening en vrijwaart de Gemeente van aanspraken
dienaangaande van derden.

ARTIKEL 13  GELDIGHEIDSDUUR

13.1  De artikelen 2.1. en 2.2 uit de Overeenkomst komien te vervallen. De looptijd van de
Overeenkomst wordt hierdoor bepaald op 10 jaar en eindigt op 20 december 2016.

paraaf gemeente 4 raaf JCDecaux
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ARTIKEL 14 BESTEMMING VAN DE VITRINE® BlJ HET EINDE VAN DE OVEREENKOMST

14.1  Bij het aflopen van het onderhavige addendum, indien deze noch verlengd noch vernleuwd
wordt, is JCDecatix gehoudeén op haar kosten over te gaan tot de verwijdering van de Vitrine®
en tot het terugbrengen van de ondetgrond in de oorspronkelijke staat.

14.2  Indien JCDecaux ondarks daartoe per aangetekend schrijven met bericht van ontvangst te
zijn aangemaand riiet binnen een maand tot de verwijdering van de Vitrine® overgaat, mag de
Gemeente overgaan tot het voor rekening en risico van JCDecaux verwilderen van de
Vitrine®.

ARTIKEL15 SLOTBEPALINGEN

O

15.1  Dit Addendurn maakt onderdeel uit van en is onlosmakelijk verbonden met de Overeenkomst
d.d. 26 juli 2006 tussen stadsdeel Zuideramstel enerziids en Wall Nederland BV (thans
JCDecaux Nederland BV ) anderzijds.

15,2 Voor zover in dit Addendum niet uitdrukkelijk wordt afgeweken van de Overeenkomst, blijven
de bepalingen van dé Overeenkomst onverkort van kracht. Bij strijd tussen de tekst van het
_Addendum‘ en de Overeerikomst prevaleert dit Addendum.

Aldus opgemaakt en ondertekend in tweevoud te Amsterdam, i 5 SEV ;Ci}?

De Gemeente: JCDecaux Nedérland BV: ™\
ZTZeR 100

7 oo

Senidrr_ﬁl;aldé-\'lverkster Vastgoedbeheer Algemeen D'rrécteur/

/ Findncieel Directeur
i \‘\
]

paraaf gemeente 5 . araaf JCDecaux

f



BIJLAGE |

Vitrine 18 meter?

Afbeelding en maatvoering

( I a8 BETEHD [HFINITT

=

gt

paraaf gemesnte - raaf JCDecaux

Qf%ﬂ”



109725

%
5
o
g
O]
P <
g [
~ [ 1
- T .‘O oa \
<
c; L 900 o o 4500 mag
e o o B T
Y L)
g
&
N
=
)
¥
3340
o

MUPI 6x3 WILMOTTE simple face toumant
sur potire ]
SINGLE SIDED WILMOTTE - SCROLLING 6X3 MUPI
ON MONOPOLE

Blon ann rantraniial

42-94-00

Il

JCDecaux BEE

paraaf gemeente 25 JCDecaux

o



BIJLAGE Il

Locatie: kruising Europaboulevard / Boelelaan
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sector kenmerk

Beheer
behandelend ambtenaar uw brief
telefaon registratienummer ZuiderAmstel
245
onderwerp
Overeenkomst invalidetoilet
Aan:
‘Wall Nederland b.v.
Ratio 16

6921 RW Duiven

stadsdeel ZuiderAmstel
President Kennedyplantsoen -3
Postbus 74019, 1070 BA Amsterdam telefoon 820 ~ 5 464 464 fox 020 - 5 464 365

Amsterdam, 27-7-2006

Geachte heer? I,

Hierbij zend ik u 2x de geparafeerde en getekende werkovereenkomst inzake de
lease van het openbare invalidentoilet voor de Van Boshuizenstraat. Verder is
toegevoegd een opdrachtbon waarmee vergezeld de 1° factuur kan worden
ingezonden in 2007.

Gaarne 1 exemplaar geparafeerd en ondertekend retourneren.

Wij gaan ervan uit dat de bestelling en de levering eind 2006 een feit zal Zijn.

Hoogachtend,

/,/;

ety

/__,/,f/ Hoofd Stafbureau Beheer

bijlagen: 2x getekende werkovereenkomst + opdrachtbon 1° betaling
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stadsdeel ZuiderAmstel ’ : "‘

OVEREENKOMST
-tussen

Gemeente Amsterdam, stadsdeel Zuideramstel, ingevolge besluit van de Burgemeester
d.d. 31 juli 1998, nr. 980951, vertegenwoordigd door de heer ~in zijn
hoedanigheid als stadsdeelsecretaris van stadsdeel Zuideramstel, verder te noemen
“Zuideramstel”

éen

Wall Nederland bv, vertegenwoordigd door haar directeur, de heer
gevestigd Ratio 16, 6921 RW - Duiven, hierna te noemen "Wall".

overwegende

. dat Zuideramstel de dienstverlening aan bewoners en bezoekers van
Zuideramstel wenst te verbeteren door ‘het plaatsen van een zelfrelnlgend
rolstoeltoegankelijk citytoilet,-hierna te noemen “toilet”.

verklaren het volgende te zijn overeengekomen:

artike! 1 Aard van de overeenkomst

1. Zuideramstel verleent Wall het recht een ftoilet van het type "Basic™ te plaatsen
op een locatie gelegen aan de Van Boshuizenstraat.. :

2. Wall plaatst, exploiteert en onderhoudt het toilet. Zuideramstel is hiervoor aan
Wall een jaarlijkse huurvergoeding verschuldigd. Het toilet blijft elgendom van

Wall.

Pgfaaf: Paraaf:
oL



stadsdeel ZuiderAmstel ' : "é

Artikel 2 _Duur van de overeenkomst

1.

Deze overeenkomst heeft een looptijd van 10 jaar, maar zal in eerste instantie
worden gesloten voor een periode van 2 jaar, ingaande op de dag van
plaatsing en ingebruikneming waartoe een aparte ingangsdatumformulier zal
worden overlegd en aan de overeenkomst zal worden gehecht, en miitsdien
eindigende 2 jaar na dagtekening van ingebruikname, met een optie op de
resterende 8 jaar.

Indien Zuideramstel geen gebruik wenst te maken van de in het eerste lid

genoemde optie, is een afkoopsom verschuldigd van (excl. BTW).

Na beéindiging van deze overéenkomst is Wall verplicht binnen drie maanden
het toilet voor eigen rekening te verwijderen en de locatie in de oorspronkelijke
staat terug te brengen. '

‘Artikel 3 . Rechten en plichten van Wall

1.

. De voor de plaatsing van het toilet benodigde vergunning dient door Wall te

worden aangevraagd. Zuideramstel zal zich inspannen de benodigde
vergunning te verlenen. Indien de vergunning niet wordt verleend is
Zuideramstel voor de daardoor ontstane schade niet verantwoordelijk. De
kosten verbonden .aan de vergunningverlening zullen in eerste instantie door
Wall als belastingplichtige worden gedragen, maar vervolgens aan
Zuideramstel in rekening worden gebracht. Dit geldt ook voor de eventuele
reclamebelasting/precariorechten en/of andere gemeentelijke belastingen. De
voor de plaatsing benodigde grond wordt door deeramstel om niet aan Wall
in gebruik gegeven. .

Wall kan de rechten en verplichtingen uit deze overeenkomst slechts met
voorafgaande schriftelijke toestemming van Zuideramstel aan een derde
overdragen., Zuideramste! is bevoegd om aan het verlenen van die

toestemming voorwaarden te verbinden.

Artikel 4 _Rechten en plichten van Zuideramstel

Z_uideramstél draagt op zijn kosten zorg voor hét in goede staat en het schoon
houden van het straatwerk dat zich direct rondom het toilet bevindt. '

Paraaf: ﬂ(
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Artikel 5 Gebruik .

1. Het toilet is bestemd voor openbaar gebruik.

2. In het geval dat Zuideramstel van het toilet geen gebruik kan laten maken,

' komit dit voor zijn risico en heeft dit geen invloed op zijin betalingsverplichtingen,
tenzij deze verhindering tot gebruik van onredelijk lange duur is als gevolg van
omstandigheden die Wall verweten kunnen worden.

Artikel 6 Onderhoud van het toilet

1 ] Wall is verplicht' het toilet in goede staat te houden, zoWel' binnen als buiten,
e.e.a. naar- genoegen van Zuideramstel.

2. Bij beschad|glng, gehele of gedeelteluke vernieling is Wall verpllcht het toilet

' voor eigen rekening te herstellen en/of te vernieuwen.

Artikel 7 Verplaatsing van het toilet

1. Wanneer om stedenbouwkundige, civiel-, c.q. verkeerstechnische of andere
redenen het toilet moet worden gedemonteerd ¢.q. verplaatst, zal Wall het toilet
op kosten van Zuideramstel de_monteren, c.q. verplaatsen.

2. ~ ‘Zuideramstel stelt Wall minimaal twintig werkdagen voor de datum van de
noodzakelijke demontage c.q. verplaatsing hiervan in kenms

3. Partijen zullen inzake het bepalen van een vervangende locatie in overleg
treden.

Artikel 8 Jaarlilkks huurbedrag

1. deeramstel is voor de explmtatle jaarlijks aan Wall een bedrag verschuldigd
van : (excl. BTW), welk bedrag met ingang van het tweede jaar en
vervolgens jaarlijks zal worden geindexeerd.

2. Het huurbedrag dient binnen een maand na facturering per kwartaal achterafte
worden voldaan.

3. Indien Zuideramstel het huurbedrag, vermeld in dit artikel, niet volledig en/of

niet tijdig betaalt dan zal Zuideramstel in gebreke zijn - zonder dat enige
aarimaning en/of ingebrekestelling wordt vereist - door het enkele verloop van
de betalingstermijn zal Zuideramstel aan Wall de wettelijke rente verschuldigd
ziijn vanaf de dag van het in gebreke zijn tot aan de dag der algehele
voldoening.

/?
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.Artikel 9  Opbrengsten

Voor het gebruik van het toilet is een muntinworp overeengekomen van
€ 0,50 per bezoek.

De opbrengsten van het gebruik zijn voor Zuideramstel.

Artikel 10 Eurosleute]

Door Wall is een sleutel ontwikkeld, de zogénoemde Eurosleutel, met
behulp waarvan de (gehandicapte) bezitter gratis van het toilet gebruik
kan maken. Zuideramstel kan voor zijn rekening een ongelimiteerd aantal
Eurosleutels aanschaffen en die aan de desbetreffende doeigroep ter
beschikking stellen. De Eurosleutel is bruikbaar voor alle Wall
Citytoiletten in Europa en daarbuiten.

Artikel 11 Nalatigheid

1.

Indien Wall, respectievelijk Zuideramstel haar/zijn verplichtingen uit deze
overeenkomst, binnen een maand na schriftelijke aanmaning, niet nakomt, is
Zuideramstel, respectievelijk Wall gerechtigd zelf of door derden voor rekening

' ~ 'van Wall, respectievelijk Zuideramstel de noodzakelijke maatregelen te treffen.

Beide partijen zullen gehouden zjn alle schade aan de wederpartij te
vergoeden, voortvloeiend uit de in lid 1 bedoelde nalatigheid.

Artikel 12 Slotbepalinqen

1.

Indien bepalingen van deze overeenkomst of een bepaling die in de toekomst
hierin nog wordt opgeriomen niet rechtsgeldig of niet meer uitvoerbaar zou zijn
of worden, dan wordt hierdoor de geldigheid van de overige bepalingen niet
aangetast. Hetzelfde geldt indien men zou vaststellen dat de overeenkomst
een leemte bevat.

In plaats van de ongeldige of niet uityoerbare bepaling of ter opvulling van de
leemte wordt zo nodig een passende regeling getroffen, die aansluit bij de
bedoelingen van partijen op het tijdstip van het sluiten van deze overeenkomst.

Vera'nderingen van én toevoegingen aan deze overeenkomst moeten
schriftelijk worden vastgelegd.

Op deze overeenkomst is het Nederlands recht van tqepaésing.
Geschillen met betrekking tot de tenuitvoerlegging van deze overeenkomst

zullen worden voorgelegd aan de bevoegde rechter in het arrondissement
Amsterdam.
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Beheer

behandelend ambtenaar uw brief

telefoon registratienummer ZuiderAmstel
245

onderwerp

Wall Nederland b.v.
t.a.v.

Ratio 16

6921 RW Duiven

stadsdeel ZuiderAmstel
President Kennedyplantscen 1-3
Postbus 74019, 1070 BA Amsterdam telefoon 020 -5 464 464 fux 020 -5 464 365

Amsterdam, 22 augustus 2006

Geachte heer)

Hierbij stuur ik u in tweevoud de geparafeerde en ondertekende overesnkomst inzake
het invalidentoilet aan het Victorieplein. Gaarne 1 exemplaar getekend retourneren.
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wall . Wall Nederland bv

Hoofdkantoor -
Ratio 16
6921 RW Duiven

Tel: +31(026) 4 454 454
Fax; +31(026) 4 450 354

Stadsdeel Zuideramstel . _ htiponwwwallnl

Hoofd Stafbureau Beheer : E-mail: wall@wall.nl

de beer

Postbus 74019

1070 BA Amsterdam : Arnhem, 1 augustus 2006/PVE

Betteft: Overeenkomst citytoilet.

Geachte beer

Hietbij zenden wij u één exemplaat van de doot ons ondettekende oveteenkomst inzake de lease
van het citytoilet voor de Van Boshuizenstraat.

Met vriendelijke grpet,
Wall Nederland E:r% _
1Y \

£ .
Manager Concessies
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Lemalerbergweg 37D Rabobank 38.39.59.713 overeenkomstig de Algemene Voorwaarden zoals

1101 AH Amsterdam HR-Armnhem nr 09066439 gedegioneerd bij de arrondissementsrechtbank te
' BTW nr NLO07186939801 Utrecht d.d. 6 augustus 1990, onder nr. 302/90,

waarvan u op verzoek een exermnplaar kan worden
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ARTIKEL 13 INTELLEGTUELE EIGENDOMSRECHTEN

13.1  JCDecaux garandeert in het bezit te zijn van alle intellectuele en industrigle eigendomsrechten
van de in artikel 2 genoemde voorziening en vrijwaart de Gemeente van aanspraken
dienaangaande van derden.

ARTIKEL 14  GELDIGHEIDSDUUR

141 De artkelen 2.1, en 2.2 uit de Overeenkomst komen te vervallen. De looptijd van de
Overeenkomst wordt hierdoor.bepaald op 10 jaar en eindigt op 20 december 2016.

ARTIKEL 15 BESTEMMING VAN DE VITRINE® BIJ HET EINDE VAN DE OVEREENKOMST

151 Bj '%t"é’ﬂﬁb"e’h van het onderhavige addendum, indien deze noch verlengd noch vernieuwd
wordt, is JCDecaux gehouden op haar kosten over te gaan tot de verwijdering van de Vitring®
en tot het terugbrengen van de ondergrond in de oorspronkelijke staat.

15.2  Indien JCDecaix ondanks daartoe per aangetekend schrijven met bencht van ontvangst te
zijn aangemaand, niet binnen een maand tot de verwijdering van de Vitrine® overgaat, mag de
Gemegnte overgaan tot het voor rekening en risico van JCDecaux verwideren van de
Vitrine®.

ARTIKEL 16 SLOTBEPALINGEN _

16.1  Dit Addendum maakt onderdeel uit van enis onlosmakelijk verbonden met de Overeenkomst
d.d. 22 augustus 2006 tussen stadsdeel Zuideramstel enerzijds en Wall Nederland BV (thans
JCDecaux Buitenreclame BY ) anderzijds.

16.2  Voor zover in dit Addendum niet uitdiukkelijk wordt afgeweken van de Overeenkomst, blijven
de bepalingen van de Overeenkomst onverkort van kracht. Bij strijd tussen de tekst van het
Addendum en de Overeenkonist prevaleert dit Addendum.

Aldus opgemaakt en ondertekend in tweevoud te Amsterdam, 5 FEB 7063
DL JCDec mame BV:

Hoofﬁ%fl ling Vastgoedbeheer

Dirkéteur

paraaf iente 5 paraaf JCDecaux
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9.5

9.6

Indien deze contracten c.q. vergunningen verlengd worden, verplicht de Gameente zich ertoe
gesen reclame-objecten toe te staan binnen de zone van 25 meter: de nog aanwezige objecten
dienen verwiiderd te worden, tenzij de Gemeente op basis van regels afkomstig van de
formele wetgever deze reclameobjecten dient toe te staan.

Dit addendum is riiet van toepassing op de affichage - en uithangborden op particulier
gigendom en op de culturele afficheringsframes die reeds aanwezig zijn aan gemeentelijke
gigendommen.

ARTIKEL 10 BIJDRAGEN, HEFFINGEN EN ENERGIEVERBRUIK

10.1
10.2

10.4

Artikel 8 van de overesnkomst komt te vervalien.

Gedurende dé looptiid van deze Overeenkomst komen de kosten in de vorm van leges,
standplaatsrechten en heffingen van welke aard ook, die voortvioeien uit de plaatsing, de
aanwezigheid, de reclame-exploitatie van de Vitrine® voor rekening van de Gemeente.

Indien de Gemeente een specifieke belasting zou invoeren op reclame, dan verplicht zij zich

ertoe aan JCDecaux de som van deze belastingen die zij om die reden bétaald zou hiébben, -

terug te betalen, _
De kosten van het energieverbruik van de voorzieningen komen ten laste van JCDecaux.

ARTIKEL11 ONDERHOUD VAN DE VOORZIENING

1.1

JCDecaux draagt tijdens de gehele duur van dit addendum zorg voor het schoonmaken en
onderhoud van de Vitrine® én neemt dé kosten hiervan voor haar rekening. Zij verplicht zich
ertoe de voorzieningen tenminste eenmaal per maand te inspecteren en relevante actie te
nemen ten aanzien van de schoonmaak en het onderhoud.

JCDecaux draagt op haar kosten zorg voor de vervanging van de verlichtingsonderdelen van
de Vntnne (lampen, T.L. bmzen etc.). JCDecaux neemt de vervanging van apparaten of
onderdelen van de Vitrine®, die door welke oorzaak dan ook beschadigd zijn voor haar
rekening en zij behoudt znch het recht voor de veroorzaker van de schade aansprakelik te
stellen.

De Gemeente verleelit JCDecaux toestemming het gebied op elk gewenst moment te
hetreden om haar werkzaamheden uit te kunnen voeren.

ARTIKEL 12 VRIJWARING / AANSPRAKELIJKHEID

12.1
12.2

12.3

De Gemeeéents vrijwaart JCDecaux voor aanspraken van derden terzake van het aanwezig zijn
van de voorziening zoals genoemd in artikel 2.

JCDecaux vrijwaart de Gemeente voor aanspraken van derden terzake van schade welke
voortvlogit uit het onitwerp en het gebruik van de voorziening zoals genoemd in artikel 2.
JCDecaux is aansprakelijk voor alle schade, hoe dan ook genaamd, aan de Gemeente of
derden toegebracht bi} het plaatsen, onderhouden, transporteren of verwijderen van de in
artikel 2 genoemde voorziening.
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ARTIKEL7  KEUZE VAN DE LOCATIE

7.1

72

JCDegaux verplicht zich ertoe de Vltrme te plaatsen op eef logatie die in gezamenlijk overleg
met de Gemeente is vastgesteld op grond van een op te stellen en door beide partijen te
ondertekengn documerit die als. bijlage Il aan dit addendum i is toegevoegd QE ocatie afrit A10).

In verband met de aanzienlijke investering door JCDecaux, dient dé Vitrine” zich te allen tijde,
vanuit het-oogpunt van adverteerders, op een A1 locatie te bevinden.

ARTIKEL 8 VERPLAATSINGEN EN WIJZIGINGEN VAN DE VITRINE®

8.1

8.2

8.3

8.4

8.5

9.1

9.2

8.3

9.4

paraaf

In het deval van een gewenste tijdelijke verwijdering of verplaaising van de Vitrine®, informeert
de Gemeente vooraf, met in achtneming van minimaal acht weken, haar contactpersoon bij de
afdeling Externe Betrekkingen van JCDecaux.

in het geval dat de Vitring in geen enkel geval op de oorspronkelijke locatie kan worden
teruggeplaatst, is de gemeente verplicht JCDecaux toe te staan de Vltnne op een nieuwe,
commerciéél gelijkwaardige plaats, terug te plaatsen.

Indien JCDecaux de Vitrine niet zal kunnen exploiteren én het niet exploitéren is te wuten aan
een tijdelijke verwijdering op verzoek van de gemeenteé dan wel een andere borzaak die niet te
wijten is aan JCDecaux zal JCDecaux de Gemeente hiérvoor eefi bedrag in rekening brengen.
De bedrag zal als volgt opgebouwd zijn: elke volie week dat er geen exploitatie kan
plaatshebben, brengt JCDecaux 1/52 deel van ' (dit bedrag zal vanaf 2008
geindexeerd worden) in rekening bij de gemeente.

Alle kosten die verbonden zun aan het op verzoek van de Gemeente tijdelijk verwijderen enfof
verplaatsen van de Vitrine® komen voor rekening van de Gemeente.

De Gemeente en JCDecaux verplichten zich ertoe geen veranderingen aan te brengen aan de
Vitrine® noch aan de ondsrdelen ervan zonder dat Zij hierover vooraf schriftelijk
overeenstemming hebben beéreikt.

ARTIKEL9 RECLAME-UITINGEN OP DE VITRINE®

JCDetaux neemt de verplichting op zich de reclamevakken waarover zij de beschikking krijgt
op de Vitrine® de gehele looptijd van dit onderhavige addendum uitsluitend onder eigen
veraniwoordelijkheid te exploiteren. Hiertoé zal JCDecaux zorg dragen voor een verzorgde en
regelmatig vérnieuwde affichage.

Het is JCDetaux nilet toegestaan affiches aan te brehgen waarvan de tekst en/of de afbeelding

niet voldoen aan de richtlijnen van de Reclame Code Commissie. Evenmin zijn toedestaan
affiches waarvan de teksten en/of de afbeeldlngen

a. een politiek of religieus karakter dragen,

b. in strijd zouden zijn met de goede zeden dan wel

¢. aanleiding kunnen geven tot verstoring van de ‘opénbare orde.

In het belang van de twee partijen verplicht de Gemeente zich ertoe geen reclame-objecten te
plaatsen of te laten plaatsen binnen een afstand van 25 meter aan weerszijden, met inbegrip
van de voor - eh de achterkant, en vanaf de uiteinden van iedere vooiziening, tenzij de
Gemeente op basis van regels afkomstig van de formele wetgever de wijziging moet
aanbrengen of hiertoe toestemming moet geven.

Het voorafgaande is niét van toepassing op de reclame-objecten die reeds aanwezig zijn op
openbaar eigendom op de datum van de ondertekening van het onderhavige addendum en
die voortvioeien uit contracten c.q. vergunningen die de Gemeente voor déze datum heeft
gesloten c.q. verleend.
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ARTIKEL 3  EIGENDOM VAN DE VOORZIENINGEN

3.1
3.2

3.3

De Vitrine® is en blijft het exclusieve eigendom van JCDecaux.

De Gemeente verplicht zich ertoe niets aan te brengen en geen toestemming te geven om ook
maar lets aan te brengen op, rondom of nabij de in het cnderhavige addendum bedoelde
Vitrine® dat op enigerlei wijze de structuur ervan zou kinnen 'wijZigen, de vormgeving ervan
zou kunnen aarntasten of het onderhoud, dan wel de reclame-exploitatie, ervan zou hinderen,
met name wat betreft de zichtbaarheid, tenzij de Gemeente op basis van regels afkomstig van
de formele wetgever de wij ®gmg moet aanbrengen of hiertoe toestemming moet geven.

Indien JCDecaux de Vitrine® aan nieuwe reclametechnieken wenst aan te passen en dit een
verandering van de vormgeving van deze voorzieningen tot gevolg heeft, is voor deze
aanpassing schriftelijke toestemming van de Gemeente vereist.

ARTIKEL 4  EXCLUSIVITEIT

4.1

42

De Gemeente geeft JCDecaux het alleenrecht Vitrines® van het reclamedragende formaat + -

of — 20% 18m? te plaatsen op haar grondgebied gedurende de looptijd van dit addendum en
JCDecaux heeft het alleenrecht op de exploitatie van de daarvoor bestemde zijden van deze
objecten, zoals gedefinieerd in de onderhavige overeenkomst en op de toegevoegde
tekeningen, van binnenuit verlichte feclame aan fe brengen.

Indien de Gemeente gedurende de looptid van de overeenkomst extra (reclame)-
voorzieningen zou willen plaatsen van een vergelijkbaar type of gebruik als de in artikel 2 van
het onderhavige addendum bedoelde, dan verplicht zij zich JCDecaux de individuele locaties
voor deze voorzieningen aan te bieden.

ARTIKEL5 PLAATSINGSSCHEWNA VAN DE VITRINE

5.1

De Vitrine® zal zo spoedig mogelijk geplaatst worden, na ondertekening van dit contract. Een
en ander uitgaande van werkbare (weers)omstandigheden en de afwezigheid van technische
onmaogelijkheden.

ARTIKEL 6 PLAATSING VAN DE VOORZIENINGEN

6.1

6.2

6.3

paraaf g%{%nte : 2

JCDecaux draagt op haar kosten zorg voor de vervaardiging, de levering en de plaatsing van
de Vitrine® inclusief fundering. Het vrijmaken van de ondergrond exclusief het verwideren en
plaatsen van het straatwerk voor het aanbrengen van de fundering en het herstel van de
oridergrorid komen eveneens voor tekening van JCDecaux. Een everitueel overschot aan
aanwezigé grond of eventueel niet her te gebruiken vervuilde grond zal door JCDecaux naar
een door de Gemeente aan te geven locatie worden vervoerd. De Gemeente vrijwaart
JCDecaux voor eventuele kosten verbonden aan het reinigen en/of storten van deze grond en
voor de gevolgen van het aantreffen van voorwerpen in deé grond die het plaatsen van de
voorzieningen op de door de Gemeente aangegeven locaties, om welke reden dan ook,
onmogelijk maken.

De werkzaamheden in verband met de elekirische aansluitingen van de voorzieningen worden
in overleg met de Gemeente en het energiebedrijf uitgevoerd daor JCDecaux voor rekening
van JCDecaux

De Vitrine® zal worden voorzien van permanent stroom.
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ADDENDUM BIJ DE OVEREENKOMST TUSSEN STADSDEEL ZUIDERAMSTEL
EN WALL NEDERLAND BV (THANS JCDECAUX BUITENRECLAME BV)
D.D. 22 AUGUSTUS 2006

De ondergetekenden:

1. De gemeente Amisterdam, stadsdeel ZuiderAmstel, gevestigd aan het President
Kennedyplantsoen 1- 3, 1079 SK te Amsterdam. ten deze vertegenwoordigd door het hoofd
van de afdeling Vastgoedbeheer de heer . ‘ngevolge de ondervolmacht van de
stadsdeelsecretaris d.d. 6 december 2001 (nr. 01/16592) en handelend namens het dagelijks
bestuur ingevolge het mandaatbesluit d.d. 28 maart 2008 (nr. 06.4942),
hierna'de “Gemeente “ te noemen,

en

2. JCDecaux Buitenreclame BY, gevestigd en domlcme houdend te Diemen, alhier
vertegenwoordigd door haar directie de heer en de heer , i, hierna
‘JCDecaux' te noemen,

overwegende:

- dat de Gemeente, de jaarljjkse huurkosten van € ‘excl. BTW), tarief 2007, voor het
gebruik van één openbaar toilet, wil overhevelen aan JCDegaux;

- dat ter financiering hlervan de Gemeente JCDecaux toestaat een Vitrine® met een
reclamezijde van 18 m? te plaatsen;

- dat de Gemeente en JCDecaux in dit Addendum deze afspraken wensen vast te leggen.

Verklaren het volgende overeen te zijn gekomen:

ARTIKEL1  DEFINITIES

QOvereenkomst: De Overeenkomst tussen het stadsdesl ZuiderAmste! en Wall Nedériand BY
{thans JCDecaux Buitenreclame BV) d.d. 22 augustus 2006.

Addendum: Deze aanvulling op en'wijziging van de Overeenkornst.

Vitririe™ Het door JCDecaux te plaatsen van binnenuit verlicht reclamebord bestemd

voor het aanbrengen van vaste of roterende affiches.

ARTIKEL 2 TE PLAATSEN VOORZIENINGEN

Vitrine®: Eén (1) Vitrine® van 18 meter, overeenkomstlg dein bijlage] weergegeven
afbeelding en maatvoenng, welke van binneriuit zal worden verlicht.
De te plaatsen Vitrine® zal worden uitgerust met een gepatenteerd rotatiesysteem.
De staander van de Vitrine® zal worden uitgevoerd in de kleur JCD 7002.
In totaal zullen minimaal commerciéle vakken door JCDecaux geéxploiteerd worden
voor reéclame doeleinden.
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Addendum 3

Het Addendum 3 regelt:

- Wandmupi’s bij de onderdoorgang Hercules Seghers kwartier;

- Nieuw openbaar toilet in het Sarphatipark, in de plaats van het openbaar
toilet in de Van Boshuizenstraat.

Partijen:

Gemeente Amsterdam, Stadsdeel Zuid, alhler vertegenwoordigd door de heer
hoofd van de afdeling Beheer Openbare Ruimte, Rayon Qost, hiema te
noemen “de gemeente”

en

JCDecaux Nederland B.V., gevestigd en domicilie houdend te Amsterdam, alhier
vertegenwoordigd door haar Algemeen Directeur de heer en haar
Financiee! Directeur de heer . hierna te noemen ‘JCDecaux’.

Hierna gezamenlijk te noemen ‘Partijen’,

Overwegende:

Dat de gemeente:

- de wens heeft het Hercules Seghers kwartier een kwahteltsmpuls e geven,

- de onderdoorgang van het Hercules Seghers kwartier wil laten voorzien van = 7an
binnenuit verlichte wandmupi's®

- de dienstvérlening aan bewoners en bezoekers van Amsterdam Zuid wenst te
verbeteren door het plaatsen van een zeh‘relnlgend rolstoeltoegankelijk Hydratoilet,
hierna te noemen “toilet” in het Sarphatipark. Deze komt in de plaats van het; in de
onder Overeenkomst 2 génoemde, en lnmlddels verwijderde openbaar tonlet in de
Van Boshuizenstraat.

Dat JCDecaux:

- bereid is deze wandmupi’s® en het toilet te leveren en te plaatsen;

- bereid is het beheer en al het onderhoud van deze wandmupi's® en het toilet op
zich te nemen,

- bereid is het onderhoud (schoon houden van vuﬂ en graffiti) van de muren van de
onderdoorgang waar de wandmupi’s® hangen op zich te nemen. L

Dat Partijen:

- in Addendum 3 de aanvullingen en wijzigingen op de onder Artikel 1 genoemde
overeenkomsten en addenda wensen vast e leggen;

- de samenwerking wensen te continueren tot en met 20 december 2019.

Verklaren te zijn overeengekomen:

Artikel 1. Definities

Overeerkomst 1.

De Overeenkomst d.d. 22 augustus 20086 tussen stadsdeel Zuideramstel (thans

Stadsdeel Zuid) en Wall Nederland BV (thans JCDecaux Nederland B.V.), inzake het
openbaar toilet op het Victorieplein. .




Addendum 1: _

Het Addendum d.d. 5 februari 2008, bij de overeenkomst dd 22 augustus 2006 tussen
stadsdeel Zuideramstel (thans Stadsdeel Zuid) en Wall Nederland BV (thans
JCDecaux Nederland B.V.), inzake de Vitrine bij afrit A10, Amstelveenseweg, ter
compensatie van het beheer en onderhoud van het openbaar toilet op het
Victorieplein.

Overeenkomst 2:

De Overeenkomst d.d. 26 juli 2006 tussen stadsdeel Zuideramstel (thans Stadsdeel
Zuid) en Wall Nederland BV (thans JCDecaux Nederland B.V.), inzake het openbaar
toilet in de Van Boshuizenstraat.

Addendum 2.

Het Addendum d.d. 15 september 2009 bij de overeenkomst tussen stadsdeel
Zuideramstel (thans Stadsdeel Zuid) en Wall Nederland BV (thans JCDecaux
Nederland B.V.) d.d. 26 juli 2008, inzake de Vitrine bij afrit A10, Europaboulevard, ter
compensatie van het beheer en onderhoud van het openbaar toilet in de Van
Boshuizenstraat.

Addendum 3:
Het onderhavige Addendum.

Wandmupi®:
Een aan de wand bevestlgd van binnenuit verlichte reclamedrager, voorzien van een

affiche van het formaat 2m?®.

Toilet:
Een voor publiek betaaltoilet van het type zelfreinigend rolstoeltoegankelijk Hydratoilet.

ARTIKEL 2. RECHTEN EN VERPLICHTINGEN JCDECAUX

2.1.  JCDecaux verplicht zich ertoe en de gemeenite staat JCDecaux toe te leveren,
te plaatsen, te beheren en te onderhouden ondeér de voorwaarden van het
onderhavige addendum:

1. AT wandmupi's® overeenkomstig de in bijlage 1 weergegeven
tekenlngen en omschrijving. De ©  reclamevakken van het formaat 2m? zullen
door de gemeente worden gebruikt voor haar eigeri niet commerciéle
communicatie. Mocht hiervan gedurende enige periode geen gebruik worden
gemaakt, dan zal JCDecaux deze vakken exploiteren.

2. Eén (1) toilet overeenkomstig de in bijlage 2 weergegeven tekeningen en
omschrijving.

2.2  De gemeente krijot per jaar het recht om op kosten van JCDecaux
een Citymarketing campagne van 2 weken op de 18m? objecten te plaatsen. De
indeling en de beschikbaarheid van de periode van de campagnes is in overleg
met JCDecaux te bepalen. De gemeente levert op haar kosten de posters aan.

23  De voor de plaatsing van het toilet benodigde grond wordt door de gemeente
om niet aan JCDecaux in bruikleen gegeven, tot het moment dat het toilet wordt
verwijderd. Dan eindigt de bruikleenperiode zonder dat daarvoor een
opzegtermiijn nodig is.
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2.4

JCDecaux kan de rechten en verplichtingen uit deze overeenkomst slechts met
voorafgaande schriftelijke toestemming van de gemeente aan een derde
overdragen. De gemeente is bevoegd om aan het verlenen van die
toestemming voorwaarden te verbinden. :

ARTIKEL 3. RECHTEN EN PLICHTEN VAN DE GEMEENTE

3.1

3.2

De gemeente draagt op haar kosten zorg voor het in goede staat en schoon
houden van het straatwerk in het bijzonder het straatwerk dat zich direct
rondom de wandmupi's® en het toilet bevinden.

De gemeente heeft de plicht om vervuiling c.q. beschadiging aan zowel de
wandmupi's® als aan het toilet per direct te melden, nadat dit wordt
waargenomen ¢.g. wordt gemeld bij de gemeentelike onderhoudsdiensten.

ARTIKEL 4. EIGENDOM VAN DE WANDMUPIS EN HET TOILET

4.1

42

De in het Addendum 3 door JCDecaux aangebrachte wandmupi's™ en toilet zijn

en blijven het exclusieve eigendom van JCDecaux.

De gemeente verpllcht zich ertoe geen enkele verandering aan te brengen
aan de wandmupi’ s® en het toilet van JCDecaux zonder voorafgaande
schriftelijke toestemming van JCDecaux.

ARTIKEL 5. PLAATSING VAN DE WANDMUPIS EN HET TOILET

5.1

5.2

5.3

5.4

JCDecaux draagt op haar kosten zorg Voor de vervaardiging, de levering en de
plaatsing van de wandmupi’s® en het toilet. De levertijd van de wandmupi’s®
bedraagt vier maanden na onderiekening van Addendum 3, dan wel zo veel

eerder als mogelik. De levertijd van het toilet bedrasgt twee maanden na

ondertekening overeenkomst Addendum 3, dan wel zoveel gerder als mogelijk.

De werkzaamheden in verband met de eleklrische aansluitingen van de
voorzieningen en -andere nufsvoorzieningen worden in overleg met de
gemeente, het energiebedrijff en andére nutsbedrijven titgevoerd op kosten
van:

a. voor het toilet; de gemeente;

b. voor de wandmupi's™ tot aan dé meterkast: de gemeente (welke deze
verhaalt op woningbouwvereniging Ymere) en vanaf (dus inclusief) de
meterkast: JCDecaux.

Deé kosten van water voor het toilet, het elektriciteitsverbruik van het toilet en de
elekirakosten voor de wandmupi's® worden gedragen door JCDecaux.

De voor de plaatsing van het toilet benodigde vergunning is door de gemeente
aangevraagd en verleend. De gemeente draagt zorg voor de coordinatie van
alle werkzaamheden die noodzakelijk zijn voor de plaatsing van de
voorzieningen. De legeskosten van de verlening van benodigde vergunningen
zullen door de gemeente als betalingsplichtige worden voldaan.

De wandmiupi's® zijn meegenomen in de vergunningaanvraag door de
gemeente ¢.q. woningbouwvereniging Ymere voor de aanvraag van de




verbouwing van de onderdoorgang. Eventuele reclamebelasting/
precariorechten en/of andere gemeentelijke belastingen, dienen door
JCDecaux te worden betaald, welke vervolgens door JCDecaux aan de

gemeente in rekening worden gebracht Zonder opslag.

ARTIKEL 6. PLAATSINGSSCHEMA VAN DE WANDMUPI’S EN HET TOILET

6.1

De wandmupi's® zullen zo spoedig mogelijk, doch uiterlijk vier maanden na de
ondertekening van het onderhavige addendum en na onherroepelijk worden
van de relevante vergunningen geplaatst worden in samenspraak met
woningbouwvereniging Ymere. Het toilet zal zo spoedig mogelijk, doch uiterlijk
twee maanden na de ondertekening van onderhavige addendum en na
onherroepelijk worden van de relevante vergunningen geplaatst worden. Een
en ander uitgaande van werkbare (weers-) omstandigheden.

ARTIKEL 7. GEBRUIK EN ONDERHOUD

7.1

7.2

7.3
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Het toilet is bestemd voor openbaar gebruik. Voor het gebruik is een
muntinworp overeengekomen van € 0,50 per bezoek. De opbrengsten van het
gebruik Zijn voor JCDecaux, daar JCDecaux de reclamevakken op hef toilet niet
zal aanwenden voor commerciéle reclame.

JCDecaux draagt tijidens de gehele duur van Addendum 3 zorg voor het
schoonmaken en al het onderhoud van het toilet en de wandmupi's®, alsmede
de wanden waartegen de wandmupi's® zun gemonteerd (aanvang schoonmaak

wanden vangt aan nadat de wandmupi’ s® gemonteerd zijn) en neemt de kosten

hiervan voor haar rekening. De kosten voor het schoonhouden van de wanden
worden begrensd op een maximum van € excl. btw op jaarbasis. Zij
verplicht zich ertoe het toilet, zowel de binnenzijde als de buitenzijde, schoon te
houden. Zij verplicht zich ertoe de wandmupi's® (en daar waar nodig de
wanden) tenminste eenmaal per maand een volledige schoonmaak- en
onderhoudsbeurt te geven. In geval van calamiteiten zal binnén 48 uur na
melding de situatie veilig gesteld worden.

JCDecaux draagt op haar kosten zorg voor de vervanging van de
veriichtingsonderdeien van de voorzieningen (iampen, T.L.-buizen, etc.).

JCDecaux neemt de vervanging van apparaten of onderdelen van de
voorzieningen die door welke oorzaak dan ook beschadigd zijn voor haar
rekening en zij behoudt Zich het recht voor de veroorzaker van de schade
aansprakelijk te stellen.

ARTIKEL 8. VERPLAATSINGEN EN WIJZIGINGEN VAN DE VOORZIENINGEN

8.1

8.2

Indien de tijdelijke verwijdering of de verplaatsing van &én van de
wandmupi's® noodzakelijk is, zal JCDecaux verplicht zijn over te gaan tot de
verwijdering en het opnieuw plaatsen van de desbetreffende voorziening.

Alle kosten (afgezet tegen in de markt gangbare tarieven) die verbonden Zijn
aan de tijdelijke verwijdering en/of verplaatsing van de wandmupls komen
voor rekening van de partij die de verplaatsing of verwijdgring wenst.

et




8.3  Wijzigingen die aangebracht moeten worden aan de wandmupi’'s®, zoals deze
bij de ondertekening van dit onderhavige addendum overeengekomen zijn,
komen voor rekening (tegen in de markt gangbare tarieven) van de partij die
deze wijzigingen wenst aan te brengen.

8.4 Indien om »ste_d'enbouwkundige, civiel- c.q. verkeerstechnische of andere
redenen het toilet moet worden gedemonteerd c.q. verplaatst, zal JCDecaux
het toilet op kesten van de gemeente demonteren, c.q. verplaatsen.

8.5 De gemeente stelt JCDecaux minimaal 2 maanden voor de datum van de
noodzakelijke demontage ¢.q. verplaatsing van het toilet hiervan in kennis. Partijen
zullen inzake het bepalen van een vervangende locatie in overleg treden.

ARTIKEL 9. INWERKINGTREDING

9.1  Addendum 3 treedt in werking na ondertekening.

ARTIKEL 10. GELDIGHEIDSDUUR

10.1 De looptijd van de overeenkomsten en addenda genoemd in artikel 1, worden met
jaar verlengd en eindigen van rechitswege op 21 december 200 . Een
opzeggingstermijn is niet van toepassing.

10.2 Na beéindiging van Addendum 3 is JCDecaux verplicht binnen drie maanden
~ het toilet en de wandmupi's® voor eigen rekeriing te verwijderen en de locatie in
de verkregen staat terug te brengen,

ARTIKEL 11. GELDIGHEID BOVENGENOEMDE OVEREENKOMSTEN EN ADDENDA

11.1  Addendum 3 is een aanvilling op de Overeenkomsten 1 en 2 en de Addenda 1
en 2. Voor zover er in Addendum 3 niet uitdrukkelijk wordt afgeweken van het
bepaalde in de bovengenoemde Overeenkomsten en Addenda, blijven de
bepalingen van die Overeenkomsten en Addenda onverkort van kracht.

ARTIKEL 12. NALATIGHEID

12.1 Indien JCDecaux, respectievelik de gemeente haar verplichtingen uit
Addendum 3 binnen een maand na schriftelijke aanmaning niet nakomt, is de
gemeente, respectievelijk JCDecaux gerechtigd zelf of door derden voor
rekening van JCDecaux, respectievelik de gemeente de noodzakelijke
maatregelen te treffen. Dit op basis van gangbare markttarieven.

12.2 Beide partijen zijn gehouden alle schade aan de wederpartij te vergoeden,
voortvloeiende uit de in artikel 12.1 bedoelde nalatigheid.

12.3 Op Addendum 3 is het Nederlands recht van foepassing. Geschillen met
betrekking tot de tenuitvoerlegging van dit Addendum zullen wordeh voorgelegd
aan de bevoegde rechter in het arrondissement Amster




Aldus in tweevoud opgemaakt:

erland B.V.,
2083,

Namens de gemeente ‘ Namens JCDeca ,
Datum; Datum: ilAaaa T

Hoofd afdeling Beheé!
Openbare Ruimte &

/ Finank@ecteur

Bijlagen ‘
1: Tekening wandmupi
2: Tekening Hydra toilet



BIJLAGE 1






Muur MUPI Forum

e 1307

11485

ot

—ea




BIJLAGE 2






— Ontwerp en Technische omschrijving

s

r JCDecaux |
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KVDL#492020—v2—5ponsé)rovereankomst__deﬁniﬁef
SPONSOROVEREENXOMST

De ondergetekenden:

1. de Gemeente Amsterdam (Parkeergebouwen, onderdeel van de Dienst Stadstoezicht), te

dezet zake rechtsgeldig vertegenwoordigd doot , directeur;

2. de Gemeente Amsterdam (Projectbureau Zuidoostlob (Ontwikkelingsbedrijf Gemeente
Amsterdam)) te dezer zake rechtsgeldig vertegenwoordigd doot 3 directeur; et

3. de Gemeente Amsterdam (Stadséieel Zuidoost), te dezer zake rechtsgeldip verte-

genwoordigd doot | stadsdeelsecretaris;

alle gevestigd te Amsterdam, hiema afzonderlijk te noemen “de DST”, “het OGA”,
respectievelijk “het Stadsdeel”, alsmede gezamenlijk te noemen “de Gemeentelijke
partijen”, enerzids; '

en

4. de besloten vennootschap met beperkte aanspréke]ijkheid Outdoor Advertising B.V.,
gevestigd te Oegstgeest, Handelsregisterregistratie 28051175 te dezer zake rechtsgeldig
vertegenwootdigd door en , hierna te noemen: “Hillenaar”,

anderzijds;

OVERWEGEN ALS VOLGT:
1. in Amsterdam Zuidoost is een stadion, de Amsterdam ArenA, gerealiseerd;

2. de Gemeentelijke partijen zijn beheerder van de openbare ruimte in het Centrumgebied
Zuidoost en de Parkeervoorzieningen; .

3. de Gemeentelijke partijen hebben met verschillende commerciéle ondernemingen
sponsorovereenkotmnsten gesloten op grond waatvan deze ondernemingen tegen betaling
van een jaatlijkse vergoeding op. exclusieve basis reclame mogen maken in het
Centrumgebied Znidoost, en met Viacom Outdoor B.V. (thans: CBS Outdoor B.V.) een
sponsorovereenkomst waarvan de tegenprestatie voor het maken van reclame in het
Centrumgebied Zuidoost was het leveren, plaatsen en ondethouden van
Reclameobjecten in het Centrumgebied Zuidoost; '

4. inmiddels zijn alle sponsorovereenkomsten zoals bedoeld in overweging 3 beéindigd, en
is meer in het bijzondet de sponsorovereenkomst met CBS Outdoor per 31 december
2006 beéindigd zodat de Reclameobjecten in het Centrumgebied Zwidoost niet meer
door CBS Outdoor worden onderhouden;

5. Hillenaar heeft de Gemeentelijke partijen laten weten dat zij een sponsorovereenkomst

wenst te shuiten om voor eigen rekening Reclameobjecten in het Centrumgebied

Pataaf Gemeentelijke Partijen: Pateaf Hillenaar: |




Zuidoost te plaatsen, te exploiteren en te ondethouden en tegen betaling van een
sponsotvergoeding de Reclameruimte te exploiteren, welk verzoek de Gemeentelijke
partijen hierdoor honoreren;

6. Hillenaar is ervan op de hoogte dat de Gemeentelijke partijen dienen te handelen
binnen de kaders van een door hen geformuleerd beleid ten aanzien van reclame en
sponsoging, en dat ook de handelingsvdjheid van partijen door de grenzen van dat
beleid wordt ingeperkt; de Gemeentelijke Partijen hebben zich ervan vergevrist dat deze
Sponsorovereenkomst in h)n is met voornoemde beleidskaders;

7. Hillenaar is beteid deze Sponsorovereenkomst als door de Gemeentelijke partijen
vootgesteld te sluiten;

8. Hillenaar is bekend met het bestaan van en de uitvoering door de desbetreffende
pattijen van de sponsorverwesvings- en sponsorbeheerovereenkomsten tussen
Gemeentelijke Partijen en Smitsloo B.V,;

9. Hillenaar is ervan op de hoogte dat het Stadsdeel een wetkgelegenheidsbeleid ten

aanzien van Voorkeursgroepen voett en is bereid 2an dat beleid uitvoering te geven;

10. partijen wensen de door hén gemaakte afspraken thans vast te leggen;

KOMEN OVEREEN ALS VOLGT:

1. Definities

Waar in de Overeenkomst de navolgende begrippen met een beginhoofdletter worden
gehariteerd, wordt daarmee het volgende bedoeld:

1.1. Beleidsnota: de gedurende de looptijd van deze Overeenkomst doot de gemeenteraad
en/of het college van Burgemeester en Wethouders van de gemeente Amsterdam, danwel
het Stadsdeel vast te stellen beleidsnota over reclame en sponsoting waatin wordt

- vastgelegd welke soozten adverteerders en reclame-uitingen niet zullen worden toegelaten

in het Centrumgebied Zuidoost of de Patkeervoorzieningen.
1.2. Bijlage: aanhangsel bij deze Overeenkomst die daacvan onvetbrekelijk onderdeel nitmaakt.

1.3. Btuto-omzet: dlle door Hillenaar aan adverteerders op Reclameobjecten gefactureerde
bedragen, exclusief BIW en gemeentelijke belastingen en leges. In geval van “package
deals” zal de korting die naar evenredigheid kan worden toegerekend aan de
Reclameobjecten in het Centrumgebied Zuidoost en de Patkeervootzieningen berekend

worden en in mindeting worden gebracht op de Bruto-omzet.

1.4. Centrumgebied Zuidoost: het gebied pelegen rond het stadion Amsterdam ArenA, zoals
op Bijlage 1 bij deze Overeenkomst aangegeven.

1.5. OGA: het Ontwikkelingsbedrijf Gemeente Amsterdam.

Parafen Gemeentelijke Partijen: ' Parasf Hillenaar. |}
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1.6

- 1.7

1.8.

1.9,

1.10.

1.11

1.12.

1.13.

2.2,

' !
Parafen Gemeentelijke iré?jn Paraaf Hillenaar]

Overeenkomst: deze Sponsorovereenkomst inclusief de considerans en Bijlagen.

Patkeetrvoorzieningen: het transferium en andere ondergrondse en bovengrondse
patkeervoorzieningen in en direct rond het gebied van het stadion Amsterdam Arend, en
door de DST worden ge€xploiteerd, zoals aangegeven op de plattegrond die als Bijlage 1
aan deze Oveteenkomst is gehecht, alsmede de andere-opénbare parkeergarages die door

de DST worden gegxploiteerd, die in Bijlage 2 limitatief worden genoemd.

Reclame-niting: al hetgeen op een Reclameobject ten behoeve van het maken van reclame

ten behoeve van Hillenaar wordt of zal worden aangebracht.

Reclameobiect: de soorien en typen reclamedtagers inclusief eventuele externe
verlichtingselementen in de Parkeetvoorzieningen en de openbare ruimte van het
Centrumgebied Zuidoost, die bestemd of mede bestemd zijn voor het op enigexlei wijze
daarop aanBrengen van Reclame-uitingen, inclusief Reclame-uvitingen, zoals opgenomen
in Bijlage 2. '

Reclameruimte: het geheel van de voor het aanbrengen van Reclame-uitingen bestemde

oppervlakte op de Reclameobjecten.

Sritsloo: de besloten vennootschap met beperkte aansprakelijkheid Smitsloo B.V.,
kantoothoudende aan de Gevers Deynootweg 632 te 2586 BT ’s-Gravenhage.

Vittine: een infopaneel van citca 2,5 m2 dubbelzijdig, losstaand en zich niet bevindend in

parkeergarages.

Voorkeutsgroepen: de door het bestuut van het Stadsdeel Zuidoost in het kader van zijn

werkgelegenheidsbeleid (contract compliance) aangewezen groepen die bij voorrang in
aanmerking dienen te komen voor opleiding, werving en selectie bij het ontstaan van
nieuwe werkgelegenheid, welke lewetsbare groepen en mensen met een afstand tot de

arbeidsmarkt en/of de maatschappij in brede zin betreffen.

Onderwerp van de Overeenkomst

De Overeenkomst heeft tot ondetwerp de exclusieve sponsoting door Hillenaar van de
openbate ruimte van het Centrumgebied Zuidoost, doordat Hillenaar aan de
Gemeentelijke partijen een vergoeding zal betalen en de Reclameobjecten zal plaatsen en
ondethouden in de Parkeervoorzieningen en de openbare ruimte van het Centrumgebied
Zuidoost, en de Gemeentelijke partijen aan Hillenaar zal toestaan voor eigen rekening de

Reclameobjecten te exploiteren.

De Gemeentelijke partijen zullen de besprekingen met Hillenaar over de dagelijkse gang
van zaken met betrekking tot de vitvoering van deze Overeenkomst overlaten aan

Smitsloo.

/




2.3.
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3.2.

3.3.

3.4.

Het'is partijen niet toegestaan de rechten en plichten uit deze Overeenkomst aan derden
over te dragen, tenzij de wederpartij aan de partij die dergelijke overdracht wenst daartoe
voorafgaande schriftelijke toestemming vetleent, welke toestemming niet op ontedelijke

gronden zal worden onthouden.

Rechten en verplichtingen van partijen

De Gemeentelijke partijeﬁ bepalen in overeg met Hillenaar en na raadpleging van de
vormgever van de DST de plaats van de Reclameobjecten bepaald, zoals deze blijken it
Bijlage 1.

Hillenaar is gehouden om binnen 15 (vijftien) werkdagen na ondertekening van deze

Overeenkomst een bouwaanvraag in te dienen bij de gemeente Amsterdam,

-respectievelijk Ouder-Amstel voor alle Reclameobjecten op het grondgebied van de

desbetreffende gemeéente. Na verkrijgen van een redelijkerwijs werkbare bouwvergunning
za] Hillenaar overgaan tot plaatsing of geacht worden tot plaatsing over te gaan,

voorzover de Gemeentelijke partijen plaatsing niet onmogelijk maken.

Hillenaar zal de Reclameobjecten binnen 12 (twaalf) weken na het verkrdjgen van de
desbetreffende bouwvergunaing, maar niet later dan op 1 september 2008, plaatsen. Deze
uiterste datum zal met evenveel dagen worden verlengd voot Reclameobjecten waarvoor de
bouwvergunning na 1 augustus 2008 wordt verleend. Dan zal de uiterlijke plaatsingsdatom

verschuiven al naar gelang vergunningverlening later plaatsvindt.

Tndien Hillenaar op dan haat niet toe te rekenen gronden op 1 juni 2008 nog geen
redelijkerwijs werkbate bouwvergunning voor (een deel van) de Reclameobjecten heeft
verkregen omdat voor de op grond van artikel 3.1 vastgestelde plaatéen geen
bouwvergnnning wordt verleend zal Hillenaat, over de petiode dat daardoor plaatsing en
dus exploitatie niet mogelijk is, maat maximaal tot 1 januati 2009, de in artikel 9 bedoelde
vergoeding niet verschuldigd zijn. Het bedrag dat dan in mindeting strekt, wordt bepaald
2an de hand van het schema van Bijlage 5 en is athaokelijk van de aldaar vermelde
bedtagen per object per pedode.

Partijen zullen alsdan zo spoedig mogelijk proberen een nieuwe plaats voor de betreffende
Reclameobjecten in het Centrumgebied Zuidoost te vinden in welk geval artikel 5.5 van
toepassing is, of Hillenaar zal een altemnatief voorstellen waatvan aannemelijk is dat et wel

een bouwvergunning voor wordt afgegeven.

Hillenaar zal voor eigen rekening in overeenstemuming met het bepaalde in attikel 4
ovetgaan tot verwijdering van de bestaande reclamedragers op aanwijzing van de
Gemeentelijke partijen en zo spoedig mogelijk nadien voor eigen rekening overgaan tot
plaatsing van de Reclaﬂleobjecten op aanwijzing van de bevoegde Gemeentelijke partij in

overeenstemnming met het bepaalde in artikel 4.
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3.5.

3.6.
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3.8.

3.9.

Parafen Gemeentelijke Pa\r\tijér() Paraaf Hillenaar: [ j

Indien de gemeente Amsterdam een openbare parkeergarage of parkeerterrein zoals
genoemd in Bijlage 2 in eigendom of in exploitatie aan een derde overdraagt eindigt deze
Overeenkomst terzake van de desbetreffende patkeergarage of het parkeerterrein en
wordt het aantal Reclameobjecten , verminderd met de reclamedragers dic in de
desbetreffende patkeergarage of parkeerterrein stonden. De halfjaarlijkse vergoeding die
Hillenaar aan de Gemeentelijke partijen betaalt zal alsdan worden verminderd naar rato
van het aantal reclamedragess dat verdwijnt door de overdracht van de betreffende
garages. Dé vermindering geschiedt op basis van de als Bijlage 5 opgenomen lijst waarop
per reclamedrager en per Jocatie de afdracht is bepaald.

Voorts zal Hillenaar de reclamedragers v66t het moment van bedoelde eigendoms- of
exploitaticoverdracht van de desbetreffende patkeergarage of het patkeerterrein de
reclamedragers voor eigen rekening en sisico verwijderen. Artikel 12.6 zal dan van
overeenkomstige toepassing zijn. De Gemeentelijke partijen hebben de
inspanningsverplichting om de exploitatieovereenkomst met betrekking tot de
reclamedragers in de betreffende parkeergarage over te doen gaan op- de nicuwe cigenaar
of exploitant. De Gemeentelijke Partijen en Hillenaar zullen ieder hun volledige
medewerking vetlenen aan de indeplaatsstelling van de nieuwe eigenaar/exploitant als

partij bij de betreffende overeenkomst.

Hillenaar zal voor eigen rekening zo vaak als zij wenst Reclame-vitingen mogen
aanbtengen op de Rcciaméob}ccten Hillenaar zal ten behoeve van controle, onderhoud
en wisselwerkzaamheden tijdens de openingstijden van de parkeergarages kosteloos
toegang hebben tot de parkcergaragés, ten behoeve waatvan de Gemeentelijke partijen-
jaatlijks een nader te bepalen aantal toegangskaarten ter beschilking stellen voor de

volledige duur van deze Overeenkomst.

De Gemeentelijke partijen verlenen Hillenaar het exclusieve recht om reclame te
exploiteren in de openbare ruimte van het Centrumgebied Zuidoost en de

Parkeervoorzieningen.

Indien het aantal reclamedragess in de Patkeervoorzieningen of (elders) in het
Centrumgebied in gezamenlijk overleg van partijen zal worden vitgebreid zal de jaarlijkse
afdracht doox Hillenaar zoveel als mogelijk met in achtrneming van of analoog aan de

bedragen genoemd in Bijlage 5 worden verhoogd.

De Gemeentelijke partijen verlenen Hillenaar reeds nu voor het geval de Gemeentelijke
partijen djdens de looptijd van deze Overeenkomst nieuwe patkeervoorzieningen zullen
exploiteten, het exclusieve recht om binnen redelijke termijn een schriftelijke
marktconforme bieding te doen voor de teclame-exploitatie van de desbetreffende nieuwe
parkeegvoorziening(en). Dit aanbod zullen de Gemeentelijke partijen niet onredelijk

afwijzen. Indien de Gemeentelijke pastijen de aanbieding van Hillenaas accepteren zal de
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nieuwe parkeervoorziening geacht worden deel it te maken van de Parkeervoorzieningen

zoals gedefinieerd in artikel 1.7 en derhalve onderwerp van deze Overeenkomst zijn.

Indien de aanbieding van Hillenaar niet acceptabel is of Hillenaar geen bieding doet staat

" het de Gemeentelijke partjen viij om derde partijen uit te nodigen om een bieding te
doen, in welk geval voor de desbetreffende parkeervoorziening(en) de in artikel 3.7
bedoelde exclusiviteit niet van toepassing is.

3.10. Hetin artike] 3.7 bedoelde exclusieve recht is onverminderd het recht van:

(2) ondernemingen en instellingen in het Centrumgebied Zuidoost en de
Patkeervoorzieningen om voor de aan haar onderneming of instelling geselateerde
producten en diensten reclameé te maken op, achter of direct voor de gevel van hun
pand, indlusief maar niet beperkt tot roerende reclameobjecten, uithangborden,
lichtbakken, en etalageschermen, en onverminderd naamgeving, inclusief het
daaraan verbinden van metknamen, van gebouwen en andersooriige objecten in het

Cenwumgebied Zuidoost en de Parkeervoorzieningen; en

(b) derden om tijdens evenementen in het Centrumgebied Zuidoost en de
Parkeetrvoorzieningen in overeenstemming met het alsdan toepasselijke beleid
vergnnmingverlening activiteiten in winkelentra in Zuidoost gedurende en rondom het

desbetreffende evenement roerende reclameobjecten te plaatsen.

3.11. Het is Hillenaar voosts bekend dat gedurende de looptijd van deze Overeenkomst op of
aan de voorgevel van de Music Dome in het Centrumgebied Zuidoest een zogenaamde
#rban sereen (“Scherm”) gerealiseerd gaat worden waarop het programma van de
evenementen in, en (teclame)boodschappen van de sponsors van de Music Dore zullen

wozden getoond, die niet onder de aan Hillenaar verleende exclusiviteit zullen vallen.

3.12. De Gemeentelijke partijen zullen zich inspannen om de exploitant van de Masic Dome
(“Exploité.nt”) te verplichten om aan Hillenaar het firs# right of refiesal te gunnen voor het
maken van andere reclame op het Scherm dan welke in artikel 3.11 genoemd is, tegen

tussen de Exploitant en Hillenaar overeen te komen voorwaarden.

3.13. De aansprakelijkheid van de Gemeentelijke pattijen streke niet verder dan het aan de
Exploitant opleggen van de verplichting zoals bedoeld in artikel 3.12. De Gemeentelijke
partijen zullen derhalve nimmer aansprakelijk zijn indien de Exploitant eventuele

afspraken met Hillenaar niet of niet juist nakomt.

3.14. Hetis Hillenaar voorts bekend dat zich in het Centrumgebied Zuidoost een grootformaat
mobiel schesm (de Wigg Bang) gerealiseerd gaat worden waarop reclame gemaskt kan

worden en die niet onder de aan Hillenaar verleende exclusiviteit valt.

3.15. Hillenaar garandeert dat de Reclame-uitingen niet in strijd met het recht of de goede

zeden en/of schadelijk voor de openbare orde zullen zijn, alsmede dat zij niet in strijd

Parafen Gemeentelijke I:aj: Paraaf Hillenaar:




3.16.

3.17.

3.18.

4.2,

4.3

4.4,

4.5,

~ Parafen Gemeentelijke Pattijen ‘ Pagaaf Hillenaar:

zullen zijn met de regels van de Nederlandse Reclamecode, en zal de Gemeentelijke -
partijen terzake viijwaren. Voorts zal Hillenaar niet in stijd handelen met het bepaalde in

Beleidsnota’s van de Gemeentelijke partijen. -

Gedurende de looptijd van deze Overeenkomst mag Hillenaar zich jegens derden
afficheren als “sponsor van het Centtamgebied Amsterdam Zuidoost™.

Hillenaar zal zich bij de werving, selectie en aanname van personeel ten behoeve van de
door haar te verrichten werkzaamheden op grond van deze Overeenkomst inspannen te
richten op het arbeidspotentieel in het Stadsdeel Zuidoost en daarbij voorrang geven'aan
Voorkeursgroepen, waaronder mensen met een bicultutele niet-westerse achtergrond. Zij
dient daartoe in ovetleg te treden met de ditecteur van het Centrum voor Werk en

Inkomen Zuidoost.

Over de voortgang van de uitvoering V.’d‘tl hetin artike] 3.17 bepazldé zal Hillenaar, op
voorafgaand verzoek daartoe van het Stadsdeel Zuidoost, eens per petiode van twaalf (12)
maanden scheiftelijk verslag doen 2an het Stadsdeel Zuidoost, voor het eetst één jaat na

het sluiten van deze Overeenkornst.

Bestaande reclamedragers

De bestaande reclamedragers ~ bestaande uit Vitrines en billboards — in het -
Centrumgebied Zuidoost zijn afgeschreven. Zo spoedig mogelijk na ondertekening van
deze Overeenkomst zullen de Gemeentelijke partijen een aantal in ondetling overeg te .

bepalen Vittines verwijderen,

CBS Outdoos B.V. zal de Gemeentelijke partjen nog cisca 45 (vijfenveertig) Vitrines
leveren op het gemcgﬁt_eﬁjk depot aan De Passage in Amsterdam Zuidoost, die de
Gemeentelijke partijen hierdoor om niet ter beschikking aan Hillenaar stelt en die .
Hillenaar reeds nu voor alsdan accepteert. Hillenaar zal deze Vitrines zo spoedig mogelijk .
na verzoek daartoe van de Gemeentelijke partijen voor eigen rekening en risico ophalen,

waatdoot zij de eigendom daarvan verwerft.

Pardjen komen overeen dat de Gemeentelijke partijen de Vitrines 2an Hillenaar tet
beschikking stelt zonder enige garantie terzake van kwaliteit, geschikiheid, en eventuele

intellectuele eigendomsrechten.

Hillenaat zal naar eigen keuze Vitrines zoals bedoeld in artikel 4.2 in het Centrumgebied
Zuidoost kunnen plaatsen ter vervanging van de doot de Gemeentelijke partijen
verwijderde Vittines, dan wel gebruiken voor andete doeleinden. Als Hillenaar de Vitrines
zoals bedoeld in artikel 4.2 in het Centrumgebied Zuidoost plaatst gelden de bepalingen
van dit artikel 4 ook voor deze Vittines. '

Behoudens het bepaalde in artikel 4.1za] Hillenaar de bestaande reclameobjecten

oveteenkomstig de bepalingen van deze Overeenkomst en in ovetleg met de




Gemeentelijke partijen zo spoedig mogelijk voor eigen rekening en sisico van Hillenaar

verwijderen en voor herbestrating laten zotgdragen.

4.6. Hillenaar zal tenminste twee (2) maanden voor de verwijdering van de bestaande in artikel
4.5 bedoelde reclamedragers de daarvoor benodigde opbreckontheffing bii het Stadsdeel
Zuidoost aanvragen en zal zo spoedig mogelijk de bestaande reclamedragers, inclusief
fundering, voor eigen rekening verwijderen en de elektriciteit afsluiten Het Stadsdeel
Zuidoost zal, nadat zij van Hillenaar het zogeheten gereedmeldingsformulier heeft
ontvangen, zorg dragen voor het vervolgens dichtstraten van de plaatsen waar de
bestaande reclamedragers zijn verwijderd, tegen betaling door Hillenaar van een

vergoeding van EUR 55 (vijfeavijftig euro) per reclamedrager..

'47. Indien Hillenaar Reclameobjecten op de fundetring van de bestaande reclamedragers
wenst te plaatsen, blijft de fundering gehandhaafd '

4.8, Totdat zij de Reclameobjecten in gebruik neemt, maar — behoudens nadere voorafgaande
andershuidende schriftelijke afspraak tussen partijen — uiterlijk tot en met 31 mei 2008, zal
Hillenaar Reclame-uitingen en zogenaamde sigppers in de bestaande reclamedragers .
inhangen. Hillenaar 72l daarvoor de Gemeentelijke partjen een vergoeding van
EUR . .
kracht te rekenen vanaf 14 augustus 2006 tot de dag dat de desbetreffende reclamedragers
door Hillenaar zullen zijn verwijderd. Bedoelde vergoeding is gebaseerd op de volgende
calculaﬁe:

| euro) per jaar betalen, met terugwerkende

(a) Hillenaar betaalt de Gemeentelijke partijen een vaste vergoeding van EUR
(zegge twaalthondetd en vijftig euro) per jaar per billboatdvlak; \

(b) in het Centrumgebied Zuidoost zijn  billboardvlakken beschikbaar; en

* (¢)  Hillenaar is in afwijking van artikel 4.8 aanhef, de Gemeentelijke partijen geen
vetgoeding vetschuldigd voor het inhangen van Reclame-uitingen en zogenaamde

stgppers in Vitrines.

49. De vergoeding van artikel 4.8 zal Hillenaar pro rata aan de Gemeentelijke pardjen betalen
uiterlijk op de dag dat alle bestaande reclamedragess zijn verwijderd zoals bedoeldin
-artikel 3.4, doch niet later dan 1 juli 2008, waartoe zij de Gemeentelijke partijen tijdig een
schriftelijke opgave doet van het tijdvak gedurende welke zij gebruik heeft gemaakt van
haar recht op grond van dit astike] 4.6 en de in dat tijdvak beschikbare billboardvlakken
en Vittines. Onverminderd het elders in deze Overeenkomst bepaalde is artikel 9 van
overeenkomstige toepassing. De Gemeentelijke partijen mogen de opgave van Hillenaar
te allen tijde doen controleten door een registeracconntant. Indien deze een afwijking
vindt verrekenen de pattijen de verschillen, te vermeerderen met de wettelijke

handelstrente.

" Parafen Gemeentelijke Partijen:
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4.10. Het bepaalde van artikelen 5.5, 7.9 en 7.10 is van overeenkomstige toepassing op

5.2.

5.3.

5.5.

Parafen Gemeentelijke Partijer: . Paraaf Hillenaat:

bestaande reclamedragers.

Plaatsing van de Reclameobjecten

Spoedig na ondertekening van deze Overeenkomst, en in overeensterﬁming met een door
pattijen schriftelijk overeen te komen leverings- en plaatsingsschema, zal Hillenaar voot
eigen rekening overgaan tot plaatsing van de Reclameobjecten op de plaatsen in de
Patkeervoorzieningen en het Centrumgebied Zuidoost zoals aangegeven op de

plattegrond van Bijlage 1 en conform attikel 3.1 van deze Overeenkomst.

Hillenaar zal ten behoeve van de plaatsing van de Reclameobjecten voor eigeﬁ rekening
zonodig de grond vrijgraven, gaten waterpas graven ten behoeve van de benodigde
betonplaten, de elektravoorzieningen van de Reclameobjecten op het openbare
elektriciteitsnet aansluiten, het Reclameobject monteren, zorg dragen voor het aanvullen

van de grond en/of het herbestraten, alsmede het reinigen bij oplevesing,

De Gemeentelijke partijen zullen zich inspannen om Hillenaar de voor het plaatsen van
Redameobjecten vereiste toestemming en vergnnningen zo spoedig mogelijk na het tot:

stand komen van deze Overeenkomst te (doen) verlenen.

Alle kosten in verband met het aanvragen en vetkrijgen van toestemming en
vergunningen, zo.als bedoeld in artikel 5.3, komen voor tekening van Hillenaar. De
Gemeentelijke partijen zullen Hillenaar veijwaten van (overige) gemeentebelastingen en
precario voor het plaatsen van de reclamedragers, voor zover deze behoren tot de
bevoegdheid van de DST en/of het Stadsdecl. Hillenaar is echter de normale

teclamebelasting verschuldigd over de Reclametuimte,

Indiesi Reclameobjecten niet volgens de plattegrond van Bijlage 1 kunnen worden
geplaatst of wegens gebiedsontwikkelihg en/of plannitvoeting dienen te worden
verwijdetd zullen partijen zich inspannen om de desbetreffende Reclameobjecten eldess
in het Centrumgebied Zuidoost {en in geval van verwijdeting zoveel als mogelijk in de
nabijheid van de ootspronkelijke plaats) te plaatsen. Hillenaar zal de éanwijzigen terzake
van de Gemeentelijke partijen .opvolgen en tijdig de desbetreffende Reclameobjecten
verwijdeten, c.q. verplaatsen, waarbij de redelijke en gespecificeerde kosten voor
Verwijdeﬂhg c.q. verplaatsing voor rekening komen van de Gemeentelijke Partijen. Indien
een Reclameobject niet in het Centrumgebied Zuidoost kan worden herplaatst, wordt het
desbetreffende Reclameobject geacht te zijn verwijderd it Bijlage 2 en wordt de jaatlijkse
afdracht door Hillenaar verminderd met de afdracht voor het desbetreffende
Reclameobject zoals genoemd in Bijlage 5.




6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.
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Onderhoud van de Reclameobjecten

Hillenaar zal voor eigen rekening de Reclameobjecten exploiteren, beheren en
ondeshouden, waaronder begrepen schoonhouden, en garandeert dat in geval van
beschadiging en/of vernieling binnen twee (2) werkdagen het Reclameobjecten zal zijn
hersteld, c.q. vervangen. Zij zal daartoe altijd in redelijikheid voldoende onderdelen van de

Reclameobjecten, alsmede enkele reserve-Reclameobjecten in voortaad houden,

Hillenaar zal 26 (zesentwintig) keer per jaar in een cyclus van één keer per twee weken de

Reclameobijecten voor eigen rekening reinigen.

Hillenaar zal voor eigen rekening zorgdragen voor het in overeensternming met de
bepalingen van deze Oveteenkomst herstellen van schade aan Reclameobjecten en het

zonodig vervangen van Reclameobjecten.

Indien een Reclameobject beschadigd, defect en/of kapot is zal Hillenaar het
desbetreffende Reclameobject binnen twee (2) werkdagen na de eerste melding daarvan

herstellen.

Viijwaring ten aanzien van de Reclameobjecten

Hillenaar garandeest de Gemeentelijke pastijen dat de Reclameobjecten geen inbreuk
maken op enig in Nederland geldig intellectueel eigendomstecht en viijwaart de
Gemeentelijke partijen terzake volledig in geval van aanspraken van derden.

De gemeenten Amsterdam en Ouder-Amstel hebben elk een teclame-
exploitatieovekeenkomst gesloten met JCDecaux Nederland B.V. (voorheen Publex;
hierna “JCDecaux”) op grond waarvan JCDecaux exclusiviteit ten aanzien van het
formaat 2 m? plus of min 20% heeft. Deze exclusiviteit geldt ook voor het

Cenirumgebied Zuidoost.

De gemeente Amsterdam (Stadsdeel Zuidoost) heeft een reclame-
exploitatieovereenkomst gesloten met JCDecau:i waarin ]CDeéaux bepaalde exclusiviteit
ten aanzien van typen en formaten reclamedragers in het Stadsdeel Zuidoost heeft
verkregen. Deze exclusiviteit geldt ook voor het Centrumgebied Zuidoost voor zover dat

niet op het grondgebied van de gemeente Ouder-Amstel hgt

De gemeente Amsterdam (Stadsdeel Zuidoost) heeft tevens een reclame-
exploitatieovereenkomst gesloten met JCDecaux Buitenreclame B.V. (vootheen Wall
Nedetland B.V.; hietna “Wall”) op grond waatvan Wall bepaalde exclusiviteit ten aanzien -
van typen en formaten reclamedragers in het Stadsdeel Zuidoost heeft verkregen. Deze
Overeenkomst is echter tot stand gekomen nadat de sponsotbeheer- en -
verwetvingsovereenkomsten met Smitsloo met betrekking tot het Centrumgebied
Zuidoost reeds waten gesloten. Deze exclusiviteit geldt ook voor het Centrumgebied

Zuidoost voor zover dat giet op het grondgebied van de gemeente Ouder-Amstel ligt.

!
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75. De Gemeentelijke partijen hebben Smitsloo bij brief van 12 september 2006 de relevante

1.6.

1.7,

bepalingen van de in artikelen 7.3 en 7.4 bedoelde exclusiviteit van JCDecaux en Wall
verstrekt, met welke brief Hillenaar bekend is. Een kopie van deze brief wordt als Bijlage
3 aan deze Overeenkomst gehecht. ' ' ’

Hillenaar zal de exclusiviteit van JCDecaux en Wall op grond van artikel 7.2, alsmede van
artikelen 7.3 en 7.4 zoals die redelijerwijs uit Bijlage 3 blijkt, respecteren doordat de door
haar op grond van deze Overeenkomst in het Centrumgebied Zuidoost te plaatsen
Reclameobjecten geen inbreuk zollen maken op de aan JCDecaux en Wall vetleende
exclusiviteit

Indien JCDecaux en/of Wall (hierna: de “Klager”) de Gemeentelijke partijen en/of de
gemeeate Ouder-Amstel in verband met de exclusiviteit die redelijkerwijs voortvlogit it
de artikelen 7.2, 7.3 en/of 7.4 mochten aanspreken omdat zij van mening zijn dat de
Reclameobjecten inbreuk maken op de aan hen op grond van bedoelde reclame-
exploitatieovereenkomst(en) verleende exclustviteit (hierna: de “Aanspraak™) geldr het
volgende:

(a) De Gemeentelijke partijen zullen Hillenaar onverwijld van de Aansprazk op de
hoogte stellen en pirtijen zullen in 6ndeﬂing overleg het verweer van de
Gemeentelijke partijen vaststellen. Indien Hillenaar en de Gemeentelijke partijen -

- van mening verschillen over het verweer tegen de Aanspraak of de vraag of de
Aanspraak redelijkerwijs terecht is zal de stem van de Gemeentelijke pattijen de

dooislag geven,

(b) Indien partijen redelijkerwijs van mening zijn dat de Aanspiaak terecht is zoals
bedoeld in artikel 7.7 sub (a), zal Hillenaar onverwijld voor eigen rekening de
Reclameobjecten die inbreuk op de exclusiviteit van de Klager maken verwijderen
en desgeﬁzenst vervangen door Reclameobjecten die daarop geen inbreuk maken,
onverminderd de incht‘ van Hillenaar om daarvoor de vereiste verguningen te
vetkdijgen en de plicht van de Gemeentelijke Partijen om daaraan de medewertking
te verlenen zoals in deze Overeenkomst vermeld ten aanzien van de uitvoeting van
het plaatsingsplan in Bijlage 1 . De Gemeentelijke partijen zullen in dat geval de
Klager informeren dat de desbetreffende Reclamedragets onverwijld wotden

vetrwijderd.

(¢) Indien de Gemeentelijke partijen en Hillenaar redelijkerwijs van mening zijn dat de
Aanspraak onterecht is zoals bedoeld in artikel 7.7 sub (a), zullen de Gemeentelijke

pattijen dat aan de Klager laten weten.

(d) Indien de Klager de Gemeentelijke partijen in rechte zal betrekken in verband met

de Aanspraak zullen de Gemeentelijke partijen zich voor eigen rekening verweren,

/
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tenzij de procedute een situatie zoals bedoeld in artikel 7.7 sub (b) betreft, in welk
geval Hillenaar de voliedige proceskosten — bestaande uit vastrecht, redelijke
advocaatkosten en eventuele kostenveroordeling — van de Gemeentelijke partijen
zal vergoeden. Hillenaar zal de Gemeentelijke partijen in een procedure op eezste

verzoek van de Gemeentelijke partijen voor eigen rekening bijstaan.

(¢)  Hillenaar zal haar onvoorwaardelijke medewerking verlenen aan de uitvoering doot
de Gemeentelijke partijen van een nitvoerbaat bij voorraad verklaarde of in kracht
van gewijsde gegane rechtetlifke uitspraak terzake de Aanspraak — inclusief het voot
eigen rekening vervangen van Reclameobjecten door reclamedragers die geen .
inbrenk maken op de exclusiviteit van Klager, of het instemmen met ontbinding
van deze Oveteenkomst indien dat op grond van de bedoelde rechtedijke nitspraak

zou zijn geboden, zonder dat Hillenaar aansprazk op schadevergoeding kan maken.

() Indien patrtijen niet van fnening waren dat de Aanspraak redelijkerwijs terecht was
zoals bedoeld in artikel 7.7 sub (b), en et desalniettemin een uitvoerbaar bij
vootraad verklaarde of in kracht van gewijsde gegane rechrerlijke uitspraak is die de
Aansprazk geheel of gedeeltelijk terecht acht, dan zal Hillenaar alleen dan de
volledige proceskosten — bestaande uit vastrecht, advocaatkosten en eventuele
kostenveroordeling ~ van de Gemeentelijke pattijen vergoeden indien de
desbetreffende rechterdijke nitspraak redelijkerwijs begrepen moet worden dat de
toewijzing van de Aanspraak is gebaseerd op de exclusiviteit zoals bedoeld in de
artikelen 7.2, 7.3 en 7.4, en (voor zover het de exclusiviteit van de artikelen 7.3 en

7.4 betreft) blijkt uit het gestelde in de brief van Bijlage 3

7.8. Voor zover Hillenaar bekend is, heeft de gemeente Ouder-Amstel geen overeenkomsten
" met detde partijen gesloten op grond waarvan bepaalde exclusiviteit geldt voor
reclamedragers op haar grondgebied waatdoor de uitvoering van deze Overeenkomst kan
worden belemmerd. Voor zover Hilenaar bekend is, is de gemeente Ouder-Amstel alleen
exclusiviteit overeengekomen met JCDecaux inzake het formaat van 2 m? Het e-
mailbericht van de gemeente Ouder-Amstel en een kopie van de relevante bepaling nit de

overeenkomst tussen de gemeente Ouder-Amstel en JCDecaux in deze is opgenomen in

Bijlage 3.

7.9. Hillenaar zal de Gemeentelijke partijen veijwaren voor alle aanspraken van derden in
verband met door een of meer Reclameobjecten veroorzaakte schade aan petsonen en
zaken. Hillenaar zal daartoe de Reclameobjecten voor eigen rekening voor een dekking -
van voldoende omvang verzekeren en verzekerd houden in verband met bedoelde
wettelijke aansprakelijkheid. De Gemeentelijke partijen kunnen jaadijks inzage in de
betreffende verzekeringspolis(sen) verlangen, alsmede ovetlegging van betalingsbewijzen

die aantonen dat de premies(s) tjdig is (zijn) betaald.

Parafen Gemeente]ijke\f@j Paraaf Hillenaar: ||
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7.10. Hillenaar cedeert teeds-nu voor alsdan een eventuele uitkering op grond van de in artikel

7.11.

8.1.

7.9 bedoelde verzekeringsovereenkomst(en) aan de Gemeentehjke partijen, zulks
uitsluitend voor de in arkel 7.9 bedoelde schade , waarvoorde Gemecntehjke paitqen
door de derden-gelaedeerden aansprakeh]k Zijn gestcld &n tot betaling waarvan
Gemeentelijke partijen in een rechterlijke mtspraak zijn veroordeeld, danwel tot betaling
waartoe Gemeentelijke partijen zijn ov_eigegaan met toestemming van Hillenaar.

Voot zover de Gemeentelijke partijen bekend is, hebben zij geen andere contracruele

verplichtingen die de uitvoeting van deze Overegnkomét zouden kunnen belemmeren. -

Aansprakelijkheid

Hillenaar vrijwaart de gefeentelijke partijen voor alle aansprakelijkheden voor schade
doot verminderde leesbaarheid of beschadiging van de Reclame-uitdngen en/of

. Redlameobjecten.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

9.1.

Patafen Geineenteﬁjke&rt@aj , - Paraaf Hillenaat:

Partijen zijn jegens elkaar nimmer aansprakelijk in geval deze Overcenkomst geheel of |
gedeeltelijk wordt vernietigd en/of onverbindend verklaard, onverdet de werking van _
artikel 7.9, " '

Pattijen vrijwaren elkaar voor alle aanspraken van derden in verband met enig gesteld
handelen of nalaten door de andere partij bij de vitvoering van haar wetkzaamheden op

grond van deze Overeenkomst.

Hillenaar vrijwaatt de Gemeentelijke partijen voor alle aanspraken-van derden op

schadevergoeding met betrekking tot de inhoud van de Reclame-uitingen.

Hillenaar vtijwaart de Gemeentelijke partijen voor alle aanspraken van derden op
schadevergoeding met betrekking tot beschadiging en/of vernieling en /of verwijdering
door derden van Reclameobjecten en/of de Reclame-uitinges zelf.’ - o

Indien de Gemeentelijke partijen, niettegenstaande de ovetige bepalingen van dit artikel 8, .
op enig moment schadeplichtig zal zijn jegens Hillenaar; zal hun aaasprakelijkheid zijn
bepetkt tot het bedrag zoals genoemd in artikel 9,1 pet gebeurtenis of samenstel van
gebeurtenissen met een maximum van twee keer het in artikel 9.1 genoemde bedrag voor

de gehele contractspetiode.

Vergoeding en betaling _ _
Onverminderd de vergoeding die Hillenaar is verschuldigd volgens het bepaalde in artike)

4.8 is Hillenaar in verband met de sponsoring op grond van deze Overeenkomst aan de
Gemeentelijke parﬁjen twee maal pet jaar — in-juli en december bij achterafbetaling — een
bedrag van EUR ’ - euro) verschuldigd;
welk bedrag is onderworpen aan de jaadlijkse indexering zoals bedoeld in-astikel 9.6. Dit
bedrag kan wijzigen conform het bepaalde in‘artikel 3.3, 3.5, 3.8 en 3.9 van deze




9.2.

9.3.

9.4

9.5.

9.6.

9.1.
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Overeenkomst. De huur per object gaat op het moment van plaatsing echter niet later in
dan 3 (dtie) maanden na het verktijpen van een redelijkerwijs werkbare bouwvergunning

In aanvulling op de vergoeding van artike] 9.1 is Hillenaar de Gemeentelijke partijen een
vergoeding verschuldigd over het vootgaande kalenderjaar indien de Bruto-omzet die
Hillenaar in het Centrumgebied Zuidoost en de Parkeervoorzieningen realiseerde meer is -
dan het overeengekomen minimum. De Bruto-omzet en afdracht staat in Bijlage 4.
Hillenaar zal voor eigen rekening daartoe ieder jaar aan de Gemeentelijke partijen een
doot cen fegisteraccountant (desgewenst in het kades van de reguliere controle van de
jaarrekening van Hillenaar) ge(.:ontroleerde en voor akkoord ondertekende schriftelijke
opgave doen van de Bruto-omzet over het Voorgaaﬁde kalendesjaar (of deel daarvan dat
deze Overeenkomst van kracht was) en de eventucle additionele afdracht, inclusief de

betekening van de afdracht volgens Bijlage 4.

Bovendien zal Hillenaar op vodrafgaand schriftelijk verzoek van de Gemeente daarnaast
nog maximaal een keer in een kalenderjaar over de door de Gemeente gespecificeerde
voorafgaande periode aan de Gemeentelijke partijen een schriftelijke opgave doen van de
Brato-omzet over bedoelde periode en de eventuele additionele afdracht, inclusief de

berekening van de afdracht volgens Biflage 4.

Indien uit de opgave van Bruto-omzet zoals bedoeld in artike] 9.2 in samenhang met
Bijlage 4 blijke dat Hillenaat een bedrag aan de Gemeentelijke partijen verschuldigd is,

" zullen de Gemeentelijke partijen Hillenaar daarvoor een factuur sturen

De Gemeentelijke partijen zullen Hillenaar telkens in juli en december een factuur sturen
voor de vergoeding van artikel 9.1 die verschuldigd is en, indien van toepassing, de
vergoeding van attikel 9.3, over het vootafgaande halfjaar (of, in geval van de eerste

beteling de periode tot en met juni 2008)

Hillenaar zal alle factaten die de Gemeentelijke pattjen ﬁp grond van deze Overeenkomst
sturen binnen 30 (dertig) dagen betalen op het op de factunr genoemde rekeningnummer

en onder vermelding van de op de factuur genoemde referentie,

De in de artikelen 4.6 en 9.1 bedoelde vergoedingen worden jaatlijks, voor het eerst op 1
januari 2009, peindexeerd aan de hand van het consumenten prjsindexcijfer, reeks
wetknemersgezinnen, 2000=100, zoals dat door het Centraal Burean voor de Statistick op
de meest recente tijdsbasis werd vastgesteld. Indien dit prijsindexcijfer nict meer jaarlijks
wordt vastgesteld of de vaststelling van dergelijke indexen door een andetr (Nederlands of
Europees) overheidsotgaan wordt overgenomen, geldt het meest vergelijkbare cijfer van

het meest vergelijkbate instituut.

Vanaf 1-februari 2010 geldt de in artikel 9.6 bedoelde indexering ook voor de in Bijlage 4
genoemde bedragen ten behoeve van berekening van de vergoeding van artikel 9.3.
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Clear Channel Hillenaar B.V. garandeert bij wijze van onafthankelijke verplichting door
ondertekening van deze Overeenkomst de tjdige en volledige nakoming — zonder recht
van opschorting of verrekening — van alle verplichtingen van Hillenaar die voortvloeien
uit deze Overeenkomst. Deze garantstelling is geen borgtocht in de zin van artikel 7:850
BW. De Gemeentelijke partijen zijn derhalve niet verplicht voldoening van enige
verplichting door Hillenaar af te dwingen alvorens een beroep op deze garante te kunnen
doen. Clear Channel Hillenaat B.V. verklaart uitdrukkelijk dat zij een economisch belang
heeft bij het aangaan van de verplichting die is beschreven in dit artikel 9.

De in attikelen 4 en 9 bedoelde bedragen zijn exclusief BTW.

Geheimhouding

Pastijen zullen ten aanzien van de tekst en inhoud van deze Overeenkomst en alle overige
informatie die aan partijen in het kader van de uitvoering en totstandkoming van deze
Overeenkomst bekend is geworden, behoudens in zoverre die gegevens of informatie
uitdmk&eﬁjk geen confidentiee] karakter hebben dan wel als algemeen bekend moet
worden aaﬁgem erkt, geheimhouding betrachten. '

Het bepaalde in artikel 10.1 is niet van toepassing indien vertrouwelijke‘ informate aan
derden openbaar dient te worden gemaakt op grond van een wettelijke bepaling, een
bestuurlijk belang, in het kader van een jutidische procedure, of indien de wederpartij met

openbaarmaking schriftelijk instert.
Partijen verplichten zich om dezelfde geheimhouding op te leggen aan alle bij hen in

dienst zijnde, aangestelde, c.q. andere door hen ingeschakelde personen die in het kader
van deze Overeenkomst wetkzaamheden verrichten of derden 2an wie rechten van deze

Overeenkomst zijn overgedragen.

Goede naam van partijen

Partijen alsmede de doot hen bij de vitvoering van de Overeenkomst ingeschakelde
petsonen zullen zich onthouden van handelingen en/of gedragingen die tot gevolg
(kunnen) hebben dat de goede naam en faam van de wedespartij in diskrediet wordt
gebracht. Partijen staan er voor in dat de door hen ingeschakelde derden dit astikel 11

zullen naleven.”

Duur, beéindiging en ontbinding van de Overeenkomst

Deze Overeenkomst treedt in werking op de datum van ondertekening en zal eindigen op
30 november 2020.

Onvetminderd het elders in dit artikel 12 bepaalde kunnen partijen deze Overeenkomst,

behoudens gewichtige redenen, niet tussentjds opzeggen. Partijen zullen elkaar geen

Parafen Gemeentelijke Part[]'ej: . Parsaf Hillenaa: ([ . { /
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enkele vergoeding in verband met deze opzegging verschuldigd zijn. Gewichtige redenen
kunnen nimmer gelegen zijn in normale marktwerking en/of normaal ondernemingsrisico

van Hillenaat,

Indien een partij niet behootlijk of niet binnen een gestelde termijn of anderszins tijdig
voldoet 2an enige verplichting die voot haar vit deze Overeeakomst of enige andere
hiermee verbonden overeenkomst met de andere partij (“wederpasti]””) voortvloeit, is zij
in verznim, zijn alle vorderingen van de wederpastij op de andese partij direct opeisbaar,
en is de wederparti] gerechtigd de uitvoeting van deze Overeenkomst op te schorten
totdat de prestaties van andere pastij wederom naar behoren worden uitgevoerd,
onverminderd de overige rechten van de Weaetpzrtij op grond van deze Overeenkomst en

zonder dat de wederpardj tot enige schadevergoeding is gehouden.

In aanvulling op het Bepaélde van artikel 12.3 zijn de hieronder genoemde partijen
bevoegd deze Overeenkomst met onmiddellijke ingang, zonder nadere ingebrekestelling
en zonder voosafgaande rechterlijke tussenkomst, geheel of gedeeltelijk te ontbinden door
middel van kennisgeving aan de wederpartij in de navolgende gevallen:

(2)  de Gemeentelijke partijen: indien Hillenaar (vooslopige) surséance van betaling of
faillissement aanvraagt, dan wel indien 2an Hillenaar (vootlopige) surséance van
betaling wordt verleend of hij failliet wordt verklaard;

(b) de Gemeentelijke partijen: indien onder de Gemeentelijke partijen ten laste van
Hillenaar executorizal derdenbeslag wordt gelegd en dit bestag niet spoedig wordt

opgeheven;

(¢©) de Gemeentelijke partijen: indien Hillenaar wordt ontbonden, haar activiteiten
staakt, en/of de zeggenschap over of de beslissende stem in Hillenaax bij een derde

komt te betusten;

- (d) de Gemeentelijke partijen: indien dat op grond van de een rechterhjke vitspraak zou

Parafen Gemeentelijke 1@7 Paraaf Hillenaar: fff

zijn geboden zoals bedoeld in artikel 7.7(e);

(€) de Gemeentelijke partijen: indien Hillenaar in strijd met enige door haar op grond
van deze Overeenkomst aan de Gemeentelijke partijen vetleende garantie handelt
en de Gemeentelijke partijen in verband daarmee door een derde aansprakelijk zijn

gesteld;

(f) beide partijen: indien de wederpartij gedurende 30 (dertig) dagen wegens overmacht
in gebreke blijft volledig 2an haar verplichtingen uit deze Overeenkomst te voldoen,

() beide pardjen: onverminderd het bepaalde sub (¢), indien de andere partij ook na
schriftelijke aanmaning, stellende een redelijke termijn in gebreke blijft aan haar

;

i
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verplichtingen uit deze Overeenkomst te voldoen, tenzij de tekortkoming een
ontbinding niet rechtvaardigt.

De partj die de Overeenkomst op grond van dit artikel 12.4 rechtsgeldig ontbindt is

jegens haar wederpartij niet tot enige schadevergoeding gehouden.

12.5. De overgang van de DST, het©GA en/of het Stadsdeel in een andere bestuutlijke F@iec(‘LJMQouw

entiteit zal nimmer een reden voor ontbinding of opzegging van deze Oveteenkomst
kunnen zijn. '

12,6. Partijen komen reeds nu voor alsdan overeen dat Hillenaar bij de begindiging van deze
Overeenkomst, ongeacht de reden daarvoor, de Reclameobjecten die dan door natrekking
eigendom van de Gemeentelijke partijen zijn voor het bedrag
euro) koopt. '

12.7. Hillenaar zal onverwijld na 'be'éindiging van deze Overeenkomst, ongeacht de reden
daatvoor, de Reclameobjecten voor eigen tekening verwijderen zodat de grond geschikt is
voor bestrating. Artikelen 4.1, 4.5 en 4.6 zijn van overeenkomstige toepassing op de

verwijdeting van de Reclameobjecten.

12.8. Verplichtingen die naar hun aard bestemd zijn ook bij ontbinding van de Overeenkomst
voort te duren, blijven na ontbinding van deze Overeenkomst bestaan. Tot deze
vesplichtingen behoten onder meer aansprakelijkheid (artikel 7.8 en 8), betaling (artikel 9),
geheimhouding (artikel 10), en toepasselijk recht en bevoegde rechter (artikel 14).

13. Contactpersonen

13.1. Alle mededelingen tussen partijen ondetling worden geacht te zijn geschied, indien zij zijn
gedaan per aangetekende brief, met bericht van ontvangst verzonden en als volgt -

geadresseerd:

Aan de Gemeentelitke partijen:

200 \g

e @ﬂmlégehggsbainm_d&gamemtcAmmd% 'r'-x'o‘te(,{'lo.-,tf_Qwa EUMC(Oosél(,‘LJ \‘ﬂ

£t
(} t.av. de directeur

. Weesperstrant436" ‘—E%TD&QMS i8¢
il 1618DN Amsterdam 1o B

Dienst Stadstoezicht

p/a Patkeergebouwen

t.a.v. de directeur

Hogehilweg 20

1101 CD Amsterdam Zuidoost

Parafen Gemeentelijke PartijeV- Pataaf Hillenaar:
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en

Stadsdeel Amsterdam Zuidoost

t.a.v. het hoofd van de sector Wijkbeheexr
Anton de Komplein 150

1102 CW Amsterdam Zuidoost

Aan Hillenaay:

Outdoor Advertising B.V.
t.a.v. de heer
Geversstraat 30

2342 AA Oegstgeest

of aan zodanig ander adres als schriftelijk door de ene partij aan de andere pattj is

meegedeeld.

Toepasselijk recht en bevoegde rechter

Op deze Overeenkomst is Nederlands recht van toepassing en geschillen tussen partijen
zullen, behoudens in het geval van cassatie, worden voorgelegd aan de bevoegde rechter

te Amsterdam.

Overige bepalingen
Algemene voorwaarden van partijen en/of van detden zijn niet van toepassing.

Partijen zullen elkaar over en weer hulp bieden bij en medewerking verlenen aan het

voeren van enige procedute die in verband staat met deze Overeenkomst.

Smitsloo kan de Gemeentelijke pattijen noch Hillenaar binden. Rechtsgcldige. afspraken
met betrekking tot deze Overeenkomst kunnen alleen schriftelijk tussen partijen worden

gemaakt.

Deze Overeenkomst bindt, zowel voot wat betreft de daatuit voortvloeiende rechten als
verplichtingen, de partijen en hun respectieve rechtsopvolgers onder bijzondete of
algemene titel.

Derden kunnen geen rechten ontlenen aan deze Overeenkomst en kunnen niet tot deze
Overeenkomst toetreden. Astikel 6:254 lid 1 BW is derhalve niet van toepassing.

Partijen verklaren behoudens het in deze Overcenkomst bepaalde niets van elkaar te

vorderen te hebben.

3\'\\,\&&“\




19

Aldus overeengekomen en in viervoud getekend in Amsterdam op 25 maart 2008

Dienst Stadstoezicht Projectbureau Zuidoostlob  Stadsdeel Zuidoost
. ___/-"’./
| T ! é - o
TN directeur stadsdeelsecretaris
als garantie tot nakoming zoals bedoeld in arfikel
9.8: : '
Outdoor Advertising BV. Clear Channel Hillenaar B.V.

' Parafen Gemeentelijke @7 Paraaf Hillenaar: }'
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BIJLAGE 1: Plattegrond van het Centsumgebied Zuidoost inclusief de ArenA-

Parkeervoorzieningen.
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Addendum bij ‘Overeenkomst tussen stadsdeél West.en JCDecaux Nederland B.V. inzake
het plaatsen en exploiteren van affichage- reclameobjecten d.d. a3 april 2011’

De ondergetekeénden:

De gemeente Arsterdam, in het bijzonder stadsdeel West, te dezen gelet opartikel 172 van de
Gemeentewét en de valmachtvan de burgemeester zoals opgenomen onder A,z van het .
Bevoeyd hedemeglster, artikel10:12 van-de Algemene Wwet bestuursrecht en titel 9:3 van het
Burgerlijk Wetboek; rechtsgeldlg vertégenwoordigd door de stadsdeelsecretaris, mevrouw |

- hierna te ngerhen: *de Gemeente”,

en

JCDecaux Nedérla nd B. V. statu"ta"lrsgevgstigd te Amnsterdam, iédI'iie__‘r}ivée_rté_g;an'\_/\“ﬂj’q|_'di_.g_'d_ doothaar
Algemeen Directeur, dé heer ~eén haar Financieel Directeur, dé heet ; hierha
e noemen “de Explontant" :

hier'ri_a te noe‘i"ﬁéni “Pa _'rtij_én/bf gezamenlijk té noemen: “Partijen”,

nvarwegende dat; :

» inartikel10.2 van de Overeenkomst tussen stadsdeel West en J CDecaux Nederland B.V.
inzake het plaatserién explmteren van afﬂchage reclameobjecten thietna:“de
overeenkomst”) is opgenomen dat de looptud van deze ovareenkomst gindigt op 28 februari
2026;

'overeenkomst niet wordt verlengd tenzu partuen UItdrUkkEll_]k en schrn‘teluk anclers
oversenkomen;

“»  inartikel 11.4 van de overEEnkomst is ppgenojTien dat het WIJZIgen van-de overeenkomst

alleen mogeluk is bij overeensterhmirig tussen partuen,

s Inartikel 114 van de dvereenkomst is opgenomen dat wumgmgen schrlfteluk dlenen te

‘ Ewcrden vastgelegd; .

»  op8maart 2016 het object Vitrine® Nassaukadell(lnkerstraat (de MJoooSg) definitief is
verwijderd Uit de ofjenbare ruimte;

» opa1dpril 2016 het tweezijdige billboard Stadhouderskade / LEIdSEbDS_]E (de CL00048 en
‘00049) definitief is verwijderd uit de openbare ruimte;

.» het algemeen bestuur van de bestuutscommissie van stadsdeal West 0p a5 septemben 2016

_een omgevmgsvergunnlng (OLO 2261049) heeft verleend voor het praject *het vervangen van

‘een bestaande réclamevitrine door een digitaal object i in de openbare ruimte ter hoogte van
het gebouw Stadhouderskade 12 in Amsterdam’; :

» door één wijziging in de vraag op de reclamemarkt naar bUItenreclame en 1echno|oglsche

- otitwikkelingen, de &xploitant wijzigingen) wil aanbrengenin het soort reclamedrager en de
overéenkarst op basis van artikel 10.1 en 2.4 Wil wijzigen en déels (voor wat betreft de -
" locatie Stadhouderskade/LeldsebOSJe ter hoogte van Stadshouderskade 12) wil yérlengen;

» door pattijen is afgesproken dat staddsdeel West binnen de I00ptud vande overeenkomst wil
‘meewerken aan de plaatsing van een digitale reclamevitrine ter vervanging 3 van het Object
Vitrine® StadhouderskadeILe|dseb051e en ter financiéle tompensatie van dé iH2016

_verwijderde objecten, waarbij tevens de overeénkomst kan worden verlengd voor de duur van
2 jaar voor wat betreft de locatie Stadhouderskade/LeldsebOSJe ter hoogte van
Stadshouderskade 12; , :




* partijenzich reallseren dateen digitaal LED-schefin een grotereffect kan hébben op de
omgeving en in het bijzonder de verkeersveiligheidten opZichte van traditionele roterénde -
posters en dat daarom nadere afspraken moeten worden vastgelegd;

* in bijlage DO-1 behorende bij de omgevingsvergunning (olo 2261049) is opgendrmen dat de
vo]gende beeldtypes op de panelen getoond kunnen worden:

» in géval van noodsituaties zijn de twee schermen beschikbaar vaor lnfarmatlevoomemng
variuit de gemeetite, zoals bij amber alerts, rampspoadbenchten of efnnstige verstoringen
vah de openbare erde en veiligheid; .

»  stilstaaride beelden err*aniniated stills’ of wel stilstaande: baelden metlangzaam
bewegende elementen;

¢ deartikel 2.1 opgénomen ‘affichezuil friet zelfreinigend toilet’ op de locatie Leidsebosje ten
behoeve van het project ‘Vernieuwing Leidseplein’ vit de openbare ruimte is verwijderd;

¢ het algemeen bestuur van de bestuurscommissie van stadsdeel West op 7 november 2016 gen

- omgevingsverguhhing (olo 2543469) heeft verleend voor het project ‘het plaatsefi van een
openbaar toilet (hierna: Sanisette) in de openbare ruimté op het plantsoen tegenover de
locatie Stadhouderskade 23Ain Amsterdam’;

s deSanisette op 14 april 2017 geplaatst is ter vervanging van de in artikel 2. 4,57 ent.z
genoemde afﬁchagezuxl met zelfreinigend toilet met affichezijdes van circa & t?;

- » deSanisette is voorzien van3 afﬂchezudes (waarvan een zijde is gesfcueerd vit het direct zicht

van passanten) van tirca 2 m? ten behoeve van commercigle reclame en een affichepaneél van

circa 0,45 m2ten behoeve van mformahevoorz;e_nmg door de gemeente; :

‘verklaren de navolgende wijziging van de overeenkomst te zijn ovérgekomen:

Artikel 2: Soort reclamedrager
2.1 De reclameob_]ecten inhiet Stadsdeel bestaan vit: . ‘

» Vitrines’, ziinde van binnenvit velichte afficheborden op een poot, met afmetingen
{breedte(b) x hoogte(h)) van circa3,61 % 2,65 mieter, in oppervlakte circa 8 m? (exclusief
frame); één- of tweezijdig te gebruiken. De oppervlakte‘inclusief frame is circa.g;6 m?

* eenSanisettevan het type Foster, ziinde een toiletgebouw.welke is voorzien van 3
: aff"chezqdes van drca 2 m? ten behoeve van commerciéle reclame en cen affichepaneel
van circa 0,45 m? ten behoeve van informatievoorziening door de gemeente

» een dubbalzijdig dlgltaal LED scherm geplaatst op een voetvan 2,2 meter, met een

' -schcrmafmetlng vén circad,92 (b) % 3,36 (h) meter en een oppervlakte exclusief frame van
"circa 6,45 m?2, Een schetsontWel pen mmontage is toegevoegd in. bulage a bij dit
»addendum

AI‘tIkE' r@nderhoud var de oblecten

5.7 DeExploitant draagt op haar kosten zorg voorde leverlng €n dlStrIbUtlE van alle
benodigdheden voor de exploitatie van de Sanisette (schoonmaak en ontsmettmgsmlddelen,
tolletpapler etc.). De opbrengsten die voortkomen it het gebruik vari de Sanisette (munthorp
door gebruikefs) zijn voor de Exploitant teh behoeve van deze’ benodlgdheden

Artxkel 6: Vérplaatsing van de objecten

6.2 De kosten VOOT‘EVIOEIEI’IC'E vit de verplaatsmg van het ob]ect waaronder het demonteren, het

_ transport het opnieuw plaatsen van het object en het terugbrengen vahde Ondefgrond de
oorspronkelijke staat koifien voar rekenmg van de Exploitant, et uitzondering van de Sanisette.

- De kosten voortvloeiende uit de verplaatsing van de Sanisette waaronder het demopteren, het
‘transport, het opnieuw pladtsen van het object, de aan- enafkoppeling van de nutsvoorzieningen




- én het terugbrengen van de ondergrond in de oorspronkelijke staat komen voor rekening van het
Stadsdeel.

Artikel 7:Vergoeding
7.4 Dg Explontant betaalt aan het Stadsdeel voor het in artikel 4 bedoelde recht een

gegarandeerde en nog te mdexeren vergoedlng (op het basmja

Vn‘rlne 5 zndfq R

Jan van Galenstraat R Scottbuurt '

1 Jan van Galenstraat —ten westen van Aio

. Haarlemmerweg,t h.v. Vredanhof

.Stadhouderskade Tesselschadestraat® . N | . ., :

S S —yr—

:St:éitl‘houderskade——Tesselschadestraat** o o 2-zud|g

Vltr/ne 1- zudfg

Haarlemmerweg — hoekMolenwerf

Haarlémimerweg ~zuidzijde £ h.v. Muitatuhsportpark

Janvan Galenstraat- t.hyv. Marcanti Plaza

Transformatorwag —stadin - L B -

Transformatorweg -stad it
_ Spaarndammerduk o

:Amstelveenseweg Kostverlorenvaart

'Amstelveenseweg Overtoom ~ =~ = |~ I

'Sf-anise“cte***_. T e

,Totale]aaropbrengst**** T pm pm B pm

*Tot ht. moment van verwudermg van het obJect Adrec Stadhouderskade ter hoagte van
huisnumier 42. ‘

“#%Vanaf het moment van cle plaatsmg van dnt Ob_]ed Adres Stadhouderskade ter hoogte van
_ huisnummer 12,

**%Dea daadwerkeluke behéer-gn onderhoudskosten yoor de Samsette, begroot opé  0o,-tot
maximaale  0,- par jaar, worden door JCDecaux vanaf 1 maart 20201 mmdenng gebracht op.
de afdracht voor het dubbelzijdige d|g|ta|e LED-scharm,

*x¥%Met inachtrieming van wat is opgenomen in artikel 7.2 afhankeluk van het daadwarkeluk
aantal geplaatste objecten per type ‘

73 Het'in artlkel 7.2 bepaalde geldt niet als een Vltnne@ Blllboard of het dubbelzud|ge d|g|tale

LED-scherri om stedenbouwkundige, civiel-, c.q. verkeerstechnische of andere belangrijke

~ redenén fnoet worden verplaatst of permanent verwijderd. Iri d(tvoorkomende geval'zal de
pachtafdracht evenredlg worden aangepast




Artikel 8: Reclarrie- uitingen op dé ob;ecten
8.5 Het dubbelzudsge digitale LED-scherm heeft een lichtsterkte die ZJch automatisch aanpast aan
het buitenlicht, in die miate dat deze niet overmatig hinderlijk of verblindend is voor de directe
orngeving enin het hijzonder het vérkeer. Daarhij voldoet het object aan de meest recente
Nederlandse Richtlijn Lichthinder vah de Nederlandse Stichting voor Verlichtingskunde. Het
digitale object zal geen snel vefanderende lichtsterkte hebben, zoals knipperend licht, shel {binnen
~ séconden) opkdimend of dovend Ilcht of op eén andere wuze mogeluk voor het verkeer hinderlijice
lichisterkte wisselingen. :
8.6 Indien de gemeente het hodig acht kunnen, conform het Reclamebeleld Amsterdam, vanwege
‘ aantoo,nbare hindér-of verstoring van de verleersveiligheid, aan de exploitant nadere aanvullende
v.oorWaa__t'deh worden gesteld over het gebruik van het digitale scherim. Met dien vetstande dat

mocht dit een substantiéle hepérking betekerien op het exploitatierecht, dit éen verlaging van de

_ pachtafdracht tot gévolg kan hebiben tot op het niveau van de afdracht zoals overeengekomen in
2011 voor de betreffende locatie. '

87 De vitingen op hetdubbelzijdige digitale LED-scherm mogen deels geahirreerd zijn. Full
mot:on (volledig hewegend beeld) is op de locatie Stadhouderskade dan wel op 50 km wegen niet
' toegestaan *Deels animeren” hgudt in dat van het gehelé oppéerviak van de viting maximaal 50%
mag bewegen gedurende maximaal 50% van de duur dat de uiting zichtbaaris. Onder “hewegen”
wordt verstaan het in of uitzoomen van beelden, het invoegen van bepaalde beelden of teksten,
‘het benadrukken van bepaalde beeide of teksten met highlights, en dergelijke, metin
achtneming van het gestelde in artikel 8.5 van dit addéndugn. -

8.8. Het digitale object wisselt van beeld niet vaker dan éenis in de 6 seconderi. De w155ehng vari
beeld vindt hij voorkeur geleidelijk plaats, waarhij hetbeeld langzaam in of uit het scherm
verdWijht. : :

Art|kEI 10; Looptud :
0.3 In aaanIhng op hetgeen dat is overeengekomen inartikel 10. :LWordt indien bmnen de

‘looptijd van de overeenkomst een dubbelzijdig digitaal LED»scherm wordt geplaatst op de focatie
vande hUIdIge Vitrine® Stadhouderskade/TesseIschadestraat de looptijd voor de locatie
Stadhouderskad e[Tesselschadestraat et 2 jaar verlengd.

“20.4In aarivolling op hetgeen is overeengekomen in artikeli0.4, blijft de Sanisette op de huidige -
‘locatie gehandhaafd tot aan het einde van de looptijd zoals bedoeld in artikel 10.3, tenzij partijen
-Ultdrukkeluk én schnftelu k anders overeenkomen. De daadwerkelijke behgér- en
‘onderhoudskosten van de Sanisette worden door JCDecax vanafl maart 2020 (dan wel natlat.de
exploitatie van de Vitrines®, die deel vitmaken van de o\Iereenkomst is beelndlgd) tegen
werkelijke kosten (begroot op € .000,- tot maximaal € .000,- péF jaar), in mmderlng gebracht

.op deJaar]ukse afdracht voor het dubbelzucllge digitale LED scherm

*Aldus opgemaakt in tweevoud en Onderték_éhd te Amsterdarn,
opddllz O opdSs sz«/

“nameéns het Stadsd'ee_l,:'-

S:'cacls;de\e‘lsecfetaris :




Bijlage 1: Technische gegevens en visuele impressie
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Betreft: Contract Vitrines

Geachte mevrouw 5
In bijlage sturen wij u het nieuwe getekende vitrine contract in tweevoud toe.

Wilt u zo vriendelijk zijn een door het Stadsdeel getekend exemplaar retour te
zenden?

Bij voorbaat dank voor de medewerking.

Met vriendelijke groeten,

Concessie Manager

JCDecaux Nederland BV

Hoofdkantoor: Gebouw Eurocenter Il - Barbara Strozzilaan 374 - 1083 HN Amsterdam
Centraal Magazijn: Zenderstraat 27 - 1324 KR Almere

Postadres: Postbus 7979 - 1008 AD Amsterdam

Tel.: 020 660 75 00 - Fax: 020 660 75 75 - E-mail: info@jcdecaux.nl

Kamer van Koophandel Amsterdam nr. 33045753



Overeenkomst tussen het Stadsdeel West en JCDecaux Nederland B.V. inzake het plaatsen en

exploiteren van affichag‘e,-re’clam‘eobiecten

Ondergetekenden:

Opdrachtgever:

De gemeente Amsterdam, in dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de secretaris van het
Stadsdeel West die, gelet op 87 derde lid juncto artikel 171 van de Gemeentewet juncto artikel 26
derde lid van de Verordening op de stadsdelen, titel 3.3 van het Burgerlijk Wetboek en artikel 10:12
van de Algemene Wet Bestuursrecht, daartoe is gemachtigd bij besluit van de voorzitter van het
dagelijks bestuur van het Stadsdeel West van 7 september 2010, hierna te noemen “het Stadsdesl”,

en _
Explaitant:

2. JCDecaux Nedetland B.V., statutair aevestigd te Amsterdam, alhier vertegenwoordiad door haar
Algemeen Directeur, de heer n haar Financieel Directeur, de heer . lierna
te noemen “de Exploitant”,

Overwedende:

dat de voarmalige stadsdelen Bos-en Lommer, Westerpark, Qud-West en de Baarsjes met
JCDecaux overeenkomsten hebben gesloten voor het plaatsen en exploiteren van affichage-
reclameobjecten.

dat het Stadsdeel het mogelijk wil maken om op diverse locaties Vitrines®, billboards en
affichagezuilen te plaatsen ten behoeve van reclame-uitingen;

dat de Exploitant bereid is om zorg te dragen voor de plaatsing, het beheer en onderhoud en de
exploitatie van genoemde objecten; '

dat de Exploitant het recht krijgt om in het Stadsdeel objecten te plaatsen en te gebruiken voor
reclamedoeleinden; _

dat daartegenover door de Exploitant een gegarandeerde jaarlijksé vergoeding wordt bétaald;

dat partijen daarbij rekening moeten houden met de vastgestelde beleidskaders, de beperkingen uit
de geldende regelgevingen en de voor plaatsing benodigde vergunningen, ontheffingen of andere
(publiekrechtelijke) toestemmingen. '

dat in het licht van bovenstaande het Stadsdeel en de Exploitant de verschillende overeenkomsten
wensen te integreren tot één nieuwe overeenkomst.

Verklaren te zijn overeengekomen als volgt:

Artikel 1: Exploitatierecht

1.1

1.2

1.3

1.4

Het Stadsdeel verleent aari de Exploitant onder de voorwaarden van de onderhavige Overeenkomst
het recht om gédurende de laoptijd van deze Overeenkomst op diverse locaties en na
overéenstemming objecten te I_p[_a'at'sen en te exploiteren ten behoeve van reclamedoeleinden.

Het aantal objecten en te exploiteren reclamevlakken kan niet anders dan na overleg tussen partijen
worden gewijzigd.

Het door het Stadsdee! bij deze overeenkomst verleende recht aan de Exploitant is exclusief.

Dat betekent dat het Stadsdeel op deen enkele wijze aan detden rechten zal verlenen op exploitatie
op het 8m? formaat (+/- 20%).

Indien de Exploitant de objecten aan nieuwe reclametechnieken of reclamevormen wenst aan te
passen en indien dit een verandering van het aanzien van deze objecten tot.gevolg: heett, is voor
deze aanpassing toestemming van het Stadsdeel vereist.







1.6

1.5 Verleende vergunningen of overeenkomsten met betrekking tot andere geplaatste reclameobjecten

tussen het Stadsdeel en een derde, of bestaande gedoogsituaties met betrekking tot
reclameobjecten dienen te worden gerespecteerd.

Nieliwe atttibutén (niet zijnde reclameobjecten), obstakels, meubilair, palen, bloembakken, bomen,
fietsenstandaards, afvalbakken en dergelijke mogen binnen een afstand van 25 meter van de
Vitrine®s op de openbare weg alleen worden geplaatst, indien de bereikbaarheid van de Vitrine®s
en de zichtbaarheid van de reclame-affiches wordt gegarandeerd. Het in dit lid bepaalde is niet van
toepassing als het Stadsdeel genoodzaakt is om objecten (bv afzettingen) op de operbare weg te
plaatsen als tijdelijke noodmaatregel of derden (politie, brandweer e.d.) dié gunst moet vetlénen -
omwille van de instandhouding van de openbare orde en veiligheid en een goed beheer van de
openbare ruimte.

Artiké! 2: Soort reclamedrager

2.1 De reclameobjecten in het Stadsdeel bestaan uit:

- Vitrines® , Zijnde van binnenuit verlichte aff cheborden op een poot, met afmetingen (bxh) van circa
3,61x72, 65 meter, in oppervlakte circa 8 m ? (exclusief frame), 6én- of tweezijdig te gebruiken. D&
opperviakte inclusief frame is circa 9,6 m*

- Een billboard zijnde een verlicht bord voor plakaffiches op poten, met afrmetingen (bxh) van circa
3,53 x 2,58 meter, in opperviakte circa 8 m (exclusief frame), &én- of tweezijdig te gebruiken. De
opperviakte inclusief frame is cifca 9,1 m°.

- Een affichagezuil met zelfreinigend toilet met affichezijdes van circa 4 .

Artikel 3: Eigendom van de voorzieningen

3.1

De geplaatste gbjecten zijn én blijven het éxclusiéve eigendom van de Exploitant.

Artikel 4: Plaatsing van objecten

4.9

4.2

4.3

4.4

De Exploitant mag eerst overgaan tot de plaatsing van objecten nadat de Exploitant over de
vereiste publiekrechtelijke vergunningen en/of ontheffingen beschikt.

De Exploitant dient binnen zes maanden na ondertékening van deze overeénkomst de
energiebesparende maatregélen zoals opgenormién in de offerte voor exploitatie bnllboards Bos en
Lommer van mei 2009 toe te passen op alle in het Stadsdes! geplaatste Vitrines®.

De Exploitant dient bij eventuele uitbreiding binnen zes maanden na het onherroepelijk worden van
de bouwvergunning tot plaatsing van de reclameobjecten over ie gaan.

De Exploitant draagt op haar koste_n zorg voor alle kosten voortvioeiende uit dé plaatsingen van de
objecten waaronder de vervaardiging, de levering, de fundering, het graven en volstorten en
verdichten (corform de geldende normen) van de bouwput, het aanbrengen van verhardingen en de
bestrating, de nutsaansluitingen en de bekabeling van de objecten.

Artikel 5: Onderhoud van de objecten

5.1

52

5.3

5.4

5.5
5.6

De Exploitant draagt tijdens de getiele looptijd van de overeenkomst zorg voor hiet schoonmaken en
onderhoud van de objecten, inclusief de bestrating aangeledd ten behoeve van deze objecten &n
neemt de kosten hiervan voor hiaar rekening.

De Exploitant draagt op haar kosten zorg voor de vervanging van de verlichtingsonderdelen
(lampen, TL-buizen, etc.).

De Exploitant neemt de vervanging/het herstel van apparaten of onderdelen van de objecten of de
bestrating, die door welke oorzaak dan ook beschadigd zijn, voar haar rekening en behoudt zich het
recht voor de veroorzaker var de schade aansprakelijk te stellen.

De Exploitant zal eventuele gebreken of beschadigingen binnen één week na melding hersiellen,
behoudens calamiteiten bij welke de Exploitant binnen twee uur na de eerste melding op locatie
dient te Zijn en het object veilig dient te stellen. Deze afspraak is geldig binnen en buiten de normale
werktijden, _ N .

De kosten van het elektriciteitsverbruik van de objecten zijn voor rekening van de Exploitant.

Het Stadsdee! zal op haar kosten zorg dragen voor het onderhoud van de ondergrond, zoals het
snogien van struiken, het maaien van gras en dergelijke, rondom de geplaatste objecten, exclusief
de door de Exploitant aangelegde bestrating.




5.7

De Exploitant draagt op haar kosten zorg voor de levering en distributie van alle benodigdheden
voor de exploitatie van het zelfreinigende tollet (schoonmaak- en ontsmettingsmiddelen, toiletpapier
etc.). De opbrengsten die voortkomen uit het gebruik van het toilet (muntinworp door gebruikers)
Ziin voor de Exploitant ten behoeve van deze benodigdheden.

Artikel 6: Verplaatsing van de objecten

6.1

6.2

In het geval een object om welke reden dan ook, naar het oordeel van het Stadsdeel, niet langer
gehandhaafd kan warden op de betreffende plaats, zal de Exploitant op eerste aanzegging van het
Stadsdeel overgaan tot verwijdering en het opnieuw plaatsen varn de desbetreffende object. De
partijen zullen in gezamenlijk overleg een nieuwe locatie vaststellen die in alle redelijkheid zo
gelukwaardlg mogelijk dient te zijn als-de locatie van de verwijderde object.

De kosten voortvlogiende uit de verplaatsing van het bbject waaronder het demonteren, het
transport, het opnieuw plaatsen van het object en het terugbrengen van de ondergrond de
oorspronkelijks staat komen voor rekening van de Exploitant, met uitzondering van de affichagezuil
met toilet. De kosten voortvioeiende uit de verplaatsing van de affichagezuil met toilet waaronder
het demonteren, het transport, het opnieuw plaatsén van het object, de aan- en afkoppeling van de
nutsvoorzieningen en het terugbrengen van de ondergrond in de oorspronkelijke staat komen voor

rekening van het Stadsdeel.

Artikel 7: Vergoeding

7.1 De Exploitant betaalt aan het Stadsdeel voor het in artikel 2 bedoelde recht sen gegarandeerde
vargoeding van:

Vitrine® 2-zijdig

Jan van Galenstraat — R.Scottbuurt

‘Jan van Galéenstraat — ten westen van A10

Haarlemmerweg, th.v. Vredenhof

Nassaukadé — Kinkerstraat

Stadhouderskade Tesselschadestraat

— g

Vitrine® 1-zijdig

Haarlemmerweg — hoek Molenwerf

Haarlemmerweg — zuidzijde t.h.v. Multatuhsportpark_

| Jan van Galensiraat- t.h.v. Ma_rcantl Plaza

Transformatorweg stad in

| Transformatorweg — stad uit ] ]
Spaamdammerdijk
Amstelveenseweg Kostverlorenvaart -
Amstelveenseweg — Overtoom ) ‘

| Billboard 2 zjjdig

Stadhouderskade — Leidsebosje

Totale jaaropbrengst

De gehoemde bedra'gen zun exclusief BTW.




7.2 Hetin artikel 7.1 is een vast bedrag. Als de Explontant minder viakken dan de in 7,1 genoemd in
exploitatie heeft, leidt dit hiet tot wijziging van de hoogte van de pachtafdracht.

7.3 Hetin artikel 7.2 bepaalde geldt niet als een Vitrine® of Billboard om stedenbouwkundige, civiel-,
c.q. verkeerstechnische of andere belangrijke redenen moet worden verplaatst of permanent
verwijderd. In dit voorkomende geval zal de pachtafdracht evenredig worden aangepast.

7.4 De gegarandeerde jaarlijkse vergoeding bédoeld in artikel 7.1 van deze Overeenkomst is
gebaseérd op het prijspeil 2011. De vergoeding zal jaarlijks vanaf 1 januaii 2012 worden aangepast
naar gelang de ontwikkeling van het maandcijfer vah de consumentenprijsindex alle huishoudens,
zoals dat gepubliceerd wordt door het Centraal Bureau voor de Statistiek (CBS). Het maandcijfer
van oktober zal in elk jaar als grondslag voor dé berekening dienen, waarbij het-cijfer van oktober
2011 als basis zal gelden (2000 = 100). De vergoeding zal nooit lager kunnen zijn dan de laatst
geldende vergoeding. '

7.5 De Exploitant is verplicht om de te indexeren gegarandeerde jaarlijkse vergoedmg achteraf te
voldoen in twee gelijke termijnen, waarvan de eersté termijn telkens vervalt op 1 juni en dé tweede
termijn op 1 deceérmber, startende op het moment van plaatsing van de reclameobjecten.

7.6 Betalingen terzake van de overeengekomen vergoedingen aan het Stadsdeel geschieden binnen
een termijn van 30 dagen na verzending factuur. Bij niet tjdige voldoening van enige betaling van
een opeisbaar bedrag is Exploitant over het achterstallige bedrag een percentage van 4 % per
maand verschuldigd wegens rente te rekenen vanaf de dag waarop Exploitant in gebreke is tot en
met de dag van betaling, zulks te vermeerderen met eventuele buitengerechtelijke incassokosten
van 15% van de vervallen hoofdsom en te vermeerdereén met eventuele gerechtelijke kosten

7.7 De door de Exploitant te betalen reclamebeélasting en/of precario en/of andere geineentélijke
heffingen die betrekking hebben op de exploitatie van de objecten zullen aan het Stadsdeel in
rekening worden gebracht.

Artikel 8: Reclameé-uitingen op de objecten
8.1 De Exploitant neemt de verplichting op zich de reclameviakken op de objecten onder eigen

verantwoordelijkheid te exploiteren tijdens de gehele looptijd van de overeenkomst. Hiertoe zal de
Exploitant zorg dragen voor een verzorgde en regelmatige vernieuwde exploitatie.

8.2 De Exploitant brengt uitsluitend reclame-uitingen aan die in overeenstémming zijn met de ten tijde
van het aanbrengen geldende Nederlandse Reclame Code, vastgesteld door de Stichting Reclame
Code.

8.3 De Exploitant onthoudt zich van het aanbrengen van reclame-uitingen die in strijd zijn met de
apenbare orde of de goede zeden, een en ander ter beoordeling van de Stmhtmg Reclame Code.

8.4 Indien de reclame-uiting is aangebracht in strijd met het bepaalde in de leden 2 en 3 van dit artikél
dient de Exploitant de reclame-uiting op eerste aanschrijving van het Stadsdeel en binnen door het
Stadsdee! te stellen termijn te verwijderen, bij gebreke waarvan het Stadsdeel het recht heeft de
reclame-titing voor rekening van de Exploitant te (laten) verwijderen,

Artikel 9: Aansprakelijkheid
91 De Explmtant is ten opzichte van het Stadsdeel aansprakelijk voor alle schade voorivioeiende uit

(de uitvoering van ) deze overeenkomst en vrijwaart het Stadsdeel voor vorderingeri van derden
voortvioeiende uit of verband houdende met (de uitvoering van) deze overeenkoinst.

Artikel 10: Looptijd
10.1 De overegnkomst wordt aangegaan voor een periode van 9 jaar en 2 maanden ingaande 1 januari
2011 en derhalve eindigende op 28 februari 2020. Na het verstrijken van de looptijd wordt de
overeenkomst niet verlengd, tenzij partijen uitdrukkelijk en schriftelijk anders overeerikomen.
10.2 De volgende overeenkomsten zullen met ingang van 1 januari 2011 door ondertekening van
onderhavige overeenkomst worden beéindigd:
- Overeenkomst Amsterdam stadsdesl Oud-West — Publex Stadsmeubilair B.V. (nu
JCDecaux), getekend 12 augustus 1994,
- Billboardoversenkomst tussen stadsdee] Westerpark en Wall Nederland B.V. {nu
JCDecaux), getekend 19 april 2005,




- Overeenkomst voor het plaatsen en exploiteren van affichage-reclameobjecten (stadsdeel
Bos en Lommer), getekend 26 augustus 2009.

- Affichagecontract tussen stadsdeel De Baarsjes en Wall Nederland B.V. (nu JCDecaux),
detekend 2 juli 1998 en van rechtswege beéindigd op 1 decernber 2010.

Artikel 11: Ontbinding en wijziging gedurende de looptiid van de overeenkomst

11.1 Tussentijdse beéindiging is niet toegestaan, behoudens de hierna onder ad 11.2 en 11.3 en
genoemde gevallen,

11.2 Het Stadsdee! kan de overeenkomst ontbinden in het géval van ernstlg verzuim door de Exploitant
te voldoen aan haar contractuele verphchtlngen Indien de Exploutant binnen 4 weken na door het
Stadsdeel per aangetékende brief mef bericht van ontvangst in gebreke is gésteld en de
verplichtingen voortvioeieride uit deze overeenkomst niet nakomt, is het Stadsdeel gerechtigd zelf
de noodzakelijke werkzaamheden te (doen) verrichten op Kosten van de Exploitant, dan wel de
gveregnkomst zonder rechterlijke tussenkomst te -ontbinden.

11.3 Het Stadsdeel zal verder in de navolgende gevallen gerechtigd zijn deze overeenkomst ontbonden
te verklaren;

a. Overlijden, respectievelijke fusie, liquidatie, zuivere splitsing of afsplitsing van Exploitant;

b. Aanvraag van surséance van betaling of van faillissement van de Exploitant;

¢. Schuldsanering van Exploitant overeenkomstig de Faillissementswet;

d. Ondercuratelestelling of onderbewindstelling of een vorm van gedwongen schuldsanering
van Exploitant

11.4 Wijzigingen in deze overeenkomst zijn -alleen mogelijk bij overeenstemming tussen partijen en
dienen schriftelijk te worden vastgelegd.

Artikel 12: Uitoefening publiekrechtefifke bevoegdheden
12.1 Exploitant is op de hoogte van het feit dat het Stadsdeel ook als overheid optreedt en aanvaardt de

mogelijke gevolgen van de uitoefening van publiekrechtelijke taken en bevoegdheden door het
Stadsdeel in voornoemde hoedanigheid voor de uitvoering van deze overeenkomst

Artikel 13: Bestemming van de objecten bij het einde van de overeenkomst

13.1 Bijhet aflopen van de overeenkomst is de Exploitant gehouden op haar kosten over te gaan tot het
binnen een termijn van 3 maanden verwijderen van alle objecten en tot het terugbrengen van de
ongdergrond in de oorspronkelijke staat,

13.2 Indien de Exploitant, ondanks de daartoe per aangetekend schiijven met bericht van ontvangst is
aangemaand, hiet binnen een maand tot verwijderen van de objecten overgaat, kan het Stadsdeel
overgaan tot hét voor rekening én op risico van de Exploitant verwijderen van de objecten.

Artikel 14: Verbod tot het geheel of gedeeltelifk overdragen van de overeenkomst

14.1 Gedurende de looptijd van de overeenkomst is het de Exploitant niet toegestaan, op straffe van
onmiddellijke ontbinding, de rechten en plichten die voortvioelen uit de onderhavige overeenkomst
geheel of gedeeltelijk over te dragen zonder voorafgaande schriftelijke toestemming van het
Stadsdeel.

Artikel 15: Algemene inkoopvoorwaarden

15.1 De Algemene Inkoopvoorwaarden voor roerende zaken en diensten van de Gemeente Amsterdam
Zijn op deze Overeenkomst van toepassing. Indien een bepaling in deze algemene
inkoopvoorwaarden strijdig is met een bepaling in deze Overeenkomst, prevaleert de
Overeerkomst.

Artikel 16: Bevoeqgde rechter »

16.1 Voor elk geschil, deze Overeenkomst betreffend, is bij uitsiuiting bevoegd de Rechtbank te
Amstérdam.

16.2 Van een geschil is sprake zodra een van de partijen zulks stelt. Pattijen verplichien zich evenwel in
te spannen een conflict vooreerst via minnelijke weg op te lossen.

; =z &
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Artikel 17: Bijlagen
Bij deze Overeenkomst zijn de volgende bijlagen gevoegd:

Bijlage 1: Algemene Inkoopvoorwaarden voor roerende zaken en diensten van de Gemeente
‘ Amsterdam
Bijlage 2: Locatielijst van de huidige geplaatste objecten

Aldus opgemaakt in tweevoud en ondertekend te Amsterdam,

op... L2 71/ Torr op.. &Y. .APRL[ J0i

ens de Exploi

7

Stadsdeelsecretaris Algemgen Directeur

/ Finﬁﬂ%direct‘eur
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Besluit De overeenkomst aangaande de exploitatie van billboards in de openbare ruimte met de

firma Hillenaar aan te gaan.

Toelichting (bljv. vorig  Bi} besluit van 1 april 2008 (SLOV/2008/3159) is de billboardovereenkomst met JCDecaux
besluitirelatie met overlge per 5 april 2000 beeindigd. Eris voor gekozen om de overeenkomst te begindigen, omdat
‘bestuuriljke een andere exploitant zijn diensten had aangeboden. Bovendien werd, gezien de
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zomaar de overeenkomst met JCDecaux te verlengen. Naast JCDecaux, die ook gen
aanbieding voor de nieuwe termijn van tien jaar heeft gedaan, meldde zich nog eén derde
exploitant met een aanbieding.
De drie exploitanten hebben een aanbieding gedaan voor de bestaande situatie, zijnde
twaalf biliboards met twinfig rec!amezuden Ook was aah de partuen de mogelijkheid
geboden om —onder voorbehoud van de goedkeuring van de raad ~ een beperkte
vitbreiding van hét aantal billboards aan te bieden. Tusseén de aanbiedirigen liggen hele
grote verschillen, JCDacaux biedt de laagste afdracht, Hillenaar biedt meer dan het
dubbele van de afdracht van JCDecaux en CBS Qutdoor BV zit ertussen in.

Bij raadsbesluit van 1 oktober 2008 (SLOV/2008/7432) is het hillboardbeleld aangepast,
waardoor uitbreiding vai het aantal billboards tot maximaal vijftien stuks en foevoeging van
gen groter formaat billboard mogelijk wordt. In deze overeenkomst is echter de exploitatie
van het grotere formaat billboard buiten beschouwing gelaten.

Gevolgen kredielcrisis

Hillenaar maakt deel uit van esn Amerikaans bedrilf en hesft in oktober 2008 te horen
gekregen dat ze aan banden wordt gelegd door de gevolgen van de kredieterisis. Door een
dalende reclamemarkt mag Hillenaar geen 12 nieuwe billboards plaatsen en exploiteren.
Gestart zal worden met het plaatsen van vijf dubbelzijdige billboards.

Er wordt naar gestreefd medio 2011 de overige billboards te plaatsén, met dezelide
afdracht. Kiezen voor deze oplossing betekent voar de eérste twee jaar een lagere.
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Behandeling in raadscom
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Baslultvorming In deelraad

Adviezen overige

Gemeente Amsterdam
Stadsdeel Slotervaart

afdracht voorop dan in eerste instantie was gerékend.

Hillenaar biedt per reclamezijde van een billboard - afdracht per jaar.

De overeenkomst is juridisch getoetst door advocatenkantoor Kennedy Van der Laan.

Argumenten:

1.4

1.2.

1.3.

billboards genereren inkorsten voor het stadsdeel.

Per zijde van een billboard wordt door de explo:tant een bedrag afgedragen Deze

inkomsten kunnen weer gelnvesteerd worden'in de openbare ruimte van het

stadsdeel. Al zijn de eerste twee jaar de inkomsten lager dan verwacht, in de jaren

daarna zal dit hersteld worden, vooropgesteld dat de kredietcrisis voorbij zal zijn.

vigerend beleid

De raad h'eeft bij beslult SLOV12008/7432 besloten dat ef m‘aximaal vijﬁien billboards

formaa_t mogen hebben

Advies Kennedy Van der Laan

Naar aanleiding van vragen uit de raad heeft Kennedy Van der Laan naarde
gevolgde procedure gekeken. De conclusie is dat er'in het kader van de gevolgde

biedingprocedure geen onrechtmatigheden wotden begaan wanneer het

exploitatierecht voor het standaard formaat billboards aan Hillenaar wordt verleend.

Kanttekeningen (risicofactoren):
1.1. Waarom gésen nisuwe aanbiedingsprocedure?

Er wordt bewuist niet gekozen voor het opnieuw opstarten van de
aanbiedingsprocedure. De geboden afdracht van Hillenaar zou dan veel lager zijn,
vooropgesteld dat ze nog mee zouden doen. Ook CBS Qutdoar BV zou naar
verwachting Jager bieden, aangezien dit Amerikaanse bedrijf volgens de
berichigeving inmiddels mensén most onislagn ten gevolge van de kredietcrisis.

De afdracht voor de vif billboards is nog steeds hoger dan JCDecaux voor de twaalf
billboards heeft geboden.

1.2. Waardm Hillenaar niet houden aan de mondeltnge ovéreenkomst?

Volgens Kennedy Van der Laan is er momenteel wel degefik sprake van een
mondelinge overeenkomst, deze is echter moagilijk hewijsbaar. Het houden van
Hillenaar aan deze mondelinge overeenkomst kan een jarerilang jiiridisch gevecht
worden waarvan de uitkomst orizeker is.’Dit betekent voor de looptijd van de
procadure dat er geen afdracht voor het exploiteren van biiboards ontvangen wordt.
Bovendien zou de rechiter Hillenaar in het gelijk kunnen stellen. Een jarenlange strijd
met een dergelijke uitkomst zou het imago van het stadsdeel weinig goed doen.

Normaa!

nee

n.vt.

nw.i
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Overeenkomst inzake de exploitatie van reclameobjecten

DE ONDERGETEKENDEN:

Be publiekrechtelijke rechtspersoon de gemeente Amsterdam; stadsdeel Slotervaart, ten
deze ingevolge het bepaalde in artike! 171 Gemeentewet, artikel 26, derde lid van de
Verordening op de stadsdelen en het besluit van de voorzitter van het dagelijks bestuur d.d.
20 juii 2006 {SLOV/2008/3085) rechisgeldig vertegenioordigd door haar stadsdeel-
secretaris, de heer! ,

hiema te noemen: “Stadsdeel Slotervaart”;

En

De besloten vennootschap met beperkte aansprakelijkheid Hilonaar Outdoor Advaertising
B.V., ten deze rechisgeldig vertegenwoordigd door haar directsur, de heer . 5

hierna te noemen: “Hillanaar™;

Hiema te noemen: “Parti” enfof gszameniijk te nosmen: “Partijan”

OVERWEGENDE:

» Dat Stadsdeel Slotervaart bereid is toe te staan dat op diverse plaatsen in de openbare
ruimte van het stadsdeel objecten worden geplaatst ten behoeve van reclame-itingen;

« Dat Hillenaar geinteresseerd is orn zorg te drager voor plaatsing, beheer, onderhoud en
exploitatie van genoemde objecten;

» Dat Hillenaar het exclusieve recht krijgt om in het stadsdeel deze bbjecten te (doen)
plaatsen en te gebruiken voor reclamedoeleinden en daartoe reclarnecvereenkomsten af
te sluitén met derden;




« Dat Hillenaar aan Stadsdeel Slotervaart voor het mogen piaatsen en exploiteren van
genoemde objecten een gegarandeerde jaarlijkse vergoeding betaalt;

» Dat de door Hillenaar geplaatste objectan minimaal één maal per twee wekeh worden
schoongehouden en bij schade worden hersteld,

» Dat de handelingswrijheld van Partljen ingeperkt wordt door de vastgestelde

beieidékaders, de beperkingen uit de geldende regelgeving en de voor plaatsing
benodigde vergunnirigen, ontheffingen of andere publiekrechtelijke toesterimingen,

KOMEN HET NAVOLGENDE OVEREEN:




Artikel 1: Begripsbepalingen

De volgende begripsomschrijvingen worden in deze Overeenkoinst gehantesrd:

Grondgebied:  Het grondgebied van Stadsdeel Slotervaart, als aangeduid in de

“erordening op de stadsdelen' van de gemeente Amsterdam (versie 29
november 2006).

Venster: Een enkslzijdig of dubbelzijdig object met een afmeting van circa

3740mm % 2740mm, dat geschikt is voor het plaatsen van
(handelsjreclame. Het Venster kari in of op een frame worden geplaatst,
waarbij de maximale hoogte 5640mm zal bedragen.

Artikel 2  Wederzijdse rechten en plichitens

24

22

23

24

Het Stadsdeel Siotervaart veriesnt aan Hillenaar het recht om gedurende de looptijd
van deze Overeenkomst in de openbare ruimte vah het grondgebied van Stadsdeel
Slotervaart maximaal 15 objecten te plaatsan en te exploitéren ten behoeve van
reclamedoeleinden. Het exacte aantal en de locaties zullen na het verlenen van de
benedigde verguniningen in bijlage 2 worden beschreven.

Hillenaar verbindt zich ertoe dat zij de objecten aflevert en plaatst conform het
gestelde in deze Overeenkomst en de vergunningverelsten.

Hillenaar is verantwoordelifk voor het aanvragen vari de benodigde. vergunningen.

Het door Stadsdeel Slolervaart bij deze Overeeikomst verleende recht aan Hilleraar
is exclusief. Dat betekent dat Stadsdeel Slotervaart op géen enkele wijze aan derden
rechten zal vérienen op de exploitatie en/of plaatsing var reclameabjecten, die
geschikt zijn om reclame op te voeren op een afficheformaat da_tge_lj'jk Is aan of
maximagal 256% groter of kleiner dan dat van esn V_ens!er,f alsmede op de exploitatie
en/of plaatsing van objecten waarvan het formaat gelijk is aan of maximaal 25%
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28
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2.9

groter of kleiner dan dat van een Venster.

Stadsdeel Slotervaart zal erop foezien dat binnén de opanbare ruimte van haar
grondgebied geen (reclame)objecien van een andere aanbieder dan Hillenaar worden
geplaatst binnen een straal van 25 meter afstand van de reclameobjecten van
Hillenaar ofwel dat op een andere wijze de zichtijnen op de handelsreclame worden
verstoord.

Bestaande reclameobjecten, niet ziinde objecten die qua formaat vergelljkbaar zijn
met esn Venster en zoals 'bpnoamd in artikel 2.4., die reeds zijn geplaatst, of die zijn
of worden geplaatst op basis van een vergunning of een privaatrechtelifke
Overeenkomst die is afgegeven of gesloten vodr het sluiten van oriderhavige
Overeenkomst tussen Stadstiee! Slotervaart en een derde zullen door Hiltenaar
worden gerespecteerd.

Het bepaalde in de voorgaands leden van dit artikel geldt - met inachtneming van
het behoud van vrije zichtlijnen op de handelsreclame - onverminderd het recht van:

(a) ondernemingen en instellingen in Stadsdeet Siotervaart om voor de aan haar
ondememirig of instelling gerelateerde produclen en diensten reclame fe maken
op, achter of direct voor de gevel'van hun pand, inclusief maar niet beperkt tot
roerende reclameobjecten, vithangborden, lichtbakken, en etalageschermen, en
onvermindetd naamgeving, inglusief het daaraan vetbinden van merkiamen,
van gehouwen an andersoortige objecten in Stadsdeel Slotervaart; en

(b} derden om tijdens evenementen in Stadsdeel Slotervaart in overeensternming
met het alsdan fospasselijke beleid vergunningveriening activiteiten in
Stadsdeel Slotervaart gedurende en rondom het desbetraffende evenement
roerende reclameabjecten te plaatsen.

Indien één der Partijen een uitbreiding op het aantal objecten wenst treden belde
Partijen in overieg om te onderzoeken of deze uitbreiding mogelijk en voor beider
Parﬁjen gewenst is.

Clear Channel garandeert blj wijze van onafhankelijke verplichting door
ondertekening van deze Overeenkomst de nakoming van alle verplichtingen van

Hillenaar die voortvloeien it deze Oversenkomst. Deze garantstelling is geen
4




borgtocht in de zin van artikel 7:850 BW. Stadsdeel Slotervaart is derhalve niet
verplicht voldoening van enige verplichting door Hillenaar af té dwingen alvorens
een beroep op deze garantie te kunnen doen. Clear Channel verklaart ultdrukkelijk
dat zij een economisch belang heeft bij het aangaan van de verplichtingen die zijn
beschreven in deze Overeenkomst.

Artike! 3:  Vergoading

31

32

De vergoeding voor het door Stacdsdeel Siofervaart aan Hillenaar verleende recht tot
plaatsirg en exploitatie van de in artike! 2.1 genoemde reclameabjecten zal bestaan
uiteenvastbedragvan€ . _. exclusief BTW per jaar per réclamezijde per

Venster. In de Jaarlijkse vergoeding Is de indexering van de serste 5 jarén van het

contract verdisconteerd. Het bedrag wordt vanaf het zesde ingangsjaar jaarlijks
aangepast op basis van het jaarprijsindexcijfer volgens de consurnentenprijsindex
(CPI) reeks alle huishoudens, van de meést recente tijdsbasis, zoals gepubliceerd
door het Centraal Bureau voor de Statistiek. Het aangepaste bedrag wordt gerekend
volgens de formule: het aangepast bedrag is gelijk aan het laatst geldende bedrag
vermenigvuldigd met het indexcljfer voor het kalenderjaar voorafgaand aan de datum
van ingang var het geldende bedrag, met dien verstande dat het laatst geldende
bedrag hiermee met niet meer dan drie precent vérhoogd wordt. Het bedrag wordt
niet gewijzigd indien een prijsindexering leidl tot een lager bedrag dan het laatst
geldende. Indien het CBS bekendmaking van gencemd prijsindexcifer staakt of de
basls van de berekening wijzigt, zal een zo veel mogelijk vergelijkbaar Indexcijfer
worden gehanteerd. Bij verschil van mening hieromtrent kan door de meest gereds
partij aan de directeur van het GBS een uitspraak worden gevraagd die voor Partijen
bindend is. De eventusel hieraan verbonden kosten worden door Partijen elk voor de
helft gedragen,

De vergoeding per reclameobject is verschuldigd over de periode vanaf de eerste van
de maand na de daium van plaatsing van het reclameobject, Stadsdesl Slotervaart
zal Hillenaar jaarlijks een factuur sturen veor de vergoeding die verschuldigd Is over
het afgelopen kalenderjaar voor al de geplaatste reclameobjecten. Betaling van de
verschuldigde bedragen door Hillenaar zal na afloop van het betreffende kalenderjaar
geschieden binnen dertig werkdagen na het ontvangen van de desbetreffende
factuur.
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De in artike! 3.1 genosmde jaarlijkse vergoeding zal worden opgeschort indien een
reclameobject door herinrichtingwerkzaamhieden (tijdelijk) is verwijderd, De
opschorting van de vergoeding beslaat de periode gedurende welke het object
{tijdelijk) verwiiderd is gewaest.

Artikel 4: De Reclame

4.1

4.2

43

Hillenaar zal uitsluitend reclame-uitingen aanbrengen die in oversenstemming zijn
met de ten tijde van het aanbrengen geldende Nederandse Reclame Code, of met
de regels van een instituut dat vergeiijkbaar is met de Reclame Code Commissie, en
die niet in strijd met het recht of de goede zeden en/of schadelijk voor de openbare
orde zullen zijn, Voorts zal Hillenaar niat in strijd handelen met het bepaalde in
relevante beleidsnota’s van Stadsdeel Slotefvaart en/of de gemeente Amsterdam.

Hillenaar zal Stadsdeel Slotervaart vrijwaren voor vorderingen van derden
vaoriviasiende uit (het aanbrengen van) reclame-uitingen In strijd met het bepaalde
i fid 1.

Indien vast komt te staan dat een reclame-ulting niet voldoet aan hat bepaaide in fid 1,
zal Hillenaair de feclame-uiting op verzoek van Stadsdeel Slotervaart zo spoedig
magelijk verwijderan.

Artiks! 5; Risico, aansprakelijkheid

5.1

52

5.3

Hillenaar vrijwaart Stadsdee! Slotervaart voor alle aanspraken van derden in verband
met door een of meer reclamieobjecten veroorzaakte schade aan personen en zaken,
Onder dergstijke schade dient onder meer, doch niet uligluitend, ook te worden
verstaan schade ais gevolg van beschadiging en/of vernigling en/of verwijdering door
derden van reclameobjecten enfof de reclame-uitingen zelf, schade als gevolg van de
inhoud van de reclame-uitingan en schade als gevolg van verminderde leesbaarheid
van de teclame-uitingen en/of reclameobjecten.

Hillenaar garandeert dat de reclameobjecten geen inbreuk maken op enig in
Nedetiand geldig intellectugel eigendomsrecht en wijwaart Stadsdee! Slotervaart ter
zake volledig in geval van aanspraken van derden.

Stadsdeel Slotervaart vrijwaart Hillenaar voor vorderingen van derden voortvioeiend
uit de door Stadsdeel Slotervaart goedgekeurde locatiekeuzen.

6




Artikel 6:  Onderhoud en herstel

6.1

62

6.3

Hillenaar zal zorg dragen voor onderhoud en reiniging van de reclameobjecten.
Hillenaar heeft het recht derden in te schakelen voor het verrichten van onderhouds -
en reinigingswerkzaamheden aan de reclameabjecten. Bij het onderhoud en reiniging
van de reclameobjecten zal Hillenaar er zorg voor dragen dat het onderliggends cq
omringende groen danwel bestrating intact bijjit,

Hillenaar zal in het geval van een schade aan een reclameobject in de rege! binnen

v acht uur tijdens kantooruren na het bij Hillenaar bekend worden van de schade

aanvangen miet het verhelpen van de schade door in eerste instantie de glasschade
zover aanwezlg op te ruimen. Gestreefd wordt binnen acht en veertlg ulr na het bij
Hillenaar bekend worden van de schade gedur_ende werkdagen en binnen
tweeénzeventig uur gedurende oveﬁge dagen zorg te dragen voor herste] van het
reclameobject.

Hillengar hesft het recht derden in te schakelen voor het herstellen van schade of
gebreken een reclameobject.

Artikel 7: plaatsing an verwijdering

74

72

7.3

Hillenaar behoeft voor elke (ver)plaatsing van een reclameobject schriftelijke
toestemming van Stadsdesl Siotervaart. Parijen bepalen in overieg de locatie van de
te plaatsen reclameobjecten, genoemd in bijlage 2 bij deze Overeenkomst.

Hillenaar dient voor eigen rekening, naast de in lid 1 van dit artikel bedoslde
toestemming, al de voor de plaatsing van de reclameobjecten eventuesl benodigde
vergunningen en ontheffingen aan te vragen en te verkrijgen. Stadsdeel Slotervaart zal
zich binnen.de grenzen van haar bevoegdheden en gepubliceerd beleid inspannen om
de benodigde vergunningen en ontheffingen te {doen) verienen,

Hillenaar is gehouden om binnen 3 maanden na ondertekening van deze
Overeenkomst een deugdelijke vergunningaanvraag in te diehen bij de gemeente
Amsterdam, re‘spec'tievéiijk Stadsdeel Slotervaart voor de te plaatsen
reclameobjecten op het grondgebied van Stadsdeel Siotervaart.
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7.7

7.8

7.9

Hillenaar zal minimaal 5 (viff) reclameobjecten plaatsen in de pericde van 8 april tot
en met 31 juli 2008. Indien en voor zover echter voor of ap 1 augustus 2008 de in Ild
3 genoemda vergunning niet is verkregen en/of niet &l de door JCDecaux Nederland
B.V. geplaatste reclameobjecten zullen zijin verwijderd die op de datum van
onderiekening van deze Overeenkomst in Stadsdeel Slotervaart aanwezig Zijn, dient
Hillenaar de reclameobjecten te plaatsen binnen twee (2) maanden nadat aan deze
beide voorwaarden aisnog is voldaan, |

Partijen streven ernaar om naast de in lid 4 van dit artikel gencemdse 5 {viif)
reclameabjecten minimaal 7 (zeven) en maximaal 10 (tien) reclameobjecten binnen
het Grondgebied te (doen) plaatsen binnen 2 (twee) jaar na de datum van plaatsing
van het eerste reclameobject.

Hillenaar zal ten behoeve van de plaatsing van de reclameobjecten voor eigen
rekening zo nodig graafwerkzaamheden verrichten, funderen, de
elektravoorzieningen voor de reclameobjecten op het opanbare elektriciteitsnet
aansluiten, het reclamecbject monteren, zorg dragen voor het aanvulien van de grond
enfof het herbestraten, alsmede het reinigen bij oplevering. De kosten voor de
stroomaansluiting en het stroomverbruik worden gedragen door Hillenaar,

Indien Stadsdeel Slotervaart vanwege herinrichting van de openbare ruimts van
oordeel is dat de verwijdering van een reclamecbject noodzakelijk Is, zal zij dit kenbaar
maken aan Hillenaar. Partijen treden vervolgens in overleg over een andere,
vergelijkbare locatie voor ﬁet reclameobject. De kosten voor de verplaatsing van het
reclameobject zijn voor rekening van Stadsdee! Slotervaart.

Indien Hillenaar vanivege herhaaldelijke schade aan een reclameobject van cordesl is
dat handhaving van het objéct op de betreffende locatie niet langer verantwoord is, zal
Hillenaar dit kenbaar maken aan Stadsdee! Siotervaart. Partijen treden vervolgens in
averleg over een andere, vergelikbare locatle voor het reclameobject. De kosten voor
de verpiaatsing van het reclameobject zijn voor rekening van Hillenaar.

Indien op grond van artikel 7.7 en/of 7.8 de noodzaak bestaat om voor een
reclameobject esn andere locatle te zoeken, zal Hillenaar aan het stadsdeel een
voorstel doen voor een mogelijk geschikte locatie waar het object naar verplaatst kan
warden. Indien geen akkoord bereikt kan worden over een geschikte andere locatie of
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7.10

wanneer het vinden van een andere locatie niet mogelijk blijkt, zal het object definitief
verwijderd worden en zal de betalingsverplichting zoals genoemd in artikel 3.2 van
deze pversenkomst voor-het object komen te vervallen.

Hillenaar zal binnen twee (2) maanden na het einde van de looptiid van deze
Overeenkomsl of de begindiging van deze Overeenkomst op £en van de in artikel 9
genoemde gronden, alsmede In het geval genoemd in lid 8 van dit artikel, voor eigen
rekening en risico al de geplaatste reclameobjecten, inclusief fundering, verwijderen,
de eleklriciteit afsluiten en de bestrating ter plaatse herstellen, Hillenaar dient
voorafgaand daaraan in overleg te treden niet Stadsdeel Slotervaart over de wijze en
het tijdstip van de herstelwerkzaamheden en zeff fijdig de eventueel vereiste
ontheffingen en vergunningen aan te vragen en te verkrijgen.

Artikel 8; Overdracht rechton en vaerplichtingen

Overdracht van rechten en verplichtingen vit deze Overeenkomst door één der partijen is

nlet mogelijk zonder vitdrukkelijke schriftelijke toestemming van de andere partij.

Artikei 8:  Looptijd, besindiging en ontbinding

8.1

8.2

9.3

Deze Overeenkomst wordt aangegaan voor een periode van tien jaar te rekenen
vanaf de datum waarop het eerste reclameobject onder deze Overeenkomst door
Hillenaar binnen Stadsdee! Slotervaart geplaatst is. D& Overeankomst wordt na
afloop vari deze periode telkens met 5 jaar stilzwijgend verlengd, tenzij één der
partijen de Overeenkomst schriftelijk hesft opgezegd tegen het einde van de
overeengekomen periode of tegen het einde van enige periode van verlenging, met
inachtneming van een opzegtermijn van 6 maanden.

Vaststelling van de ingangsdatum van deze Overaenkomst zal geschieden middels
een door beide Partjjen getekend ingangsformulier.

Indien -66n der Partijen tekort schiet in de nakoming van é&én of meerdere
verplichting_'en uit deze Overeenkomst, zal de wederpart] hem in gebreke steilen,
tenzij nakoming van de betreffende verplichtingen reeds biijvend onmogelijk is, in
welk geval de nalatige Partj onmiddellijk in gebreke Is. De ingebrekestelling zal
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sc‘hn‘ﬂelijlg geschieden, waarbij aan de nalatige Partij een redelijke termijn zal worden
gegund om alsnog zijn verplichtingen na te kornen.

9.4  De Partij die ook na ingebrekestelling toerekenbaar tekort schiet in de nakoming van
Zljn verplichlingen, is aansprakelijk voor vergoeding van door de wederpartij geleden
schade. Daarnaast Is de wederpartij gerechtigd de-Overeenkomst te ontbinden door
midde! van een aangetekend schrijven.

95 Deze Overeenkomst kan zonder rechterljke tussenkomst of Ingebrekestelling
schriftelijk worden ontbonden door beide Partijen indien:

- de wederparti) surseance van betaling heeft aangevraagd, .dan wel in staat
van faillissement wordt verklaard;

- de wederpariij op enigeriel wijze het vrije beheer over haar vermogen veriiest;

- de wederpartij gedurende 30 (dertig) dagan wegens overmacht in gabreke
blijft volledig aan haar verplichtingen uit deze Overeenkomst te voldoen;

- de wedserpartij ook na schrifteljke aanmaning, stellende een redelijke termijn
in gebreke blijft aan haar verplichtingen uit deze Overesnkomst te voldoan,
tenzij de tekortkoming een ontbinding niet rechtvaardigt:

96 Deze Ovareenkomst kan zonder rechterlijke tussenkomst of ingebrekestelling
schriftelijk worden ontbondan door Stadsdeel Siotervaart indien:

- onder Stadsdeel Slotervaart ten laste van Hillenaar executoriaal gérdenbeslag
wordt gelegd en dit beslag hiet spoedig wordt opgeheven;

* Hillenaar wordt ontbonden of haar activitelten staakt;

- Hillenaar in strijd met enige door haar op grond van deze Overeenkomst aan
Stadsdeel Slotervaart verleende garantie handelt en Stadsdeel Slotervaart in
verband daarmea door een derde aansprakelijk is gesteid;

8.7 Indien één der Partijen de Overeenkomst tussentijds wil wijzigen, geeft zij hiervan
schriftelijk kennis aan de andere parti], die hier binnen vier weken op zal reageren.
Partijen treden vervolgens in overleg over de voorgestelde wijziging. Wijzigingen zijn
alleen van kracht indien Partijen hier overeenstemming over bereiken en dienen
vitdrukkelijk schriftelijk te worden vaslgelegd.
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Artikel 10:  Geheimhouding

ledere Parijj is verplicht tot geheimhouding jegens derden van alie gegevens van
vertrouwelijke aard, in welke vorm dan ook, die zijn verkregen van de andere Partij.

Artikel 11:  Overige bepalingen

111 Algemene voorwaarden van Parfjen en/of van derden zijn niet van toepassing.

11.2  lndien enige bepaling uit hoofde van deze Overeenkomst nietig is of vernietigd wordt,
blijven de overige bepalingen van deze Overeenkomst onaangetast. Voor zgver dat
mogelijk is, zullen Partijen in dat geval in onderling overleg de nistige of vernietigde

-bepaling vervangeén door een geldige bepaling waarblj zo veel mogelijk aansluiting

wordt gezocht bij de oorspronkelijke bedoeling van Partijen.

11.3 Partijen kunnen de rechten en verplichtingen uit deze Overeenkomst niet overdragen
aan derden, tenzlj beide Partijen daarmee itdrukkelijk en schriftelijk instemmen:.

Artikel 12:  Geschillen
12.1  Op deze Oversenkomst is Nedertands recht van toepassing.
12.2  Indien naar aanlelding van deze Overeenkomst een geschil mocht ontstaan, zal dit,

voor zaver niet in der minne op te lossen, worden vobrgelegd aan de bevoegde
rechter te Amsterdarn.
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ALDUS OVEREENGEKOMEN EN IN TWEEVOUD OPGEMAAKT EN

ONDERTEKEND

Namens Hillenaar:

De heer
Directeur

Handtekening;

UG BORSY
pa0i AN TEROEN

Datum: 27 / (¢ 12008

Namens de gemeente Amsterdam,
Stadsdeel Slotervaart:

De heer .
Stadsdeslsecretaris

Handtekening:

Datum: 0§71 2 12008
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Bijlage 1, behorend bij de Overeenkomst inzake exploitatie van reclameocbjecten

Ingangsdatum — formulier

De plaatsing van het eerste reclameobject binnen Stadsdesl Slotervaart heeft
plaatsgevonden op:

Namens Hillenaar: Namens de gemeente Amsterdam,
‘Stadsdeel Slotervaart:

De heer. ‘ De heer

Directeur Stadsdeelsecretaris
Handtekening: Handtekening:

Datum:; / { 2009 Datum: / 12000

13
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Bijlage 2, behorend bij de Overeenkomst inzake exploitatie van reclameobjecten

Locatle overzicht reclameobjecten Stadsdeel Slotervaart

(volgt nog na plaatsing)

14




W Hillenaar izslic: mercor=s

a Clear Channel Company ‘ ' ) 2 8 NOV. 2008
Slotervaart
Gemeente Amsterdam
Stadsdeel Slotervaart:
Tav., '
Postbus 2110

1000 CA AMSTERDAM

Oegstgeest, 27 november 2008

Geachte mevrouw ,

Bijgaand ontvangt u een door ons getekende overeenkomst inzake de exploitatie van
reclameobjecten tussen de gemeente Amsterdam, stadsdeel Slotervaart, en Hillenaar
Outdoor Advertising.

‘Wi vragen u beide overeenkomsten te tekenen en één-exemplaar aan ons te retourneren in’
bijgesloten envelop.

dende te hebben geinformeerd.

Geversstraat 30 | 2342 AA Qegstgeest | Postbus 567 | 2300AN Leiden | T.071-5157343 | F071-515646!
E. info@hillenaarni | I wwivhillenaarnl | Rabobank Leiden 13.84.95.785 | KVKnr 28052958 i BTW nr NL005897.774.801
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Outdoor Advertlsmg by |NGE-KOMEN
Stnhooply s o

L ASMMNGELIGA b VR weed
S Slotervaart
i . ﬁ! Foo = AANTEKENEN -
! -——an"‘ Gemeente Amstardam
Stadsdeel Slotervaart’Overtoomse Veld
Postbus 2010

1000 CA AMSTERDAM

Oegstoeest, 8 april 2008

Betreft: overeenkomst Baltboards

Geachte heer, mevrouw,

Helaas zijn wij genoodzaakt u hierbij mee te delen dat de overeenkomst tussen Outdoor Adverfising en
de Gemeente Amsterdam;stadsdeel Siotervaart/Overtoomse Veld, getekend d.d. maart 1998 begindigd
'zal worden per 1 juni 2009.

De geplaatste Ballboards zullen vanaf 1 juni 2008 door Outdoor Advertising aan de Gemeente
Amsterdam, stadsdes! SlotervaartIOvertoomse Veld, worden geschonken.

Wij vertrouwen erop u hiermee voldoende te hebben geinformeerd en danken u voor de prettige
samenwerking. Mocht u nog vragen hebben, dan kunt u coritact met ons opnemen op het telefoonnummer
071-515 7343,

Development director

Geversstraat 30 | 2342 AA Oegstgeest | Postbus 567 | 2300 AN Leiden | T.O7t-5156443 | RO71-515 64 61
E. info@hillenaarni | | wwwhilienaarni | Rabobank Leiden 13.8496323 | KVKnr28051175 | BTW nrNL 8064.30.904.80

a Clear Channel Company




Bezoekadres x Gemeente Amsterdam

Henk Sneevlietweg 20
1066 VH Amsterdam

b

Stadsdeel Slotervaart

Posthus 2010 x Stadsdeelwerf
1000 CA Amsterdam 4
Telefoon 020 798 9111 B
Fax 020 798 9511 Retouradres: SDS, Postbus 2010, 1000 CA Amsterdam
www.slotervaart. amsterdam.nl i
www.loket.smsterdam.nl Qutdoor advertising bv
T.a.v. de heer
Postbus 567
2300 AN LEIDEN
Daturn 16 april 2009
Ons kenmerk slov/2009/4449
Behandeld door Mevrouw
Doorklesnummer 020 798 9443
E-mail info@slotervaart. amsterdam.nl
Onderwerp overeenkomst Ballboards

Geachte heer

Hiermee bevestig ik de ontvangsi van uw brief van 8 april 2009 waarmee u de
overeehkomst betreffende de Ballboards in het stadsdeel Slotervaart begindigd.

Met ingang'van 1 juni 2009 zal het stadsdeel zorgdragen voor beheer en onderhoud van
de betreffende boards.

Ik vertrouw er op u hiermee voldoende te hebben ingslicht,

Met vriendelijke groet,

Hoofd Beheer Openbare Ruimte
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Hillenaar

a Clear Channel Company

Gemeente Amsterdam 27 JULl ad
Stadsdeel Slotervaart ' '

ta.wv. s g o
Postbus 2010 SLOTERVAART

1000 CA AMSTERDAM

5(,00’/200‘}/ tp'!.? 4

QOegstgeest, 23 Juli 2009

Geachte mevrouw ,

Zoals teleforisch besproken ontvangt u een getekende overeenkomst retour. Wij zouden u willen
vragen om ook-onze oversenkomst op pagina 13 te laten ondertekenen en deze aan ons te
retourneren. -

Alvast bedankt.

Geversstraat 30 | 2342 AA Oegstgeest | Postbus 567 | 2300 AN Leiden | T.071 -5157343 | FO71-515646l
E info@hillenaarnl | | wwawhillenaarnl | Rabobank Leiden 138495785 | KVKnr28052958 { BTWnrNL 005897.774.B01




Ge mee nte ' Bezoekadres
Amsterdam

x N ie UW'WeSt Postbus 2003

1000 CA Amsterdam
Telefoon 14020
amsterdam.nl

Addendum overeenkomst
inzake de exploitatie van reclameobjecten

De ondergetekenden:

De gemeente Amsterdam in het bijzonder het stadsdeel Nieuw-West, te dezen gelet op artikel

171 van de Gemeentewet en de volmacht van de burgemeester zoals opgenomen onder A.2 van

het Bevoegdhedenregister, artikel 10:12 van de Algemene Wet bestuursrecht en titel 3.3 van het

Burgerlijk Wetboek rechtsgeldig vertegenwoordigd door de stadsdeelsecretaris, de heer. ...
_ierna te noemen: “de Gemeente”,

en

De besloten vennootschap met beperkte aansprakelijkheid Clear Channel B.V., ten deze
rechtsgeldig vertegenwoordigd door haar directeur, de heer. | 1ierna te noemen:
“Clear Channel”,

hierna te noemen: “Partij” enfof gezamenlijk te noemen: “Partijen”.

Overwegende dat:

- de Gemeente rechtsopvolger is van stadsdeel Slotervaart en Clear Channel rechtsopvolger
van Hillenaar Outdoor Advertising BV;

- Partijen een overeenkomst inzake de exploitatie van reclameobjecten (hierna “de
Overeenkomst”) hebben gesloten voor het type “Venster” (circa 8 m” reclameoppervlak), met
een looptijd van 10 jaar eindigend 15 juli 2019;

- door Technologische ontwikkelingen Clear Channel wijzigingen wil aanbrengen in het
reclamemedium en Partijen de Overeenkomst op basis van artikel g lid 7 daarom willen
aanvullen;

- Partijen een van de locaties uit de Overeenkomst per 1 augustus 2015 bij wijze van proef heeft
omgebouwd tot een digitaal reclamescherm, in plaats van een traditioneel “*Venster” met
roterende vlakken;

- Bovengenoemde proef beéindigd is per 1 augustus 2016 en Partijen graag ook andere
“Vensters” willen vervangen door digitale schermen;

- Partijen zich realiseren dat een digitaal scherm een groter effect kan hebben op de omgeving
en in het bijzonder de verkeersveiligheid ten opzichte van traditionele roterende Vensters en
dat daarom nadere afspraken moeten worden vastgelegd.



Gemeente
Amsterdam

X
X



Gemeente Amsterdam Datum
Kenmerk

Paginazvan 8

Komen het navolgende overeen:

Artikel 1: Relatie met de Overeenkomst inzake de exploitatie van reclameobjecten

1.1 Samenhang

Dit addendum moet worden beschouwd als samenhangende met en ondeelbaar met de tussen
Partijen op 15 juli 2009 gesloten Overeenkomst inzake de exploitatie van reclameobjecten.

1.2 Artikelen

Alle andere artikelen en/of artikelleden uit de Overeenkomst die in dit Addendum niet worden
gewijzigd, blijven onverkort tussen Partijen van kracht.

Artikel 2: Looptijd, beéindiging en ontbinding

2.1 Periode

Dit addendum wordt afgesloten voor de duur van vier jaar en vier maanden, startend, met
terugwerkende kracht, op 1 augustus 2016 en eindigend op 30 november 2020.

2.2 Beéindiging

Beéindiging vindt plaats volgens de artikelen 7 en g uit de Overeenkomst.

Artikel 3: Objecten
3.1locatie
Alleen de op 1 augustus 2016 benutte locaties kunnen worden ingericht met digitale schermen,
mits hiervoor de benodigde ontheffingen en vergunningen worden afgegeven, met uitzondering
van locatie 5 ( kruising Johan Huizingalaan/Henk Sneevlietweg). De op 1 augustus 2016 benutte
locaties zijn:

1. Janvan Galenstraat: middenberm, ter hoogte van Jan Tooropstraat’

2. Cornelis Lelylaan, westzijde: oprit A1o

3. Cornelis Lelylaan, oostzijde, middenberm Ao

4. Cornelis Lelylaan, oostzijde, afrit A 10 (deze locatie is al ingericht met een digitaal

scherm)

5. Kruising Johan Huizingalaan — Henk Sneevlietweg

6. Henk Sneevlietweg richting afrit A1o
3.2 Afmetingen
De digitale objecten hebben een afmeting die gelijk is aan, of maximaal 25% groter of kleiner is
dan de afmeting van het bestaande traditioneel venster, zoals gesteld in artikel 1 en 2 van de
Overeenkomst.
3.3 Geanimeerd beeld
De vitingen op het digitale object mogen deels geanimeerd zijn. Full motion (volledig bewegend
beeld) is niet toegestaan. "Deels animeren” houdt in dat van het gehele oppervlak van de viting
maximaal 50% mag bewegen gedurende maximaal 50% van de duur dat de uiting zichtbaar is.
Onder “bewegen” wordt verstaan het in of uitzoomen van beelden, het invoegen van bepaalde
beelden of teksten, het benadrukken van bepaalde beelden of teksten met highlights, of iets
dergelijks, met in achtneming van het gestelde in artikel 3.5 van dit addendum.
3.4 Wisseling van het beeld
Het digitale object wisselt van beeld niet vaker dan eens in de 6 seconden. De wisseling van beeld
vindt geleidelijk plaats, waarbij het beeld langzaam in of uit het scherm verdwijnt.
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3.5 Lichtsterkte en lichtsterktewisseling van het beeld

Voor de lichtsterkte van het object worden de richtlijnen gevolgd zoals deze zijn opgesteld door
de Nederlandse Stichting voor Verlichtingskunde (NSVV) in de “Richtlijnen lichthinder”, die als
bijlage zijn bijgevoegd en onlosmakelijk zijn verbonden met dit addendum.

Aanvullend daarop geldt:

De objecten bevinden zich in zone E4: gebieden met een hoge omgevingshelderheid ~in het
algemeen stedelijke gebieden met nachtelijke activiteiten, zoals vitgaanscentra en
industriegebieden.

De grenswaarde (maximaal toegestane oppervlakteluminantie Lgr) voor een billboard van 6,0 m*
is 300 cd/m”* (candela per vierkante meter). Voor bewegende beelden geldt een maximum
luminantie van 180 cd/m’.

De maximum luminantie van 180 cd/m® geldt niet overdag, bij zonnige weersomstandigheden.
Alleen in die gevallen geldt een maximum luminantie van 300 cd/m®.

Vanaf het tijdstip van zonsondergang tot zonsopgang geldt altijd een maximum luminantie van
180 cd/m’.

Het digitale object zal geen snel veranderende lichtsterkte hebben, zoals knipperend licht, snel
(binnen seconden) opkomend of dovend licht, of op een andere wijze mogelijk voor het verkeer
extra hinderende lichtsterktewisselingen.

3.6 Kleur van reclame-uitingen

Reclameboodschappen met veel blauw licht worden in donkere omstandigheden zoveel mogelijk
vermeden.

3.7 Controle voorwaarden

De Gemeente zal, zonder vooraankondiging, metingen verrichten naar lichtsterkte, kleur en
beweging en wisseling van beelden, zoals gesteld in artikel 3.3, 3.4, 3.5 en 3.6 van dit addendum.
Als uit die metingen blijkt dat niet wordt voldaan aan de voorwaarden gesteld in artikel 3.3, 3.4,
3.5 enfof 3.6 van dit addendum , dan zal Clear Channel daarvan in kennis worden gesteld, volgens
artikel 9.3 van de Overeenkomst.

Door de Gemeente kan, per geconstateerde overtreding, een boete aan Clear Channel worden
opgelegd van € 500, indien de overtreding zich herhaalt.

3.8 Aanpassingen gedurende de looptijd van dit addendum

indien de Gemeente het nodig acht, bijvoorbeeld vanwege overlast of verkeersveiligheid, kunnen
aan Clear Channel gedurende de looptijd van dit addendum, of verlenging daarvan, extra
voorwaarden worden gesteld over het gebruik van het digitale scherm.

Artikel 4: Vergunningen en ontheffingen

Clear Channel is verantwoordelijk voor het aanvragen van de benodigde vergunningen en
ontheffingen, indien van toepassing. De Gemeente blijft bij de uitoefening van zijn bevoegdheden
in het kader van publieke taken een eigen verantwoordelijkheid houden. Met het Addendum en
de Overeenkomst verbindt de Gemeente zich niet om daarvan af te zien of gene wijze van
uitoefening van deze publiekrechtelijke taken te onthouden.

Artikel 5: Vergoeding

De totale vergoeding voor alle, inclusief digitale objecten is, voor de in artikel 2.1 genoemde
periode, ongeacht het aantal digitale objecten, gelijk aan de vergoeding van 10 reclamevlakken,
zoals genoemd in artikel 3.1 van de Overeenkomst, te weten € 375.000 ex BTW per jaar. Over dit
bedrag vindt geen indexering plaats gedurende de looptijd van dit addendum.
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Aldus overeengekomen en in tweevoud opgemaakt en ondertekend

Namens Clear Channel BV Namens de Gemeente Amsterdam
De heer i A LT
Directeur Stadsdeelsecretaris
Nieuw-West
Handtekening: Handtekening:
Plaats: Plaats: Amsterdam

Datum: Datum:
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Bijlage: “Richtlijnen lichthinder” van de Nederlandse Stichting voor Verlichtingskunde
(NSVV)

De NSVV, de Nederlandse Stichting voor Verlichtingskunde heeft door de Commissie Lichthinder
een “Richtlijn Lichthinder” laten omschrijven. In november 2014 is hiervan een nieuwe vitgave
verschenen die alle voorgaande vijf delen samenvat, plus een uitbreiding met richtlijnen voor het
voorkomen van lichthinder door lichtuitstraling uit gebouwen en dynamische reclameverlichting.
Definitie van lichthinder is volgens de NSVV:

"Het ten gevolge van het licht van een verlichtingsinstallatie optreden van overlast bij mens, plant of
dier.”

Met als toelichting:

“In de richtlijn worden grenswaarden gehanteerd. Voor het vaststellen van deze grenswaarden is
(waar mogelijk) analoog aan de Wet geluidhinder een dosiseffectrelatie gehanteerd, waarbij 10% van
de geénquéteerden aangeeft ‘erg’ of ‘heel erg’ gehinderd te worden.

Wanneer meerdere verlichtingsinstallaties gelijktijdig hinder kunnen veroorzaken, moet voldoende
aandacht worden geschonken aan de noodzakelijke onderlinge afstemming. De gehinderde staat
centraal en daarom schenkt deze richtlijn aandacht aan gecumuleerde effecten van de verschillende
installaties.”

De Richtlijn Lichthinder geeft criteria voor het bepalen van lichthinder op mensen die in de
omgeving verblijven. Omwonenden vormen een van de mogelijke groepen gehinderden. Onder
omwonenden wordt volgens hoofdstuk 3 van de Richtlijn Lichthinder een ieder verstaan, die zich
op een vaste plaats bevindt en gedurende langere tijd wordt blootgesteld aan lichtinval van
genoemde installaties. Omwonenden kunnen zijn bewoners van omliggende woningen maar ook
medewerkers van omliggende bedrijven.

Hoofdstuk 7.7 Hinder door lichtuitstraling vit gebouwen, vermeld:

“ .. Voor omwonenden moet tevens rekening worden gehouden met de luminantie van de licht
vitstralende geveldelen. Gezien vanuit fotometrisch oogpunt is de lichtuitstraling uit gebouwen niet
wezenlijk anders is dan de lichtuitstraling van reclameverlichting op gebouwen. Daarom worden voor
de lichtuitstraling uit gebouwen voor de gemiddelde luminantie dezelfde grenswaarden gehanteerd
als voor reclameverlichting. "

Omgevingszone
Op basis van de ligging van de woningen van de gehinderden wordt de zone vastgesteld volgens

de omschrijvingen in de betreffende tabel in de Richtlijn Lichthinder.

Zone | Omschrijving
E1 Gebieden met een zeer lage omgevingshelderheid
In het algemeen natuurgebieden en landelijke gebieden ver van woonkernen
E2 Gebieden met een lage omgevingshelderheid
In het algemeen buitenstedelijke en landelijke (woon)gebieden
E3 Gebieden met een gemiddelde omgevingshelderheid
In het algemeen stedelijke (woon)gebieden
E4 Gebieden met een hoge omgevingshelderheid
In het algemeen stedelijke gebieden met nachtelijke activiteiten, zoals uitgaanscentra
en industriegebieden

Tabel B1 - Zones volgens de NSVV Richtlijn Lichthinder, zoals vermeld op pagina 16 in de richtlijn.
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Grenswaarden lichthinder

De NSVV hanteert de term grenswaarden om aan te geven wat de maximale waarden zijn voor de
relevante zone. In bijna alle gevallen is de grenswaarde voor de verticale verlichtingssterkte in lux
van toepassing, die in een getal vitdrukt hoeveel licht van alle lichtbronnen samen het een venster
bereikt.

Eris nog een belangrijke grenswaarde die getoetst moet worden. Afhankelijk van het type
lichthinderbron is dat de lichtsterkte van elke afzonderlijke lichtbron in candela of de gemiddelde
luminantie van vlakken of objecten. Wanneer er voldoende afstand is tussen de lichtbron en de
gehinderde, kan deze ook als puntvormige bron behandeld worden. Daartoe moet de
lichthinderbron zich binnen een kegel met een tophoek van 3° bevinden, waarbij de top de -
oogpositie van de gehinderde is.

De grenswaarden voor de lichtsterkte in candela zijn samen met de verlichtingssterkte in lux de
kern van de richtlijn. Deze grenswaarde zijn samen vermeld in tabel 2. De grenswaarden voor de
luminantie worden toegelicht in het volgende hoofdstuk.

Te hanteren Tijdsperiode | Omgevingszone
parameter (uur)
Ex E2 - E3 E4
Natuurgebied | Landelijk | Stedelijk | Stadscentrum/
gebied gebied Industriegebied
Verticale dagen 2 fux 5 lux 10 lux 25 lux
verlichtingssterkte | avond
(Ev) op de gevel 07:00-23:00 ]
nacht 1 lux 1 lux 2 lux 5 lux
23:00-07:00
Lichtsterkte Ivan | dagen 2.500 candela 7.500 10.000 25.000 candela
elk avond candela candela
armatuur 07:00-23:00
nacht o candela 500 1.000 2.500 candela
23:00-07:00 candela candela

Tabel B2 - Grenswaarden voor de verticale verlichtingssterkte in lux en lichtsterkte in candela,
volgens de NSVV Richtlijn Lichthinder, zoals vermeld pagina 17.

Grenswaarden lichthinder lichtreclame en lichtobjecten

De luminantie L in candela per vierkante meter is de helderheid die een bepaald viak diffuus toont
als gevolg van lichtreflectie of lichttransmissie. De grenswaarden voor de luminantie van
lichtreclames en lichtobjecten zijn afhankelijk van de relevante zone. De grenswaarde Lgr is de
maximum toelaatbare luminantie van het betreffende object.




Datum
Kenmerk
Paginayvan8

Lichttechnische parameter Omgevingszone

Ex1 E2 E3 E4
Luminantie reclamebord of —object | 50 cd/m? | 500 cd/m? | 750 cd/m? | 1.000 cd/m?
met oppervlak < 0,4 m?
idem met oppervlak 0,4 - <2 m? 30cd/m? | 300 cd/m? | 5oocd/m? | 750 cd/m?
idem met oppervlak 2 — < 5 m? 20cd/m? | 200cd/m? | 300cd/m? | 5oo cd/m?
idem met opperviak 5— <10 m? 15cd/m? | agocd/m? | 200 cd/m? | 300 cd/m?
idem met oppervlak 10 - < 20 m? o cd/m? 100 cd/m? | 150 cd/m? | 200 cd/m?
idem met oppervlak 20 - < 5o m? o0 cd/m? 75 cd/m? 100 cd/m? | 150 cd/m?
idem met oppervlak 5o - <100 m? 0 cd/m? 50 cd/m? 75 cd/m? 100 cd/m?
idem met oppervlak = 100 m? o cd/m? 5 cd/m? 10 cd/m? 25 cd/m?

Tabel B3 - Grenswaarden Lgr voor de maximaal toegestane opperviakteluminantie van het
aangestraalde of lichtuitstralende deel van reclameborden en —objecten, zoals vermeld op
pagina 23 in de NSVV Richtlijn Lichthinder.

De hinder die ontstaat bij voortdurend wisselende lichtbeelden is lastiger te beoordelen dan
statische lichttoepassingen. Er lijkt eerder hinder op te treden, maar algemeen aanvaarde
conclusies over de mate waarin, gebaseerd op wetenschappelijk onderzoek, zijn tot op heden nog
niet voor handen. De onderzoeken die hiernaar zijn gedaan, wijzen vit dat de frequentie van
wisselende lichtbeelden een maatgevende invioed heeft op het ervaren van hinder. Ook blijkt it
studies dat reclame-uitingen met actieve componenten significant vaker en langer bekeken
worden dan reclame-uitingen met statische beelden. Het ligt daarom voor de hand dat de
dynamiek van een reclame-uiting gecompenseerd wordt door de grenswaarden van de
oppervlakte-luminantie te verlagen. Met andere woorden: de hogere attentiewaarde van
dynamische reclame-uitingen rechtvaardigt een lagere grenswaarde. In tabe! B4 worden de

frequentiecategorieén vermeld.

Categorie | Frequentie (f) | Beschrijving Voorbeeld

Fi f<o,27Hz Vrijwel statische | Ledscherm met slideshow zonder
(At=6sec.) beelden overgangseffect, billboard, bushok poster,

brandstofprijzendisplays

F2 0,16 Hz<f< Wisselende Ledscherm met slideshow met
0,5 Hz beelden overgangseffect, wegmarkering, lichtkrant

F3 o,5Hz<f<24 | Snelwisselende | Apothekerskruis, lichtkrant, stroboscobp,
Hz beelden knipperlicht

Fs fz24Hz Bewegend beeld, | Videobeeld, reclameboodschap of live-

vloeiend uitzending

Tabel B4 - De frequentiecategorieén voor dynamische reclame-uitingen.

Aan de hand van de categorieén en de verschillende omgevingszones kan een compensatiefactor
worden vastgesteld. Deze factor compenseert de dynamiek van reclameuiting en verlaagt de
grenswaarde. De compensatiefactor is in tabel B5 weergegeven.
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Lichttechnische parameter | Omgevingszone

E1 E2 E3 E4
F1 0 1 1 1
F2 0 0 0,6 0,6
F3 0 0 0 0,4
Fy 0 0 0,6 0,6

Tabel Bs - De compensatiefactor C voor dynamische reclame-uitingen per frequentiecategorie en
omgevingszone.
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